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TRADICAO,
INFORMACAO E
CREDIBILIDADE
QUE FAZEM HISTORIA.

Em 200 anos, o Diario de Pernambuco nao so
registrou a historia, mas também fez parte dela,
sendo a fonte de confianca e informacao
que conecta geragoes ao longo do tempo.
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Marcas Preferidas € mais do
queumapremiacao,éumatra-
dicaoconsolidadanoreconhe-
cimento das marcas que conquistam,
ano apos ano, o coragao dos pernam-
bucanos. O prémio vai além de iden-
tificar as preferéncias do consumidor:
ele oferece uma visao diferenciada e
unicadodinamismodomercadolocal.
Pormeiodasac¢desedascampanhas
realizadas pelasempresasaolongodo
ano,conseguimosobservar odesempe-
nho de cada marca, como também as
tendéncias emergentes, 0SNovos com-
portamentos do consumidor e a capa-
cidade de adaptacdo das empresas.
Em2025,0MarcasPreferidastemum
significadoespecial Nesteano,oDiario
de Pernambuco, 0 jornal mais antigo
emcirculacaoda Américal.ating,alcan-
camaisum marco histérico: o bicente-
nario. Essa é uma conquista para pou-
casempresasprivadasnopaisemotivo
de orgulho para todos que fazem par-
tedessa trajetéria. Aolongo desses 200
anos, mantivemos um papel essencial
na conexao entre 0s pernambucanos,
asinformacoes e asmarcas.
Mantendo a tradi¢ao de exceléncia,
Seguimos, mais uma vez, com a nos-
sa parceria com o renomado Instituto
Exatta. A pesquisa foirealizadanome-
todo Top of Mind, com moradores dos
municipios do Recife, de Jaboatdo dos
GuararapesedeOlinda.Oresultadore-

k Expediente\

forcaquearesponsabilidade, aqualida-
de e o focono cliente sdo os pilares in-
dispensaveis para conquistar e man-
ter a preferéncia do consumidor per-
nambucano.

Eparaaproducaodestarevista, nos-
sosjornalistastiveramoprivilégiodein-
teragir diretamente com essas empre-
sas,que saolideres em diferentes seto-
resdomercado, e entender suas estra-
tégias, seus desafios, as experiéncias
eas visdes do futuro, que também ex-
plicam a preferéncia do cliente por ca-
daumadelas.

Durante operiodo,algumaslicoesre-
levantes foram reforcadas a partir das
conversas:aimportanciado posiciona-
mento das marcas, da comunicacao e
das campanhasdemarketing. Asmar-
€as que conseguem contar suas histo-
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Presidente do Diario,
Carlos Vital enaltece
importancia desta
edicdo do prémio
nos 200 anos do
jornal

rias de forma auténtica e se conectar
com 0s Clientes nos momentos certos,
nos canais adequados, se destacam e
conquistam a fidelidade do publico.

O 1n0sso cCompromisso coma verda-
de,aqualidade eainovagaonospermi-
teacompanhar, identificar eaté mesmo
impactar diretamenteasmudancasem
habitos de consumo, tanto de produ-
tos e servicos, quanto de informacao.

Por fim, nossos parabéns a todas as
marcas reconhecidas nesta edi¢ao. O
sucesso de vocés éreflexo de um tra-
balho continuo, na dedicacao e na ca-
pacidade deadaptacdo, caracteristicas
quemoldam o espirito empreendedor
de Pernambuco. Que sigamos juntos,
fortalecendo o presente e construin-
do um futuro de ainda mais conquis-
tas para 0 nosso estado.
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Mausica, prémios e noticias
na mesma sintonia!

- - Sucessos gue todo
Sintonize a :

mundo quer ouvir.

~ Promogoes especiais
programagao para voce.
= | Sua companhia diaria.
felta para voce. Noticias de Pernambuco,

do Brasil e do mundo.

Ta na Clube,
ta bom demals.
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EM PARCERIA COM
A EXATTA, DIARIO
CELEBRA 200 ANOS,
ACOMPANHANDO
TRANSFORMACOES

om200anosdetradicdo, o Dia-
C rio de Pernambuco segue se

destacando no pioneirismo e
na inovacao. O Marcas Preferidas, o
mais relevante levantamento sobre
a preferéncia de marcas no estado, é
uma das iniciativas inovadoras que
demonstram o compromisso do jor-
nalemacompanhar astransformacoes
domercadoerefletir oshabitos de con-
sumo dos pernambucanos.Realizado
em parceriacomolInstituto Exatta des-
de 2020, o estudo revela quais sdo as
marcasque estdonamenteeno cora-
cdo dos consumidores do estado em
14 categorias em 2025.

A pesquisa foi realizada a partir do
metodo Top of Mind, no qual os con-
sumidores apontam o primeironome
que eles se lembram em cada catego-
ria analisada no Recife, em Olinda e
em Jaboatdo dos Guararapes. Os da-
dos foram levantados atraves de en-
trevistas presenciais e online, por e-
mail e WhatsApp, com mais de 1.600
moradores dos trés municipios. Neste
ano, 58 marcas foram eleitas as prefe-
ridas dos pernambucanos.

Mais do que apontar quais sdo as
maislembradas,a pesquisaidentificou
umaadversidaderecorrente enfrenta-
dapelasempresaslocais:adificuldade
na comunicacao. Embora o estado te-
nha um grande potencial, o que se vé
aindaéumaforte presencademarcas
defora, principalmente do Suledo Su-
deste, ocupando o espaco que poderia
ser ainda maior das pernambucanas.

E omotivo vaialém da origem geo-
grafica.Para Tonico Araujo, diretor do

DIVULGAGAO

PESQUISAS

Aranjo: dados mostram que comunicacao pesa mais que regionalidade

PESQUISA REVELA
DESAFIOSE
EXPERIENCIAS

DO CONSUMIDOR

Instituto Exatta, ndaobasta se comuni-
car, é preciso se comunicar bem. ‘Co-
modiria Chacrinha, quemnao comu-
nicasetrumbica’ Durante a pesquisa,
percebemos que acomunicagcdo pesa
maisdo quearegionalidade easmar-
casque querem crescer precisamen-
tenderisso’ explica. O primeiro passo
€ ouvir o publico, entender seus habi-
tosesuas preferéncias. Asmarcas que
investem em comunicagdo clara, con-
tinua e estratégica conseguem se des-
tacar, independentemente da regiao
de origem.

Por fim, Araujo enaltece o Diario de
Pernambuco, 0 jornal mais antigo em
circulacaoda Américalatina edizque
acredibilidade foi determinante parao
alcancedapesquisa. ‘O Diario tem 200

anosde experiéncia e, todos osdias, se
renova.Issonosdafacilidade até para
obter as respostas do publico, gracas
aforcaeatradicdodojornal. Eumor
gulho para o Instituto Exatta realizar
olevantamento para ojornalmaistra-
dicionalda AméricalLatina’,comenta.

Fundadoem1999, 0 Exattaacumula
experiénciaem pesquisas de opiniao,
€IT CENSOS e em assessoria estratégi-
ca.Oinstituto conta com umaequipe
multidisciplinar altamente qualifica-
da, com profissionais oriundos de ins-
titutos comoIbope e Arconsult. Com-
prometida comaqualidade e a perso-
nalizacao dos estudos, o Exatta se des-
taca pelo uso estratégico de dados e
pela seriedade na entrega de resulta-
dos confiaveis.
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AGUCAR

ARROZ
SALGADINHOS
MACARRAO

FEIJAO

EXTRATO DE TOMATE
BISCOITO RECHEADO

BOLACHA CREAM CRAKER
FARINHA DE MILHO (FUBA/CUSCUZ)

KETCHUP
VINAGRE
FRANGO

SITES DE APOSTAS ESPORTIVAS

AGUARDENTE/ CACHACA

CERVEJA
CERVEJA ARTESANAL
AGUA MINERAL
REFRIGERANTE
VINHO NACIONAL

CAFE
LEITE

Casa e Construcao

ARMAZEM DE CONSTRUCAO

TINTA
HOME CENTER

CONSTRUTORAS
IMOBILIARIA

Educacao

COLEGIO PARTICULAR

FACULDADE PRIVADA (INSTITUICAO DE ENSINO

SUPERIOR)

CURSO PREPARATORIO/TECNICO

MARCAS
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12 Lugar
Petribu

Tio Jodo
Elma Chips
Vitarella
Turquesa
Palmeiron
Vitarella
Vitarella
Vitamilho
Heinz
Minhoto
Natto

Betnacional

Pitl

Heineken

Capunga

Indaid

Coca-cola

Quinta do Morgado

Séo Braz
Ninho

Armazém Coral Achaqui
Coral
Ferreira Costa

Moura Dubeux
Paulo Miranda

GGE
Unicap

Grau Técnico
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29 Lugar
Uniéo
Emocdes
Sédo Braz
Pilar

Kicaldo
Elefante
Nestlé

Pilar

Séo Braz (Novomilho)
Tambau
Muriongo
Sadia

Esportes da Sorte

51

Brahma

Debron

Santa Joana
Guarana Antarctica
Rio Sol

Santa Clara
Betania

Ferreira Costa
Iquine
Tupan

Queiroz Galvao
Jairo Rocha

Damas

Mauricio de Nassau
(Uninassau)

Nuce

32 Lugar
Olho d'agua
Camil
Kinitos
Barilla

Tio Jodo
Quero

Oreo
Capricche
Coringa
Palmeiron
Molhito
Mauricéa

Betano

Matuta

Skol

Baden Baden
Crystal

Pepsi

Miolo
Pérgola

Melitta
Camponesa

Tupan
Suvinil
Atacado dos Presentes

Pernambuco Construtora
Ancora

Santa Maria
FPS

Senai



PETSHOP E CLINICA/HOSPITAL VETERINARIO

AGUA SANITARIA
ALCooL
DETERGENTE LiQUIDO
SABAO EM PO

SABAO EM BARRA

HOSPITAL PARTICULAR
LABORATORIO DE ANALISES CLINICAS
PLANO DE SAUDE

HOSPITAL E CLINICA DE OLHOS
CLINICA DE VACINACAO

CLINICA DE DIAGNOSTICO POR IMAGEM

EMPRESA DE SEGURANCA
TERCEIRIZACAO DE SERVIGOS

FINANCEIRA/ COOPERATIVA DE CREDITO

LOJAS DE PERFUMARIA

LOJAS DE ELETRODOMESTICOS
FARMACIA TRADICIONAL
FARMACIA DE MANIPULAGAO

SUPERMERCADOS
SHOPPINGS

OTICAS

LOJAS DE INFOMATICAS

REDE ATACADISTA (ATACAREJO)

Veiculos e Motos

REVENDEDORA DA GM/ CHEVROLET
REVENDEDORA DA FIAT
REVENDEDORA DA VOLKSWAGEN
REVENDEDORA DA JEEP
REVENDEDORA DE MOTOS

BATERIA DE AUTOMOVEIS

OPERADORAS DE CELULAR
INTERNET BANDA LARGA

12 Lugar
Petz

Dragao
Brilux
Ypé

Omo
Bem-te-vi

Real Hospital Portugués
Marcelo Magalhaes
Unimed

Hope

Vaccine

Boris Berenstein

Preserve Liserve
Adlim

Sicredi Recife

O Boticério
Magazine Luiza
Drogasil

Roval

Mix Mateus
RioMar
Diniz
Nagem
Atacadao

Pedragon

Fiat Italiana
Bremen

Jeep ltaliana
Honda Motos
Baterias Moura

Claro
Claro

29 Lugar

Pet Dream

Brilux
Petribu
Limpol
Bem-te-vi
Ypé

Santa Joana

Cerpe

Hapvida

Hospital Santa Luzia
SUS-Sistema Unico de Satide
Lucilo Avila

Nordeste
Soservi

Crefisa

Natura
Casas Bahia
Pague Menos
Pharmapele

Carrefour
Recife
Carol
Kalunga
Assafl

Autonunes
Viasul

Meira Lins
Viasul

Maravilha Motos
Heliar

Tim
Vivo

32 Lugar

Hospital Veterinario
Harmonia

Olimpo
Dragéo
Brilux
Ala
Minuano

Esperanca
A+
SulAmérica
IOR

Cerpe
Diagmax

GrupoSEG
Preserve Liserve

Sicredi Pernambucred

Sephora
Império Méveis
Do Trabalhador
AFérmula
Globo
Atacadéo

(1]
7]
opl
=
(-3
7]
o
By

Tacaruna
Oculum

[Byte

Novo Atacarejo

Caxangad Veiculos
Fiori

Disnove

Fiori

Yamaha

Casa da Bateria
Zetta

Vivo
Tim
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Embalagem nova,
gualidade de sempre.

T

AMOUR

. Notneak

Moura & Moura.

| como
umPITUZEIRO

A ARTE DE CRIAR
CAMPANHAS
CHEIAS DE

CONEXAO

TRABALHO DAS AGENCIAS E FUNDAMENTAL PARA
GERAR IDENTIFICACAO COM A MARCA E DESPERTAR
EMOCOES NA MENTE E NO CORACAO DAS PESSOAS

mum mercado cada vez mais
E competitivo, com milhares de
possibilidades emtodos os seg-
mentos, ser lembrado e escolhido exi-
gemuitomaisdo quebons produtosou
servicos.Exige conexao.Eéjustamen-
te ai que entra o papel estratégico do
marketing e da publicidade: criar cam-
panhas que falem diretamente com o
publico, criem proximidade comocon-
sumidor, despertem emocdes e gerem
identificacdo com amarca.
OMarcasPreferidas, prémio promo-
vido pelo Diario de Pernambuco, re-
conhece as principais escolhas dos

consumidores pernambucanos. Se-
gundo o diretor de marketing do jor-
nal, Joaquim Lima, durante a pesqui-
sa, ficou claro que as marcas vence-
doras tinham algo em comum: todas
conseguiram ouvir, entender os ha-
bitos de consumo e conversar direta-
mente com 0s seus consumidores, uti-
lizando uma comunicacao clara, con-
tinua e estratégica.

Por tras dessas acoes, existe um tra-
balho conjunto entre as marcas e as
agénciasde publicidade Eapartir des-
Saparceria quenascemasestratégias,
oestudodo comportamentodo consu-
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midor eaescolhados canaisideais pa-
ra transmitir a mensagem. Uma cam-
panha de sucesso nao nasce do nada:
envolve pesquisa de mercado, defini-
¢do de objetivos, segmentacao preci-
sa e conceito criativo, que chameaten-
cdoemmeio ao fluxo intenso deinfor-
magoes que recebemos diariamente.
Quando bem planejadas e executa-
das, as campanhas conseguem fazer
com que as pessoas comprem produ-
toseservigcosesesintam parte dealgo
maior. “O consumidor pernambucano
reconhece e valorizamarcasquese co-
municamdeformacriativa, relevantee
alinhada aidentidade cultural donos-
SO povo’, explica Lima.

As agéncias Ampla Comunicacao,
BG9, Aporte Comunicacdo e ItaloBian-
chi foram os grandes destaques do re-
calldemarcasmaisimportante de Per-
nambuco. A Ampla Comunicacao (Ba-
terias Moura, Pitu1 e Bem-te-vi) e a BG9
(Brilux, Frango Nattoe Feijdo Turquesa)
lideraram na pesquisa deste ano, cada
umacomotrabalhodetrésmarcas,en-
quantoaAporte Comunicacdo(SaoBraz
e Grau Técnico)ealtaloBianchi(Jeepe
FiatItaliana) dividiramosegundolugar,
comduasmarcas cada uma.

Semprena vanguardadomarketing



O CAFE QUE FAZ

O DIACOMECAR
FELIZ.

TE EHSIND O SEGREDO
PARA TIRAR MOFO
DAS HHEDEE DE

UMA VEZ POR TODAS.

pernambucano,a Ampla vem deixan-
do suamarca nomercado hamaisde
quatrodécadas.Especializadaemtra-
balhar com marcas regionais e nacio-
nais,aagénciaadota olemafazer ‘me-
nosdomesmo’.Essa filosofia € 0 segre-

Hfl, | =zemroze

criando casesdeimpacto,comoorepo-
sicionamento do turismo de Pernam-
buco (que dobrouonumero de visitan-
tes)eacdes marcantes paraeventos co-
mo aFenearte e o carnaval do Recife.

Consolidada no mercado do marke-

do por tras dos tingdoestado,altaloBian-
sucessos alcan- chificouemsegundolu-
cados ao longo gar entre asagéncias na
dos anos. Cada premiacdao. Aagénciade
resultado posi- O consumidor comunicacao tem uma
tivo € fruto di- pernambucano equipe multidisciplinar
reto dessa abor- reconhece e que atua em um cena-
dagem diferen- . rio de constantes trans-
ciada, que nao valoriza marc.as formacoes.Comfocoem
s6 impacta as que se comunicam estratégia, planejamento
vendas e o re- de forma criativa, ecriatividade buscaequi-
call das marcas relevante e librarrazaoeemocaopa-
dos ch,entes, mas alinhada a ra construir e forFalecer
tambémlhesga- . . marcastodososdias.Seu
rantereconheci- identidade trabalho € marcado por
mentono setor. cultural” dedicacao,dinamismoe
Com mais Joaquim Lima, umadosedebomhumor,
de 30 anos de Diretor de Marketing do ingredientes essenciais
atuacio,aBGo  DiariodePernambuco para colocar cada clien-
éumadasagén- te sempreno topo.

ciasmaispremiadasdo Norte/Nordes-
te, fortalecendo marcas nacionais na
regiao e emtodo o Brasil. Sua atuagao
combina pesquisa, analise de dados
e criatividade focadas em resultados,

Também na segunda posicdo esta
a Aporte Comunicacao,agénciaque é
conhecidapor suaabordagem criativa:
‘umaideiamudatudo’ Com33anosde
atuacaonomercado,a Aportendaoape-

nasexpandiuhorizontes, mas se conso-
lidou como umafor¢adinamicaecons-
tanteno cenarioda comunicacdoedo
marketing estratégico.

Paraogerente comercial doDiariode
Pernambuco, Fernando Cruz,a premia-
cdo éumreconhecimentoasmarcase
asagéncias.‘Asmarcaseleitascampeas
na preferéncia dos consumidores des-
tacam e divulgam, para a sociedade, a
identificacao e a forte ligacao dos per-
nambucanos com as mesmas’. E Joa-
quim Lima salienta: ‘o prémio prova
que comunicacao bem feitadaresulta-
do e inspira marcas a investirem mais
naparceriacomagéncias, entendendo
que comunicacaondoé custo, massim
uminvestimento comretorno.

Por fim, o Marcas Preferidas ¢ um
lembrete de que osucessode umamar-
cando nasce por acaso. Por trasde ca-
da nome lembrado e celebrado pelo
publico, ha o trabalho estratégico das
agéncias de marketing, que atuam co-
mo verdadeirosarquitetos deidentida-
de e de relacionamento. Mais do que
criar campanhas, elas constroem his-
térias que se conectam com valores,
emocoes e expectativas, moldando a
forma como as marcas sao vistas e vi-
vidasno diaadia.
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Vitamilho.

Extrato de tomate
Palmeiron, sabdo Bem-te-
vie flocado Vitamilho sdao
campedes na pesquisa

ASA INDUSTRIA TEM
PRESENCA FIRMENO LAR

MARCA TEM MAIS DE 200 PRODUTOS NA LINHA ALIMENTICIA, DE LIMPEZA EDE
CONSTRUCAOQ CIVIL; MUITOS GRAVADOS NA MEMORIA DAS PESSOAS E SAO PREFERIDOS

ehaumdesafioquetodasasmar-
S castém e de ser referéncia para
oseuconsumidor. A ASA Indus-
triae Comércio, criadaem1996,noReci-
fe japossuiesta conquista. Comquatro
patios fabris, um portfoliocommais de
200 produtos distribuidos nas regioes
Norte, Nordeste e Sudeste, a empresa
conquistou a preferéncia dos pernam-
bucanoscomosabaoBem-te-vi,oflocao
Vitamilhoeoextrato detomate Palmei-
ron,levando comelesoPrémioMarcas
Preferidas do Diario de Permambuco.
“Todo o time de colaboradores fica
orgulhosoemsaber queotrabalhorea-
lizado nos ultimos anos continua sur-
tindo o efeito mercadologico desejado
pelamarca. Nesse mercado tao dispu-
tado, nosso trunfo é nos manter na ca-
becado consumidor, comomarcaque
entregaqualidade com precojusto’, afir-
mouadiretorademarketingda ASAIn-
dustria, Sylvia Sarubbi.
Duranteatrajetériadaempresa(que
teveinicio comafabricadosabaoBem-
‘te-viedepoiscomacriacaodalinhade

FOTOS/DIVULGACAO

4 VIR
Sylvia: gratidao por ofertar
produtos que fazem a
diferencanodiaadia

limpeza Invicto), destaca-se 0ingresso
ao ramo alimenticio, em 2003, com a
aquisicdo da Vitamilho, em Campina
Grande (PB), e da Palmeiron, localiza-
da em Belo Jardim (PE). J4 a expansao
desuaatuacdo paraaareade constru-
cao civil se deu com o Cimento Forte.
Emtodasuahistdria,a preocupagdo
com omeio ambiente nao érecente. O
projeto Mundo Limpo vaicompletar 18

(_ MARCASPREFERIDAS | DIARIO de PERNAMBUCO 20

anos em 2026 e tem como foco a pre-
servacao ambiental através da reuti-
lizacao do dleo de cozinha. “Ja conta-
mos com mais de 4500 parceiros em
47municipios de Pernambuco.So oRe-
cife ja conta com mais de 12 unidades
deecoestacdes em funcionamento pa-
rafazer odescarte corretodomaterial’,
explicou Sylvia.

Com consumidores cada vez mais
exigentes, o grupo Asa Industria esta
presentenasmidias on e offline. Estra-
tegicamente, procura manter um rela-
cionamento continuo com quem for-
ma opinido.

Entre as aces para 2026, a diretora
demarketingda ASA Induistria estapla-
nejando alguns langamentos de pro-
dutos e a expectativa é que eles agre-
guemaindamaisoportfolio daempre-
sa. Aos clientes fiéis, Sylvia reafirma o
desejo, como industria de alimentos e
de produtos de limpeza, de “poder es-
tar nas casasbrasileiras com produtos
que possam fazer a diferenca” para o
consumidor.



Toda casa tem

E NOS TEMOS ORGULHO
DE COMPARTILHAR
TODAS ELAS COM VOCE.

Nossas marcas continuam presentes
nos lares e na preferéncia de todos
05 pernambucanos. E a prova disso
& que, mais uma vez, vocé escolheu

e colocou os nossos produtos em L T o
lugar de destaque no Prémio A '“ﬂ'-'"') | ugar | | |“BﬁrJ
“Marcas Preferidas 2025". . i
Entdo chegou agora, de celebrar ﬂmho Bem-te-vi Palmeiron

e agradecer essa confianga que
aproxima cada vez mais a ASA
de todos os nordestinos.

® /asfindustria ' sindustriaAsA 5 asenetcom.br
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e historicamente Pernambu-
S CO Sempre ocupou papel cen-

tral no cultivo da cana-de-acu-
car,a Usina Petribu, fundadaem1729,
ocupaumlugar de destaque namen-
tedos consumidores pernambucanos.
Equeelaéamarcamaislembradana
categoria "‘Acticar” e é vice-lider quan-
do o assunto é “Alcool’. A mais antiga
usina em operacao continua nomun-
do se orgulha de ser uma empresa fa-
miliar, que estana sua oitava geragao,
unindo tradicao, ética, sustentabilida-
de, compromisso social, tecnologia e
inovagdo para construir os proximos
300 anos da companhia.

Adiretoradausina, Flavia Petribu, en-
tende que o reconhecimento por par-
te dos pernambucanos é fruto de um
trabalho realizado por todo o time da
empresa. “Ser reconhecido pelosclien-
tesésinal que otrabalhodetodosesta
no caminho certo. Isso da ainda mais
orgulhoaotime emostraque estamos
nadirecdo correta’, afirmou.

Flavia pontuaqueofoconoresultado,
naresponsabilidade social eno senso
de pertencimento sao valores centrais
quenortearamaPetribunesses trés sé-
culosdehistdria. “Conseguimos o selo
Great Place To Work (GPTW)naprimeira
pesquisa com 74% de aprovacao, ou se-
ja,somosumaempresaque aspessoas
saofelizesaqui.Issofaz com que man-
tenhamos anossa esséncia e o respei-
toas pessoas. O mundo vive em cons-
tante mudanca e, comisso, buscamos
nosatualizar nas praticasmaismoder-
nasdegestdoedetecnologia’ explicou.

A responsabilidade social € outra
marca centendria. “A escola Josefa de
Petribu foi criada em 1909 por minha
bisavo, que ja demonstrava interesse
na educacdo e no desenvolvimento
dascriancasedosjovenseadultos.Na
época, ela também capacitavaadultos.
Mantemosa escolahoje com 240 crian-

DIVULGAGAO

Flaviaressalta
responsabilidade
social esenso de
pertencimento
entre valores
centrais

USINA PETRIBU:
QUALIDADE
CENTENARIAE
INOVACAO

COM HISTORIA INICIADA EM 1729, MARCA E
DESTAQUE NAS CATEGORIAS “ACUCAR’E “ALCOOL;
NA MENTE DOS PERNAMBUCANOS

cas.Asultimasturmas,comdiasdeinte-
gral (aulas praticas), sdo um dosnossos
orgulhos. Temos gerentes que estuda-
ramnaescola’, pontua. Atualmente, 126
ex-alunos saofuncionariosdaPetribu.

Além desse olhar voltado para as
pessoas, € com o uso de tecnologia
que a Petribu se posiciona para o futu-
ro.O emprego de drones, por exemplo,
possibilita uma agricultura de maior

(| MARCASPREFERIDAS | DIARIO de PERNAMBUCO 200 )

precisao e producdo. Ganhos que se-
rao potencializados com o uso de in-
teligéncia artificial (IA). "‘Recentemen-
te, iniciamos um trabalho de desen-
volvimento, em parceria com o Se-
nai, no qual usaremos IA para geren-
ciar as frentes de trabalho no campo,
ajudandoemuma tomada de decisao
mais assertiva e mais eficiente”, con-
cluiu Flavia Petribu.
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Dexde 1729

PERNAMBUCO TEM UM NOVO
MOTIVO PARA SE ORGULHAR

A PETRIBU é a marca mais lembrada em Aglcar e
também estd entre as lideres em Alcool,
conquistando o 2° lugar nessa categoria.

So 300 anos de histéria, construidos com
dedicagdo, tradicdo e, acima de tudo, com a
confianga de quem nos escolhe todos os dias.

E gracas a vocés que seguimos fortalecendo
nossas raizes e alcangando congquistas como esta.

PETRIBU

ORGULHO DE SER PERNAMBUCANA

)

MARGAS
PREFERIDAS
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ARROZ TIO JOAO: FIDELIDADE
A MESA COMO PATRIMONIO

MARCA APOSTA NA TRADICAO E NA TECNOLOGIA PARA APRIMORAR PRODUTO

({1 er eleito o arroz preferi-
do dos pernambucanos é

S um reconhecimento que
carrega um profundo significado pa-
raamarca Tio Joao.Mais do que uma
conquista de mercado, é a confirma-
cdode que os valores que cultivamos
aolongodosanos —tradicao, qualida-
de, honestidade e compromisso com
0 consumidor — continuam vivos e
relevantes. E uma conquista coletiva,
quenosmotivaaseguir fazendomais

para consumonos domiciliosbrasilei-
ros sao oriundas de alimentosinnatu-
rae22,3%sdodeingredientes culina-
rios processados.

‘Entendemos que os consumidores
estaobuscando praticidade, mas sem
abrirmaodasaude. Em 2026 enos pro-
Ximos anos, o principal desafio sera
equilibrar os precos acessiveis com a
valorizacdonutricional dos produtose
isso exigirainvestimentos em tecnolo-
giaagricola,emeficiéncialogisticaeem

emelhor’Foides- sustentabilidade
taformaque oge- R naproducao’,co-
rente comercial Criadoem 1922’ S§rupo mentou Roberto
NorteeNordeste ~ €Sta presente em Coelho.

daJosapar(grupo  mais de 40 paises com Questionado
detentordamarca linhas de produtos de que forma a
Tio Joao),Roberto tecnologiaeain-
Coelho,recebeua teligéncia artifi-

noticiade que, por maisumavez, oar-
roz Tio Jodo ganhou o Prémio Marcas
Preferidas do Diario de Pernambuco.

Esse “fazer mais e melhor”, citado
pelo gerente comercial, significa estar
atento as transformacdes no compor-
tamento do consumidor e as tendén-
ciasdealimentacdo,incorporandono-
vas tecnologias, inovando nas emba-
lagens, respeitando a historia damar-
caedandouma contribuicaorelevan-
te paraasegurancaalimentar do Bra-
sil e dosmais de 40 paises que o Gru-
po Josapar sefaz presente. De acordo
com a empresa, 0s dados divulgados
pelo Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (IBGE) demonstram que
49,5% das calorias totais disponiveis

cial TA) tém estado presente no Gru-
po Josapar, o gerente Norte e Nordes-
tedamarcarevela o papel estratégico
que esses dois conhecimentos ocu-
pam, principalmente nas areas
comercial e de logisti-
Ca,otimizandoproces-
sosereduzindocus-
tos. O Grupo Josa-
par € pioneiro na
adocaodeinova-
cdoedeautoma-
¢ao; fazendo
uso delAna
classificacdo

de graos, na
triagem por
Corenocon-
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trole de desempenho.

‘Além disso, buscamos aproximar o
consumidor final de toda essa cadeia
tecnoldgica por meio datransparéncia.
Umexemplo éalinha defeijao damar-
ca Tio Jodo, que agora traz QR Codes
nas embalagens. Ao escanear o codi-
20,0 consumidor tem acesso a videos
que mostram desde o plantio até ain-
dustrializacdo do produto’, contou Ro-
berto Coelho. O Grupo Josapar foi cria-
doem1922eélider nacionaldomerca-
do de arroz e, por mais um ano, segue
como preferidodos pernambucanos.

Coelho
salientauso
delAem
classificacao
de graos,
triagem por cor
econtrolede
desempenho
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Mais uma vez, os pernambucanos escolhem o
arroz Tio Jodo como o melhor do estado, segundo
a pesquisa “Marcas Preferidas 2025"

Essa vitdria é fruto de anos de tradigdo, rigorosos padrbes de qualidade e do amor gue
dedicamos a cada etapa do processo. Esse reconhecimento nos enche de orgulho e gratidao.
Afinal, estar presente na mesa dos pernambucanos € mais do que uma conguista:

é a certeza de que seguimos no caminho certo — com sabor, qualidade e tradicao.

J
AZEZTIMY § « CLASSE LONCO 140
BCALIPT FASOILATADD POLIN
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arroz

TioJodo -0 .
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Or mais um ano, a Vitarella foi

eleita pelos pernambucanos co-

moa preferidanas categoriasBo-
lacha Cream Cracker, Biscoito Rechea-
do e Macarrao. O reconhecimento, por
meio do prémio promovido pelo Dia-
rio de Pernambuco, reafirma a forca
damarca,naoapenasno seu estadode
origem: genuinamente pernambucana,
a Vitarellamantém seu elo afetivo com
o consumidor local enquanto expande
sua presenca por todo o Brasil.

“A Vitarella € uma marca genuina-
mente pernambucana e ter essereco-
nhecimento éalgo quenos trazmuito
orgulho’ afirma Charles Wenderson,
gerente de marketing damarca. ‘Des-
deanossa fundacao, mantemos uma
conexao muito forte com o publico per-
nambucano.Ficamos felizes por saber
que estamos no caminho certo e que
o trabalho feito ha mais de 30 anos &
reconhecido e valorizado pelo consu-
midor de Pernambuco’.

Atualmente, a Vitarellaéamarcaque
mais vendebiscoitosno Brasil. Uma vi-
toriaimportante paraa empresa, que
nasceu em Jaboatao dos Guararapes,
municipio daRegiao Metropolitanado
Recife, e conquistou o paladar de mi-
Ihdes debrasileiros com sua varieda-
de de produtos e com o foco em qua-
lidade. A consolidacao da Vitarella co-
momarca preferida dos pernambuca-
noséresultado de um trabalho consis-
tente de valorizacdo da cultura local.

No ultimo ano,amarca intensificou
as suas agdes voltadas ao publico lo-
cal, com a campanha “Vitarella e Per-
nambuco, aqui tem diferenca’, criada
exclusivamente para o consumidor
pernambucano. O filme exaltou ele-
mentos culturais que sao motivo de
orgulho no estado, como o frevo, o
brega e outros ritmos que fazem par-
te da identidade regional, reforcando
ovinculodamarcacomsuasorigens.

GENUINAMENTE
PERNAMBUCANA,
VITARELLATEM
ELO AFETIVO

MARCA ESTA CONSOLIDADA NO MERCADO DE
ALIMENTOS EM TRES CATEGORIAS: BOLACHA CREAM
CRACKER, BISCOITO RECHEADO E MACARRAO

1 I.' |I T
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Wenderson: esforcos focados em atingir diferentes pontos de venda do pais

Outrasagdes também contribuiram
para estreitar 0s lacos com o publico.
Neste ano, a Vitarella inovou no Sao
Jodo com o “Vitamovel’, um carro de
som que percorreu do Recife ao mu-
nicipio de Caruaru, durante 20 dias,
parando em cidades como Gravata e
Bezerros. A acdo aproximou a marca
e 0 publico do interior, que comparti-
Ihouhistérias e participoude uma en-
quete no site para sugerir os sabores
dosprodutos para 0 Sdo Joao de 2026.

Comumportfolioque cresceacada
ano,a Vitarella projeta o futuro com fo-

(| MARCASPREFERIDAS | DIARIO de PERNAMBUCO 200 )

conadiversidade, mantendo seuDNA
democraticoeacolhedor. “Temos mui-
toorgulho deter alcangado essa posi-
cdo (campea de vendas de biscoitos
e marca preferida dos pernambuca-
nos) e 0s n0ssos esfor¢os estao foca-
dos em levar, cada vez mais, a quali-
dadeda Vitarella para diferentes pon-
tos de venda do Brasil’, finaliza Wen-
derson. Para este ano,amarca prome-
te continuar surpreendendo comno-
vidades em produtos e em ativacoes,
mantendo o equilibrio entre tradicao
einovacao.

DIVULGAGAO




Orgulhosamente
a preferida dos
pernambucanos.

Nos agradecemos por nos escolherem como
a marca N 1 nas categorias Biscoito Recheado,
Bolacha Cream Cracker e Macarrao no Prémio
Marcas Preferidas do Diario de Pernambuco.
E uma honra ser a marca N2 1 no estado N2 1.

©

MARCAS
PREFERIDAS
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MARCA MAISUMA VEZ
LIDERA A PREFERENCIA
DO PUBLICO, REFORCANDO
O VINCULO AFETIVOE A
CONFIANCA CONSTRUIDA

feijdo temlugar cativoname-
O Sa — e no coragao — dos per-

nambucanos.Equandosetra-
ta de escolher umamarca para acom-
panhar esse simbolo da culindria bra-
sileira,onome que se destaca € omes-
mohaanos: Turquesa. Presente nodia
a dia de milhares de familias, o Feijao
Turquesa énovamente o preferidodo
publico, reafirmando sua presenca afe-
tivanoslares por todo o estado.

A conquista, reconhecida pelo pré-
mio Marcas Preferidas do Diario de
Pernambuco, traduz um elo de con-
fianca e tradigcao construido ao lon-
g0 de mais de trés décadas. No prato
principal ouno caldinho dofimde se-
mana, o feijao é mais que um alimen-
to: € simbolo de afeto e de identidade.
Na rotina do povo nordestino, o grao
ocupa espaco de protagonismo —e é
exatamente essa conexao que a mar-
ca Turquesa valoriza em sua historia.

“Estar entreasmarcas preferidasdos
pernambucanos ¢ uma confirmacdo
de que o trabalho feito com verdade
e consisténcia traz resultado’, afirma
Lays Benjamin, diretora de marketing
da Turquesa Alimentos. ‘Mais do que
uma conquista comercial, ¢ uma pro-
va de que estamos presentes na vida
das pessoas de forma real e com mui-
to carinho’, complementa.

Com DNA nordestino, a empresa
aposta em um portfolio diversificado,
que vaidotradicional feijaoafarinhas
demandioca,derivados demilho, leite
de coco, sais e temperos. Sao 24 SKUs
(sigla para Stock Keeping Unit ou “Uni-
dade de ManutencaodeEstoque”) que

ol

o trabalho feito com verdade e consisténcia traz resultado

FEIJAO TURQUESA
NOPALADARE

NO CORACAODOS
PERNAMBUCANOS

abastecemoslaresem Pernambuco,na
Paraiba, em Alagoas e no Rio Grande
do Norte, com solucdes para o peque-
novarejo, osatacarejose ofoodservice.
Entreosdiferenciaisdamarcaestaoa
precisaoeaexceléncia. ‘Nao queremos
apenasentregar o produto. Queremos
entregar praticidade, seguranca e con-
fianca. Escutamos o cliente com aten-
€ao, no ponto de venda ou no digital’,
pontua a executiva.
Nosultimosanos,a Turquesainves-
tiu fortemente em estrutura. Um dos
marcos desse processo foiainaugura-
cdodanovaplantaindustrial nomuni-
cipio de Paulista, na Regiao Metropoli-
tanadoRecife(RMR)—umavancoque
permitiu ampliar a capacidade opera-
cional,adotar tecnologiasde pontaega-
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rantiraindamais qualidade e padroni-
zacao. Olancamento de produtos - co-
mo o Sal de Parrilla Turquesa - e amo-
dernizacdaodasembalagensreforcam
aatualizagdo damarca.

A presenca digital também ganhou
espacoestratégico,comcanais voltados
apromocao, ao relacionamento como
varejo e ao atendimento direto ao con-
sumidor, alémdasacdesemmarketpla-
ces parceiros. Comforte atuacaoregio-
nal eraizes fincadas na culturalocal,a
Turquesa mantém o foco em crescer,
semabrirmaodospilaresqueasusten-
tam desde oinicio: qualidade, proximi-
dade comoconsumidor e compromis-
socomaentrega. ‘A historianosensina
queaconsisténcia vence osmodismos’,
conclui Lays Benjamin.

RAFAEL VIEIRA / DP FOTO



SOMODS A MARCA DE FEIJAD FAVORITA DAS FAMILIAS
PERNAMBUCANAS PELO PREMIO MARCAS PREFERIDAS
2025, DO DIARIO DE PERNAMBUCO, ESSE RECONHECIMENTO
E MOTIVO DE ORGULHO E GRATIDAD A QUEM FAZ PARTE
DESSA HISTORIA, TODOS OS DIAS, A MESA COM A GENTE.
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ommaisde 25anosde atuacdo
C nomercado,aFrango Nattoce-

lebra oreconhecimento como
marcamaislembradana categoria Ali-
mentos (Frango) da premiacdo Marcas
Preferidas, promovida pelo Diariode
Pernambuco.

Segundo Marina Lemos, gerente de
trade emarketing, otituloreforcaaco-
nex&o com o consumidor. “E sempre
muito gratificante saber que as estra-
tégias tracadas estao dando certo, o
que aumenta ainda mais amissdo da
marca, que é estar junto dos seus con-
sumidores”.

A conquista é resultado do traba-
lhoestratégico eintegrado.Issoinclui
atencdo a qualidade dos produtos, ao
cuidado comasembalagens,a presen-
¢anos pontos de venda, as acdes pu-
blicitarias bem planejadas e um rela-
cionamento proximo com o publico.

‘Investimos em pesquisas e em in-
teligéncia de mercado para entender
bem as expectativas dosnossos clien-
tes, gerar experiéncias positivascoma
marcaeentregar valor,alémdassuas
necessidadesbasicas’, destaca Marina.

Hoje, o portfolio da Natto vai além
dos tradicionais cortes de frango res-
friados e congelados. A marca ofere-
ce ainda pescados, vegetais praticos,
embutidos, alinha grill — voltada para
ochurrasco—eoNatto Fest,comaves
natalinas. A grande novidade do ano
sa0 0s “Natitos”, empanados de frango
que chegam para ampliar a linha de
empanados damarca.

Com sede em Pernambuco e pre-
senca em estados como Paraiba e Rio
Grande do Norte, a Natto tem mais de
trés mil colaboradores, produzindo e
distribuindo mais de 200 SKUs (pro-
dutos e suas variagdes). Sdo sete uni-
dades:Recife, Itapissuma, Belo Jardim,
Garanhuns, Pesqueira, AgrestinaeBal-
sas(MA).Estaem cursoaexpansaopa-

Marina Lemos: pesquisas e inteligéncia de mercado para entender o cliente

FRANGO NATTO
REFORCA SUA
LIDERANCA COM
MAIS INOVACAO

RECONHECIDA ENTRE MARCAS PREFERIDAS PELOS
PERNAMBUCANOS, EMPRESA AMPLIA PORTFOLIO E
FORTALECE RELACAO DE CONSUMO NO NORDESTE

ranovas pracasno Nordeste.

AtrajetoriadaNatto émarcada pelo
investimento constante emtecnologia,
inovacdo e sustentabilidade. “Temosa
ética, orespeito easimplicidade como
marcas do nosso DNA, priorizando a
proximidade e as relacdes duradou-
ras com parceiros e consumidores”.

A presenca digital também faz par-
te da estratégia. Para Marina, ela vai

(| MARCASPREFERIDAS | DIARIO de PERNAMBUCO 200 )

além do complemento as a¢des offli-
ne: ‘E uma ferramenta integrada que
amplia a experiéncia do consumidor
comamarca’.

Guiada pela missdo de tornar o dia
dasfamilias mais especial com produ-
tos de qualidade e acessiveis, a Natto
segue comprometida com a evolugao
continua e o fortalecimento da suare-
lacao com oslares nordestinos.

LUIZ FABIANO/DIVULGACAO
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A Matto é campesd, mais uma vez,
no Marcas Preferidas. conquistando
o 1" lugar na categoria Frango.

Esse reconhecimento @ resultado
do carinho de quem escolhe sabor,

gualidade e confianga todos os dias.

Cada mesa,. cada receita e cada

momento sio parte dessa vitaria.

Para nos. faz diferenga sermos

reconhecidos por voca.

MARCAS
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Linhatraz vinagre de maca, de vinho tinto, de vinho branco, de alcool, versdes saborizadas e também opcoes de molhos

SABOR, TRADICAO
E MAIS PRESENCA
NO COTIDIANO
DAS FAMILIAS

LIDER NA REGIAO, MINHOTO APOSTA EM
RELACIONAMENTO, USO DE TECNOLOGIA E
COMUNICACAO MAIS ACESSIVEL

elo14%ano consecutivo,o vina-
P greMinhotoestaentreasMarcas

PreferidasdoDiariodePernam-
buco — um reconhecimento que refor-
caarelacao duradoura da marca com
osconsumidoreslocais. Parte do portfo-
liodo Grupo Raymundo da Fonte, aMi-
nhotosedestaca pela tradicao, qualida-
de e constante inovacdo no segmento
de condimentos.

“E com grande orgulho que recebe-
mMos, maisuma vez, oreconhecimento
dosconsumidores.Essapresencaéfru-
to de um trabalho consistente, que va-
lorizanossa trajetoria e mantém o foco
naqualidade’ afirmaRenata Carvalho,
gerentedemarketing, trade einteligén-
ciade Mercado do grupo.

PresenteemtodooNorteeoNordes-
te,aMinhoto se destaca pela lideranca
em vendas no Nordeste, com uma li-
nha completa de vinagres — de maca,
de vinho tinto, de vinho branco, de al-
cool e as versdes saborizadas de alho
elimao—alémde molhos comoinglés,
shoyu, pimenta, mostarda, maionese
e ketchup. A marca esta presente nas
principais redes varejistas e segue am-
pliando sua participacdao no mercado.

Oportfolioacabadeganharumreforco
comaMaionese Minhoto,quetrazosa-
bor eaqualidadejareconhecidos pelos
consumidores. Amarcatambémapos-
taemacoes parafortalecer suapresen-
canocotidiano familiar,comoacampa-
nhaPode Tudona Cozinha, queincenti-

vaosconsumidoresaexploraremnovas
possibilidadesno preparodasrefeicdes.
A proposta é reforcar o papel da Mi-
nhoto como facilitadora, mostrando
que,com criatividade eliberdade, todo
mundo podecriar asuapropriareceita.
Aliniciativaenvolvemidiaem TV,radio,
digital, OOH (‘out of home’, ou seja, fora
decasa) influenciadoresemateriaisde
PDV (ponto de venda).
Apresencadigital daMinhotosedes-
taca, especialmente comaparticipacdao
daMimi, uma personagemquedavida
aassistente virtual damarca. Disponivel
no WhatsApp, ela interage com os con-
sumidoresdeforma pratica e divertida:
sugerereceitasapartir deingredientes
queapessoajatememcasa,dadicasde
organizacao de eventos e compartilha
truques culindrios. Além de funcional,

(| MARCASPREFERIDAS | DIARIO de PERNAMBUCO 200 )

aMimirepresenta o espirito acolhedor
epréximo damarca.

‘A trajetoria da Minhoto é marcada
por tradicdo einovacao. Estamos aten-
tosasmudancasdehabitosde consumo,
investindo em tecnologias, na amplia-
cdo do portfolio e em canais de atendi-
mentomaisproximos’, destacaRenata.

A marca também carrega um forte
compromisso social. O projeto “Todo
Mundo Pode Aprender” oferece aulas
de culinaria com foco no desenvolvi-
mentodaleituraedaescritade pessoas
em situacao de vulnerabilidade social.
Jarealizadonosestadosde Pernambu-
co,daBahia,daParaibaedoRioGrande
doNorte, oprogramachegaesteanoao
Ceara, com o objetivo de ampliar opor-
tunidades por meio da educacao e do
empreendedorismo.

AURELIO ALVES/ AGENCIA LK / DIVULGACAO
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PODE TUDO
NA COZINHA.

INCLUSIVE
CONQUISTAR
SEU CORACAO,
DEZ VEZES
SEGUIDAS.

Vinagre Minhoto é

12 lugar mais uma vez.
E isso a gente tempera
com gratidao.

Muito obrigada,
Pernambuco!

minhotooficial.com.br



7]
S
=
)
E
<

MAURICEA FORTALECE
CONFIANCA DO CONSUMIDOR

MARCA VALORIZA ATENDIMENTO, LOGISTICA ERELACIONAMENTO COM PARCEIROS

esteano,aMauricéa conquis-

touum lugar de destaqueno

coragao e na mesa dos per-
nambucanos. A empresa ficou entre
astrésmarcasdeavesmaislembradas
na categoria “Frango” do prémio Mar-
cas Preferidas, promovido pelo Dia-
rio de Pernambuco. Para a empresa
e toda a equipe, esse reconhecimen-
to é motivo de orgulho e de compro-
vacao do trabalho diario dedicado a
qualidade, ao sabor e ao respeito ao
consumidor.

Segundo Glécia Moraes, gerente de
trade e marketing da Mauricéa, a con-
quista é resultado de um conjunto de
fatores que vai muito além do produ-
tofinal. “Acreditamos que anossa pre-
senca constante no dia a dia dos con-
sumidores,aliadaa confianca construi-
daaolongo dosanos, € um dos princi-
paismotivos.Investimosem qualidade,
seguranca alimentar e inovacdo, mas
também valorizamos o atendimento,
alogistica eficiente e orelacionamento
COMnOSsSsos parceiros’, explica.

A confiangacomosclientestambém
€ construida através das acdes de co-
municacao damarca, que témfortale-
cido oreconhecimentonos pontos de
venda e namemoria afetiva das fami-
lias pernambucanas. A executiva ain-
dadestacaqueoperfildo consumidor
mudounos ultimos anos: mais exigen-
teebeminformado, o puiblico procura
produtos que apresentem sabor, pre-
cojusto, praticidade e transparéncia.

Paraatender aessademanda,a Mau-

ricéa ampliou o portfolio, incluindo
cortes prontos para preparo, opcdes
temperadaseempanadas,alémdein-
vestir em tecnologias para reforcar a
Seguranca e arastreabilidade dos ali-
mentos. No marketing, a marca apos-
taem campanhasregionais, ativacoes
em pontos de venda, participacaoem
eventoseestratégias digitais paraman-
ter a proximidade com o consumidor.
Oendomarketing e orelacionamento
com parceiros também sao prioridade.

A identidade pernambucana é um
dos pilares da Mauricéa. ‘Somos uma
empresaque nasceu e cresceu respei-
tando e valorizando a cultura, 0s cos-
tumeseojeitode ser donossopovo.O
vinculo com Pernambuco € o quenos
da autenticidade e nos aproxima das
pessoas. Entendemos que alimentar
também é um ato de pertencimento e
esse sentimento esta em tudo que fa-

ogias para
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zemos’, afirma Glécia.

Ogrupotambéminvestenaexpansao
daDagema, marca de ovos integrante
que vem ampliando sua presenca no
mercado,comum portfolio diversifica-
doepratico,alinhadoasnecessidades
do consumidor moderno. Comfocono
futuro,aempresa segue apostandoem
Inovacao, em exceléncia operacional
e na entrega continua de valor em ca-
daetapa dajornada do cliente.

Por fim,a gerente de trade e marke-
ting agradece a preferéncia dos do-
nos e das donas de casa. “Cada esco-
lha feita pelos nossos consumidores
¢ um voto de confianca. E por vocés
que aMauricéa existe e cresce. Segui-
mos comprometidosemlevaramesa
das familias ndo apenas produtos de
qualidade, mas também o carinho, o
cuidado e o orgulho de sermos uma
marca donosso Nordeste”.

DIVULGAGAO






HA DEZ ANOS, MARCA
E A MAIS LEMBRADAE
CELEBRA COM NOVOS
PRODUTOS, PRESENCA
E COMPROMISSO COM
OBEM-ESTAR

elo décimo ano consecutivo, a
P Indaia figura entre as marcas
maislembradaspelospernam-
bucanosno Prémio Marcas Preferidas,
promovidopelo Diariode Permnambu-
co. A conquista reforca a forte relacao
construida ao longo do tempo com os
consumidores locais e celebra a pre-
senca marcante damarcano diaadia
das familias nordestinas. Parte da Mi-
nalba Brasil, lider no mercado nacio-
nal de dguas minerais, a Indaia se con-
solidacomoreferénciadequalidade, de
inovacdoede confianca,compresenca
emeventosregionaisecomacodesque
combinam tradicao e modernidade.
A diretora de marketing da Minal-
ba Brasil, Christina Larroude, desta-
ca que o reconhecimento reafirma o
COmMpromisso da empresa com seus
consumidores. “Estar no topo da lista
em Pernambucodemonstra o carinho
dopublico com a Indaia e nos motiva
aseguir melhorando paraatender aos
desejos dosnossos clientes. O Nordes-
te ¢ um dos nossos principais merca-
doseestamosexpandindoaprodugdo
paraacompanharademanda’ afirma.
Com mais de 50 anos de historia, a
Indaia vem investindo em inovacdao
para acompanhar os novos habitos
de consumo. Umdos principaislanca-
mentosrecentesfoiaaguamineralem
lata, nas versdes com e sem gas. Além
deter material dereaproveitamentoin-
finito,aembalagem gelamaisrapido, &
pratica para o transporte e se destaca
por ser a primeira do pais com inscri-

INDAIA CONSOLIDA
PREFERENCIANA
HORA DA SEDE

cao em braile para pessoas com defi-
ciénciavisual. Anovidade,ja disponi-
velnomercadolocal, temapresentado
desempenho superior nas vendas, si-
nalizandoaboa aceitacao do publico.
A marca também apresentou uma
novaidentidade visual em 2024, com
rotulosmetalizados querealcamapu-
rezae o frescor da agua, reforcando a
proposta de uma experiéncia senso-
rial mais intensa — especialmente na
versaocomgas. Todo o portfoliofoide-
senvolvido comfocona versatilidade.
Alinha se complementa combebidas
comoosucoCitrus, osrefrigerantesem
diversos sabores e tamanhos, o ener-
géticoNight Power e o hidroténico So-
rox, voltado a hidrata¢do funcional.
A proximidade com o publico nor-
destinotambém sereflete na presen-
¢a damarca em grandes eventos
populares.NoRecife, alndaiaéa
aguaoficialdoCamarotedoGalo,
durante o carnaval,e também
marca presencano Sao Jodo
de Campina Grande (PB).Es-
sasiniciativas se somama
uma estratégia de marke-
tingqueincluiagbesem 4
pontos de venda, de-
gustacoes, parcerias
cominfluenciadores
eforteatuacaonas
redes sociais.
Acomunicacao
digital, segundo
Christina Larrou-
de, tem papel fun-

P
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damental. “Alémdo pontode venda, as
redes sociais saonossa principal plata-
forma derelacionamento. Eondebus-
camos entender nossos clientes’, diz.
Entre as iniciativas digitais, destaca-
-se uma ferramenta disponivel no si-
te damarca, que ajuda o consumidor
acalcular a quantidade ideal de agua
para seu perfil, incentivando o cuida-
do comasaude e o bem-estar.
Alémdaunidadelocalizadaem Per-
nambuco,aMinalba Brasil conta com
outras nove fabricas distribuidas no
Parg, no Cearg, na Paraiba, em Sergi-
pe,naBahia,emMinas Geraiseem Sao
Paulo. A empresa esta presente em 22
estadoseno Distrito Federal, gerando
mais de dois mil empregos diretos.

Christina:
motivacao
paraseguir
melhorando
paraatender
aos desejos
dos clientes

DIVULGAGAO
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TRADICAO, IDENTIDADE
LOCALERENOVACAO
CONSTANTE CONSERVAM
MARCA PROXIMA AOS

omquasenovedécadasdehis-

CONSUMIDORES
toria, a Pitu reafirma sua forte

C conexdo com o publico per-

nambucano ao conquistar, mais uma
vez, otitulo de marca preferidana ca-
tegoria “‘Aguardente’, na premiacao
promovida pelo Diario de Pernam-
buco.Fundadano municipio de Vito-
ria de Santo Ant&o (PE), a empresa &
reconhecida pela lideranca em ven-
das no Nordeste e por ser a cachaca
mais exportada do Brasil.
Atualmente, a Pitu esta presente
emmaisdeb50 palsesefiguraentreas
marcas de cachacamais consumidas
no mundo. Também integra o seleto
grupo das 20 marcas de bebidas des-
tiladas mais produzidas globalmente.
O portfolio da marca se expandiu
nosultimosanos. A tradicional “bran-
quinha’segue como carro-chefe, mas
hoje hatambém coquetéis alcoolicos
mais leves e uma linha de ices, além
da vodka Bolvana, da Pitu Gold e da
Vitoriosa, a cachaca extra premium.
“Nossamarcasegue semodernizan-
doedialogando com diferentes gera-
¢Oes. Buscamos sempre manter a pro-
ximidade com 0nosso publico, estan-
doondeeles estdo elevando,nanos-
sacomunicacao, o espirito de descon-
tracdoedediversao,quetaobemtra-
duzema Pitl’, destaca Maria Eduarda
Ferrer, gerente de marketing da Pitt.
Com 87 anos de atuacdo, a Pitu pas-
sou por inumeras transformacoes.
‘Semduvida, muita coisamudou, tanto
doponto de vista de tecnologia como
no comportamento domercado.Bus-
€amos nos atualizar e melhorar con-

Maria Eduarda: o
cuidado em unir a
tradicao ao moderno,
sem nunca perdera
esséncia

COM RAIZES
FIRMES, PITU
SEGUE EM
MOVIMENTO

tinuamente para seguirmos presen-
tes e fortes no mercado, com o cuida-
dodeuniratradicdoaomoderno,sem
nunca perder aesséncia’,resume Ma-
ria Eduarda.

Além da presenca em pontos de
venda, a marca tambeém investe no
ambiente digital, fortalecendo o rela-
cionamento com o publico por meio
dasredes sociais e do e-commerce. A
forcanomeio online também serefle-
tenaproducdo espontanea de contetl-
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dopelos “pituzeiros” espalhados pelo
Brasil. Além dasbebidas,amarcatam-
bém comercializaartigos comobonés,
Copos e camisetas, reforcando seuvin-
culo afetivo com o0s consumidores.
‘Oreconhecimentono prémioreafir-
maaconexaodaPitucomsuas origens
e consolida seu papel como simbolo
daidentidade pernambucana. Temos
tambémumimensoorgulhoderepre-
sentar Pernambuco aoredor domun-
do’, concluia gerente de marketing.

DIVULGAGAO
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SAOBRAZTEMLUGAR
GARANTIDO NAS MESAS

COM MAIS DE 200 ITENS
NO PORTFOLIO, EMPRESA
APOSTA EM QUALIDADE,
EM INTEGRACAO ENO
USO DE TECNOLOGIA

aenergiadocaféaoaconchego
D docuscuz,aSaoBraz é desta-

que este ano com dois produ-
tos que representam bem a mesa dos
nordestinos. Amarcaélembradanaca-
tegoria Alimentos com o Café Sao Braz
como o preferido dos pernambucanos
eocupaasegundacolocacaocomarfa-
rinhademilhoFlocaoNovomilho.Duas
conquistas,no Prémio Marcas Preferi-
das,doDiariode Pernambuco, quere-
forcamaqualidade do variado portfo-
lio.Fundadaem1951,a empresa segue
constantemente investindoemnovos
produtos e em tecnologias para conti-
nuar na preferéncia do consumidor.

O gerente nacional de marketing
da Sao Braz, Carlos Frederico Domin-
guez, afirma que estar na preferéncia
dospernambucanosrepresentaacon-
fianca que as pessoas depositam nos
produtos daempresa. ‘Ereflexodeum
trabalho continuo de qualidade, proxi-
midade e respeito. Internamente, isso
nos inspira a manter o alto padrao em
todasasareas’ afirmou.

Em mais de sete décadas de histo-
ria, uma das estratégias para se man-
ter presente no dia a dia dos consumi-
doresestanadiversificacao de portfo-
lio.Saomaisde 200itensalimenticios.
“E dificil apontar apenasummarcoem
umatrajetériataorica. Mas certamente
aconsolidacaodo Café SaoBraz como

produtos de
auaHdnds

referénciano Nordeste;aexpansaodo
portfélio com produtos como Novomi-
1ho,aveia, goma de tapioca, salgadinho
Pippo’s,nossa granola e cereais, batatas
Scruscheainauguracaodanovaplan-
taindustrialnaBahia’, enumera Carlos
Figueiredo Dominguez.

A nova fabrica foi inaugurada em
marco deste ano em Concei¢ao do
Jacuipe, distante cerca de 100 km de
Salvador (BA), e tem aproximadamen-
te 85 mil m2 A nova unidade conta
com o que ha de mais tecnoldgico no
mundo em termos de fabricacao de
moinhos. Além da unidade fabril, are-
gido também contaracomum grande
Centrode Distribuicdo (CD), commais
de cincomilm? para receber e distri-
buir ndoapenas o que for produzidona
Bahia, mas também os produtos vin-
dos de Cabedelo, na Paraiba, funcio-
nando como um grande CD regional.

Defato, integracdo é o objetivo cen-
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Dominguez: prémio inspira marca a manter alto padrao em todas as areas

SOBRAL ALMEIDA/DIVULGACAO

tral para este ano de 2025.“De pessoas,
de processos, de mercados e das tec-
nologias. Queremos fortalecer a cone-
Xao entre as unidades, alinhar estra-
tégias e aproximar ainda mais a mar-
ca do consumidor. Crescer de forma
consistente, com visao de longo pra-
Z0,é0foco’, detalhou o gerente nacio-
nal de marketing.

Japara os proximos anos, a missao
émanter oritmo de crescimentoeam-
pliar a presenca emtodoNordeste;e 0
investimento tecnologico € estratégi-
CO para atingir os objetivos. ‘A tecno-
logia tem sido incorporada em diver-
sas frentes: desde a automacao nasli-
nhas de producao, com paletizacao
automatizada por robos, até o uso de
inteligéncia artificial em sistemas de
monitoramento de manutencao pre-
ditiva, além de planejamento para co-
municacaodigital’ concluiu Carlos Fi-
gueiredo Dominguez.



PERNAMBUCO
). PREFERE SAO BRAZ.
' EIVETE ASSINA

EMBAIXO.

_ 1*lugar na categoria Café do
b '\ prémio Marcas Preferidas.
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COM FORTE REDE

DE DISTRIBUICAO,
REFRIGERANTE MAIS
CONSUMIDO NO MUNDO
TAMBEM E O PREFERIDO
DOS PERNAMBUCANOS

trabalho impecavel de distri-
O buicdoda Coca-Colaemtodos

ospontosdevendagaranteum
encontromarcado entre o consumidor
eoproduto,onde quer que sejaa com-
prae,consequentemente, faz orefrige-
rante da Solar ser presenca constante
namesados pernambucanos. Mas es-
sapresenca temido além dasresidén-
cias. Amarca se preocupa em abracar
a cultura pernambucana, investindo
no carnaval do Recife e de Olinda, no
SaoJodode Caruaru,naFenearte com
osmestres-artesaos, entre outroseven-
tos, passandoamensagemde que valo-
riza ossimbolos daterraem que o pro-
duto é consumido.

Aosaber queaCoca-Cola, maisuma
vez,recebe o PrémioMarcasPreferidas,
doDiariode Pernambuco,odiretor re-
gional da Solar Coca-Cola, Flavio Scal-
co, fala do orgulho de ter o reconheci-
mento por parte dos pernambucanos.
"Nossa gratidao se estende aos clientes
eaos consumidores pernambucanos,
estadoquetemumaimportanciaestra-
tégicaparaanossaempresaeonde, in-
clusive,estalocalizadaanossa Fabrica
daFelicidade,em Suape.Comcercade
trés mil empregos diretos e presenca
em mais de 40 mil pontos de venda
no estado, nossa atuagao vai além da
distribuicao de bebidas. Por isso, esta-
mos presentes em momentos impor-
tantes para a cultura e a economia lo-
cal, apostando eminiciativasquealiam
entretenimento, sustentabilidade e va-
lorizacao regional’, afirmou.

No Brasil, a Coca-Cola esta presente

DIVULGACAO

Produto valoriza a cultura local, apoiando festas como carnaval e Sdo Joao

COCA-COLA
SEMPRE SEFAZ
PRESENTEA
TODO MOMENTO

desde194l e, paraodiretorregional da
Solar Coca-Cola ‘o espirito de celebra-
€ao e a conexao genuina com as pes-
soas’ permanecem. Ele destaca o in-
vestimento na capacitacao dos cola-
boradores, parceiros e fornecedores
através da universidade corporativa
UniversoSolar edeummodelode ges-
tao comboas praticas de governanca.
No campodainovagdo,em 2024, a So-
lar passouaintegrar o Porto Digital, um
dos principais parquestecnologicosdo
pais. De acordo com Flavio Scalco, es-
sa iniciativa representa um passo im-
portante paraalcancar o objetivodeser
referéncia em transformacao digital.
Apreocupacao comomeioambien-
tetambém é uma constante. Em 2023,
aFederacaodasIndustriasde Pernam-
buco (Fiepe) concedeu o Prémio de
Sustentabilidade ESG 2023 na catego-
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ria Governanca em Agua, em desta-
queasboas praticas daunidade da So-
lar de Suape.Masa Coca-Colatambém
desenvolve projetos que fomentam a
criacdo de hortas escolares. Além dis-
50, Pernambuco foi um dos primeiros
estadosareceber o projeto Recicla So-
lar,queapoiaefortaleceacadeiadare-
ciclagem, contribuindo paraadestina-
¢do correta deresiduos.

Para2026,alémde seguir fortalecen-
doapresencaem Pernambuco,ameta
daSolar Coca-Cola é expandir a Fabri-
cadeSuape,comduasnovaslinhasde
producao, representando um aumen-
tode50%na capacidade produtivado
estado, gerandomaisempregoerenda.
“Esse cuidado fortalece o vinculo afe-
tivocomamarcaerefor¢anosso com-
promisso com o desenvolvimento do
estado’, disse.



Na Solar Coca-Cola,
a sede de crescer é constante.
E essa sede nos move em um

crescimento consciente e sustentavel. @

A Solar esta entre as maiores fabricantes do mundo do

Sistema Coca-Cola e conta atualmente com 13 fabricas, MARCAS
atuando em uma area que representa cerca de 70% do PEEEERID&S
territorio brasileiro, operando nas regides Norte, 2025

Mordeste e parte do Centro-Oeste. A companhia conta

com mais de 19 mil colaboradores (as) e & responsavel BR
pela producgdo e distribuicao para cerca de 380 mil S @ L A R
comeércios, impactando positivamente mais de

80 milhoes de brasileiros. C@%

Visite nosso site e redes sociais:
www.solarbrcom.br
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Fabricio Navarro salienta acolhimento e relacdo afetiva construida, nos altimos anos, com os consumidores locais

QUINTA DO MORGADO: MAIS
ACESSIVEL PARA TODOS

COM 55 ANOSDE
HISTORIA, O VINHO
GAUCHO DA MARCA
FANTEE O PREFERIDO
DOS PERNAMBUCANOS

ehduma caracteristicaconheci-
dadopernambucanoéobairris-
mo.Mashaoutra,deigual fama:
somos um povo acolhedor e foi esse
acolhimentoao vinho QuintadoMorga-
do,nascidoem terras gauichas, quefez
elesetornar o preferidonoestado, con-
quistando, novamente, o prémio Mar-
cas Preferidas do Diario de Pernam-
buco.No Brasil,o vinhodamarcaFan-
te setornou referéncianacional, dono
deumproposito claro desde a suaori-
gem habbanos: tornar o vinho acessi-
vel para todos os brasileiros.
“Receber, mais uma vez, o reconhe-
cimento dos pernambucanos € moti-
vode gratidao para todosnos do Quin-
tadoMorgado.Issoso mostraoquanto
fomosbemacolhidos por essaterra. O
pernambucano tem uma relacao afe-

tiva com a marca. Saber que estamos
presentes em tantos momentos da vi-
dadaspessoasnosenchedeorgulhoe
reforcanosso compromisso emmanter
ocuidado e orespeito por quem esco-
lhebrindar coma gente todos os dias’,
afirmou Fabricio Navarro, diretor co-
mercial daFante.

Durante estes mais de meio secu-
lo, 0 Quinta do Morgado traz em sua
trajetdéria marcos importantes, como
0 alcancado em 2011 e que permane-
ce até hoje, quando se tornou o vinho
nacional mais vendidono Nordeste . E
busca, mesmo garantindo a preserva-
¢do da tradicao, se manter evoluindo
e inovando tal como também vem se
modificando o consumo dos brasilei-
ros. ‘O que mudou ao longo do tempo
foram os processos, que evoluiramcom
aajudadatecnologia, e 0nosso portfo-
lio, que cresceu para acompanhar 0s
Nnovos gostos e 0s momentos de con-
sumo. Mas a alma da nossa marca se-
gue amesma: feita de tradicao, de cui-
dadocomauva,derespeito por quem
planta e por quem celebra com a gen-
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te”,comentou Navarro.

Naedicao daRevista Marcas Prefe-
ridas de 2024, a empresarevelou que
faria uma reformulacdo na embala-
gem de toda a linha de vinhos e, de
acordo comodiretor comercial,amu-
danca ajudou bastante na visibilida-
de nos pontos de venda e trouxe um
f6lego novo para o Quinta do Morga-
do.“Ainovacao faz parte da evolucao
do Quinta doMorgado. Temos utiliza-
do tecnologia em diversas etapas do
processo produtivo, desde o contro-
le de qualidade até a gestao logistica.
A inteligéncia artificial, por exemplo,
tem sido uma grande aliada na hora
de entender melhor o mercado e o
comportamento dos nossos consu-
midores. Isso nos ajuda a tomar deci-
sdes mais certeiras, seja na comuni-
Cacao ou na criacdo de novos produ-
tos” explicou Fabricio Navarro. Os de-
safios para 2026, segundo ele, sao de
expansao ainda mais da marca, mas
desdeja agradece ‘o carinho eacon-
fianca dos consumidores doNordeste,
eemespecial dos pernambucanos’.

DIVULGAGAO
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ONDE TEM
GENTE FELIZ,
TEM VINHO
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g PREFERIDD DOS
PERNAMBUTCANDS!

o .
- ~
s = QUINTA D MORGADO FANT t
VINHOS FINOS E FANTE TEM MUITO MAIS.. ‘ ante |




(-]
-]
(54
-1
-
)
7]
=
(=]
(8
()]
(1]
0
(1]
(8

onstruir ou reformar envolve
C planejamento e decisdes im-

portantes — e uma das princi-
pais é saber onde encontrar os produ-
tos certos, combom atendimento, pre-
cojustoevariedade. Em Pernambuco,
o consumidor ja tem essaresposta ha
décadas: Armazém Coral Achaqui. A
rede conquistou, mais uma vez, o pri-
meirolugar na categoria Loja de Mate-
rial de Construcdo do prémio Marcas
Preferidas, do Diario de Pernambu-
co reafirmando sualideran¢anosetor.

WILTON MARCELINO/DIVULGAGAO

ARMAZEM CORALE TRADICAO
EM CONSTRUIR EREFORMAR

REDE REFORCA LIDERANCA ENTRE PERNAMBUCANOS, COM ATENDIMENTO
PROXIMO, VARIEDADE DE PRODUTOS E INVESTIMENTOS CONSTANTES

“Essereconhecimento vem do esfor-
codiarioparaatenderbem,com varie-
dade, precosjustos e conveniéncia’, re-
sume o presidente do grupo, Domingos
Moreira Filho. Fundado em 1961 com
umaloja especializada em tintas, 0 Ar-
mazem Coral evoluiu junto com o se-
tor da construcgdo e com as necessida-
desdo consumidor.

Hoje, sdo 24 lojas em Pernambuco,
que atendem cerca de 20 mil pessoas
pordia. Aempresacontacom1.200fun-
cionarios e um portfolio de aproxima-
damente 15 mil produtos, oferecendo
solucdes completas para obras, refor-
masemanutencao. O portfoliodamar-
ca abrange desde insumos basicos da
construcao civil até produtos de aca-
bamento, iluminacao, hidraulica, fer-
ramentas, utilidades domeésticase tam-
bémitens paradecoracao, jardinagem
epets. Adiversificacdo éumaestratégia

MARINA TORRES/DP FOTO

\ s o
Moreira Filhoressalta esforco de
atender bem e oferecer precos justos

paraacompanharasnovasdemandas.

‘Buscamosincluir novidades quefa-
cam sentido para o dia a dia dos nos-
s0s clientes. Ampliar o mix € uma for-
ma de nos mantermos relevantes, ofe-
recendo solucoes completasemumso
lugar” afirmaDomingos Moreira Filho.
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Mais do que variedade, 0 Armazém
Coral aposta no relacionamento com
os consumidores. Atendimento proxi-
mo, equipes treinadas e ambiente aco-
Ihedor fazem partedaidentidadedare-
de.“Essarelacdode empatiafortaleceo
vinculo do puiblico com a marca’, des-
taca o presidente.

Aexperiénciade compravaialémda
localizacao. A empresainveste constan-
tementenaestruturadaslojas,comme-
Ihorias como climatizacao, padroniza-
caoeescadasrolantes, garantindo con-
fortoepraticidade. Além do espacofisi-
Co,amarca tem ampliado sua presen-
cadigital come-cormmerce e aplicativo.

Com mais de seis décadas de histo-
ria, o Armazeém Coral segue crescen-
do. “Nosso compromisso é continuar
evoluindo, sem abrir mao do que nos
trouxeatéaqui:qualidade, precojustoe
proximidade comocliente’, conclui.



onstruimos

juntos

mais uma
conquista.

Ser escolhida como
amarca preferida do publico,

na Categoria Armazém de
Construgao, do Prémio Marcas
Preferidas, € uma conguista que
nos enche de gratidao e alegria pelo
reconhecimento do nosso trabalho.
Esse prémio renova nosso compromisso
em levar sempre o melhor atendimento,
i oferecendo qualidade e praticidade nas lojas,
4 no site e no app para seguir tendo
rd a preferéncia dos pernambucanos.

¥

ARMAZEM CORAL

ACHAQUI

| MATERIAIS DE CONSTRUCAD
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MARCA TINTAS

CORAL CELEBRA 70
ANOS NO PAIS, SENDO

A MAISLEMBRADA
PELOS PERNAMBUCANOS

marca TintasCoralé,maisuma

A vez, a preferida dos pernam-
bucanos. O reconhecimen-

to reforca a conexao construida com
0 publico, marcada pela inovagao, pe-
lo compromisso social e por solugdes
que acompanham as transformacoes
nomorar enoconstruir. Arelacaoéan-
tiga:foinoRecife queaempresainaugu-
rou, em 1968, a primeira fabrica de tin-
tas do Nordeste — hoje, uma das cinco
unidadesfabrisda AkzoNobelnoBrasil.
A cor estano DNA da Coral. Mais do
queoferecer produtosinovadoresesus-
tentaveis,amarcabuscainspirar aspes-
soas e gerar impacto positivona socie-
dade. Em conjunto com parceiros lo-
cais, a empresa ja capacitou, ao longo
dos anos, mais de 50 mil pintores. Es-
saatuacao se fortaleceu comarecente
inauguracaodonovo Centrode Treina-
mentonoRecife, voltadoaformacaode
pintores, balconistase colaboradores.O
espaco se junta a Academia Coral, que
oferecemaisdel60treinamentosonline
ejaemitiumais de 215 mil certificados.
“E sempre uma honra e motivo de
orgulho estar entre as marcas preferi-
das.Issomostraoreconhecimentodos
pernambucanos por todo 0 nosso tra-
balho” afirma Guilherme Ruschel, pre-
sidente da AkzoNobel Brasil e diretor
geral detintasdecorativas. ‘Alémdafa-
brica, temos uma presencaativana vi-
dadapopulacao por meio deagdes so-
claiseeminiciativas culturais’,destaca.
A Coral épatrocinadoraoficialda Ca-
sacor Pernambuco, colaboracomacoes,
comoapinturadaesculturadoGaloda
Madrugada, e realiza projetos sociais

Ruschel salienta reconhecimento por todo trabalho realizado pela marca

CORES QUE
INSPIRAM MUITAS
GERACOES

através do ‘Movimento Tudo de Cor”.
Aolongo demais de 15 anos, a iniciati-
vajarevitalizoumaisde 20 milimdveis
e doou mais de 1,4 milhao de litros de
tinta. Em 2024, nasceu o Instituto Co-
ral, que promove acoes de transforma-
¢dosocial por meioda cor.Sua primei-
ramissao foi a repintura de 120 casas
na VilaFarrapos,emPorto Alegre, atin-
gida pelas enchentes doano passado.

A inovacado é outro pilar da marca.
Em 2023, a Coral passou a atuar com
impermeabilizantes, com a aquisi¢cao
daMactraeolancamentodalinha Co-
ral Mactra. O portfolio conta com produ-
tos ja consolidados, como Decora, Re-
nova, Coralar e Protecdo Sol & Chuva.
Entreasnovidades maisrecentesesta
alinhade coresinspiradasnas prince-
sas da Disney, com 45 tons para inspi-
rar projetosdearquitetura e decoracao.

(| MARCASPREFERIDAS | DIARIO de PERNAMBUCO 200 )

A experiéncia do consumidor tam-
bém é prioridade. Coma “Garantia Co-
ral’, o cliente pode trocar o produto se
naoestiver satisfeito comacor, cobertu-
raouacabamento.Nos pontos de ven-
da, a marca usa inteligéncia artificial
para coleta e analise de dados, fortale-
cendo orelacionamento com o varejo.

A Coraltem loja online, capacitacao,
plataformas de relacionamento e su-
porte técnico. O “Clube da Cor”, o pro-
grama ‘Fortalece o Pintor” e a platafor-
ma “Paginas Coloridas’ conectam pin-
toresanovasoportunidadesnomerca-
do. Para arquitetos e designers, o pro-
grama “Coral Matiz” — com mais de 31
mil profissionais cadastrados — conta
coma consultora virtual Cora,baseada
emIA, com sugestdes de cores e con-
sultorias técnicas. ‘Nossamissao é pin-
tar o futuro’, reforca Ruschel. =

@

DIVULGAGAO



Certeza, certeza meeesmo, so Coral.

A marca de tintas mais amada pelos pernambucanos.
E a Onica com a Garantia Coral, que troca® a tinta

se vocé Nndo gostar do resultado.

MARCAS
PREFERIDAS

LAY v PRI MUITLCT) T

2025

*Consulte termos e condigdes em garantiacoral.com.br
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| Construtoras e Imob

PRESENTE EM SETE
ESTADOS DO NE,
INCORPORADORA E
CONSTRUTORA CARREGA
40 ANOS DE HISTORIA

tuandono segmentodaincor-
A poracdo imobiliaria, a Mou-

ra Dubeux acumula mais de
40 anos de histéria e de presenca con-
solidada em sete estados do Nordes-
te (Pernambuco, Bahia, Alagoas, Ser-
gipe, Rio Grande do Norte, Paraiba e
Ceard). Em 2025, volta a figurar entre
asmarcas preferidas pelos pernambu-
€anos, na premiacao promovida pe-
lo Diario de Pernambuco —umreco-
nhecimento que, para a empresa, si-
naliza que seus valores estao, de fa-
to, sendo percebidos pela sociedade.
“Estar mais uma vez no Marcas Prefe-
ridasrefor¢anosso compromisso com
ainovacao e com a forma como nos
relacionamos com a cidade e com as
pessoas’, afirma Eduarda Dubeux, di-
retoracomercial, demarketingedeex-
periéncia do cliente. “E também uma
chancela ao trabalho diario das nos-
sas equipes, que atuam com excelén-
ciae com dedicacdo’.

Com um portfolio que abrange em-
preendimentos residenciais, comer-
ciais e flats, a empresa vem amplian-
do sua atuacdo com novas marcas e
com posicionamentos. E o caso da li-
nhaBeach Class,commaisde 201anca-
mentos nos ultimos cinco anos, volta-
daaimoveis compactos, dealto padrao
eboarentabilidade. JaamarcaMood,
lancada em 2023, atende a classe mé-
dia, especialmente familias dafaixa 4
(comrenda de até R$ 12 mil mensais)
doprogramaMinha Casa, Minha Vida.

No Recife, dois movimentos recen-
tes chamam atencao. O primeiro € o
investimento no Novo Cais, area em

MOURA DUBEUX
ACOMPANHA
INOVACAO COM
PERTENCIMENTO

transformacdo urbana que abriga pro-
jetoscomooLucenaPlaza e o Cais Ave-
nida, que devereceber, em breve, um
edificio empresarial emaisum Beach
Class.Osegundo éaatuacdoemretro-
fits de edificios histéricos, como o an-
tigo Moinho Recife e o prédio do Luc-
sim,queintegrampreservacao patrimo-
nial efuncionalidade contemporanea.

Desde sua abertura de capital, em
2020 — a primeira de uma incorpora-
dora nordestina —, a Moura Dubeux
vem fortalecendo seus padroes de
governanca, investindo em tecnolo-
gia e ampliando o foco na experién-

(_ MARCASPREFERIDAS | DIARIO de PERNAMBUCO 20

ciado cliente. Essa evolugdo também
se reflete no uso de plataformas digi-
tais, que oferecem comodidade erefor-
cam orelacionamento com quem in-
veste oumoranos empreendimentos.

Com mais de sete mil colaborado-
res, 250 empreendimentos entreguese
maisde quatromilhdes de metros qua-
drados construidos, a empresa segue
apostando em um modelo de nego-
cio que integra cidade, cliente e futu-
ro.“Queremos entregar pertencimen-
to,revitalizar areasestratégicase gerar
impacto positivoreal’, resume Eduar-
daDubeux.

FELIPE LOREGA/DIVULGAGAO
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MODA, BELEZA E BEM-ESTAR, DECORACAO, F
TECNOLOGIA, GASTRONOMIA, CULTURA, LAZER .-f’—
E MUITA COMODIDADE NUM SO LUGAR. -

Mais do que um shopping, o RioMar & um espago de encontros,
vivéncias e descobertas que fazem parte da vida
dos pernambucanos. Temos orgulho de estar entre

as suas melhores escolhas.
r
r ’ .

e RioMAR

Recife
(nmommuumnemsm?mls @) 5]" 'F [ B4 @)
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| Construtoras e Imob

eferéncia no mercado imobi-
R lidrio ha 54 anos e a favorita
dos pernambucanos no pré-
mio Marcas Preferidas 2025, do Diario
de Pernambuco, na categoria Imobi-
lidria: essa ¢ a Paulo Miranda, a contar
comasolidatradicdao demaisde cinco
décadasdehistoria, mantémaconsis-
téncia da excelénciaemummercado
cada vezmais conectadoeexigente. A
diretora comercial e de operacoes da
Paulo Miranda, Renata Miranda, come-
moraeexplicaqueocuidadocomaca-
pacitacao constante e com um atendi-
mento especializado e personalizado
sdo fundamentaisnorelacionamento
com clientes e parceiros.
‘Eumaalegriaimensa, umahonrae
orgulho ser o primeirolugar emtodos
osanosdo prémioderecall MarcasPre-
feridas. Um reconhecimento do nos-
sotrabalho e da dedicacdo constante
aolongo de mais demeio séculopara
o mercado imobiliario e a populagdo
pernambucana, que nos proporciona
a sensacao de dever cumprido. Moti-
vando ainda mais, para fazer sempre
o melhor, construindo experiéncias
unicas para 0s nossos clientes”, des-
tacou Renata Miranda.
Aempresatemforteatuacdonoslan-
camentosresidenciais do programado
GovernoFederal Minha Casa,Minha Vi-
da,nomeédioenoaltopadrdo,alémde
empreendimentos no litoral pernam-
bucano. Renata pontua que a capilari-
dade em outrasregides do Brasil € ne-
cessarianomercadoatual. “Desenvol-
VEemos, por exemplo, uma parceriafor-
tecomempresasde S&do Paulo,comoa
Vitacon,aMitre,a Trisulea Tegra, para
atender os clientes com interesse em
diversificar seusinvestimentosimobi-
lidrios, bem como adquirir umaparta-
mento para uso propriona capital pau-
lista. Facilitandoaaquisicao, preservan-
dotodos osbeneficios e osdiferenciais,

PAULO MIRANDA
E AIMOBILIARIA
PREFERIDA DOS
PERNAMBUCANOS

EMPRESA FAMILIAR SEGUE RELEVANTE NO
MERCADO EM CINCO DECADAS DE HISTORIA
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além da seguranca do negocio para o
nosso cliente pernambucano’, disse.
O uso da tao propagada inteligén-
cia artificial (IA) ndo poderia deixar
de ser uma das vertentes exploradas
pelaimobilidria preferida dos pernam-
bucanos. ‘Estamos sempre cuidando
danossa seriedade e do tradicionalis-
mo queremetem confianca, seguran-
ca.Alémdetrazer o queexiste demais
modernono mercado e que possa ser
relevante paranés.Como, por exemplo,

(_ MARCASPREFERIDAS | DIARIO de PERNAMBUCO 20

olancamento daMiranda, nossa aten-
dente virtual, que auxilia onosso time
Naconexao Ccomo0snossos clientes por
meiodalA,qualificando,nutrindoeas-
sistindotodaanossa carteiradeclien-
tes e seus interesses e necessidades’,
detalhou Renata Miranda.

Todoinvestimento da Paulo Miran-
daesta comfoco em continuar expan-
dindo os negocios em 2026, um ano
com boas perspectivas para o cresci-
mento do setor.
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50 50 ¢ 2025

Mais de 50 anos de mercado com 10
deles sendo eleita a imobiliaria preferida
pelos Pernambucanos

ISSO NAO E COINCIDENCIA.
E CONFIANCA!
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Conduta éticae
valorizacaodo
capital humano
estdo entre os
ativos principais
daimobiliaria

JAIRO ROCHA DESFRUTA DE
TRAJETORIA CONSOLIDADA

COM QUASE 40 ANOS, EMPRESA SE DESTACA NO RELACIONAMENTO COM CLIENTES

restes a completar 40 anos no
mercadoimobilidrio,a JairoRo-

cha Imobiliaria consolida sua
trajetoria de sucesso no estado com
mais uma conquista marcante: foi es-
colhida como uma das marcas favori-
tasna categoriaImobiliaria do prémio
Marcas Preferidas, promovido peloDia-
riodePernambuco.Referéncianose-
tor,aempresa se destaca pelo compro-
misso com a ética, ainovacao e orela-
cionamento proximo comseus clientes.
“Estamosmuitohonradosefelizescom
estaconquista. Oreconhecimentoéfru-
to de um trabalho voltado para a trans-
paréncia,aconfiancaeorespeitoatodos
osnossosclientes’ destacouopresidente
daempresa, JairoRocha, quefezquestdo
desalientar aconduta éticaea valoriza-
caodo capital humano da organizacao.
Essanaoéaprimeiravezqueaempre-
sasedestacanocenariolocal. Amarca
jafoiagraciada duas vezes com o pré-

mio Orgulho de Pernambuco, também
dojornal maisantigo da Ameérica Lati-
na,oqueajudouaimpulsionar sua pro-
jecaonacional e internacional.

Para o grupo, pilares como crédito,
confiancae conceitosao fundamentais
naconsolidacdodaimagemdaempresa
diantedo publicoe dosetor. Umdiferen-
cialapontado com orgulho pela gestao
estana politica de valorizacaointerna.
“Tratamos nossos colaboradores com
humanizagao e investimos em capaci-
tacao. Nao temos um dia fixo para pa-
gamentode comissoes;elassaorealiza-
dasimediatamente apos o fechamento
donegocio. Esse € um diferencial que
naoexistenomercado’,afirmouRocha.

Nosultimosanos,aJairoRochalmo-
biliariafoialémdo convencional eapos-
tounatecnologiaparaseguir ativae pro-
ximaaos clientes. Segundo o presiden-
te da empresa, esse foi um periodo de-
safiador, que exigiurapidaadaptacaoe

(_ MARCASPREFERIDAS | DIARIO de PERNAMBUCO 20

impulsionou o setor imobilidrioaavan-
car,nominimo,umadeécada.Nesse con-
texto,aempresa sereinventou e passou
a atuar, predominantemente, em am-
biente digital, do inicio ao fim das ope-
ragdes, sempre em busca de solu¢des
inovadoras, praticas, rapidas e eficien-
tes. Tudo isso com um proposito claro:
oferecer exceléncia no atendimento.

Com uma inteligéncia de mercado
voltada para o crescimento respon-
savel do setor imobiliario, a empresa
vem consolidando um caminho pro-
gressista. Contando com uma equipe
dedicadaaodesenvolvimentodo setor
no pais, a Jairo Rocha Imobiliaria afir-
maque continuaracrescendo comres-
ponsabilidade e foco no futuro.

Por fim, o presidente agradeceu, mais
umavez, oreconhecimento ereforcou
O compromisso com o publico. ‘Nosso
compromisso daqui prafrente seraain-
damaior”
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Ser lembrado é bom.
Estar entre os
preferidos dos
pernambucanos
€ um privilégio.

@ JAIRO
ROCHA:

—— DESDE 1985 ——
jairorocha.com.br




nirexcelénciaeducacional,ino-
l | vagaoeumapropostapedago-
gicaacolhedoraéumamarca
doColégio GGE. Osestudantes ganham,
além das expressivas aprovacoes em
vestibulares, conquistas em olimpia-
daseducacionais e uma formacao que
acompanha o dinamismo da atualida-
de. E quem conhece a instituicao sen-
te orgulho e reconhece: o Colégio GGE
€ o preferido dos per-
nambucanos na cate-
goria Escola Particular
do Prémio Marcas Pre-
feridas 2025 do Diario
dePernambuco.

LourencoRezendeé
CEOdoColégioGGEe
comeImora a conquis-
ta. “O sentimento de
estar em primeiro lu-
gar na mente dos per-
nambucanos é de gra-
tidao; e também nos
traz muita responsabilidade. Esse re-
conhecimento vem porque, ao longo
de 30 anos, mantivemos nosso pro-
posito de ofertar educacado de exce-
1éncia , comentou.

Exceléncia queresulta em conquis-
tasnacionaiseinternacionais. " Naopos-
sodeixar dedestacarasmedalhasde
prata e de bronze na IMO (Olimpiada
Internacional de Matematica) e o bron-
ze na IPhO (Olimpiada Internacional
de Fisica); assim como estamos sem-
preatualizandonossos projetos do ei-
X0Ssocioemocional e de enriquecimen-
to cultural’, afirma Lourenco. Atual-
mente, a rede conta com sete unida-
des, sendo seisem Pernambuco (com
amaisrecenteinauguradaem2024na
cidade de Petrolina, no Sertdo) e uma
em Jodo Pessoa, na Paraiba.

Somente no ano passado, 387 alu-
nos do Colégio GGE foram aprovados
emuniversidades publicas, 131 aprova-
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Rezende enfatiza o firme

propésito do cuidado na
formacao cidada do estudante

dosno vestibular seriado da Universi-
dade de Pernambuco (UPE),alémdos
14 que conquistaramuma vaga emuni-
versidades fora do Brasil. Trata-se da
excelénciaacadémicaacompanhada
pelo cuidado da formacao cidada de
cada estudante.
“Umaescolaquepreparaparaosgran-
desvestibularestambém deve formar

(_ MARCASPREFERIDAS | DIARIO de PERNAMBUCO 20

COLEGIO GGE POSSUI
RELEVANCIA EM
FORMAR GERACOES

REDE TEM 30 ANOS DE HISTORIA E CONTA COM SETE
UNIDADES, SENDO A MAIS RECENTE EM PETROLINA

grandes cidadaos. Por isso, buscamos
integrar o desenvolvimento cognitivo
aofortalecimentode valores comoem-
patia, responsabilidade social, coope-
racao e integridade. Afinal, o sucesso
verdadeiro vaialémdaaprovagdo: ele
serevelanacapacidade de fazer esco-
lhas conscientes e respeitosas ao lon-
godavida’, explica o CEO.

Para continuar relevante, o avanco
tecnologico é um aliado do GGE. “Te-
mos investido continuamente em pla-
taformas digitais que personalizam o
aprendizado, em ferramentas de apoio
ao desempenho académico e, maisre-
centemente, em recursos de inteligén-
ciaartificial queauxiliam professoresna
construcao de um processo educacio-
nal mais eficiente e interativo” detalha
Lourenco. “Essas inovacdes nao subs-
tituem o papel do educador, mas o po-
tencializam, tornandoaaprendizagem
aindamaisdinamica”
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ntreasmarcasqueconguistaram
E apreferénciados pernambuca-

nosem2025,0Grau Técnicodes-
taca-se pelocompromisso comatrans-
formagaosocial por meio daeducagao.
Com 138 unidades em funcionamento
em 22 estados, quase seismil colabora-
dores diretos e mais de 180 mil alunos
ativos,arede completa 15anosdeatua-
¢do, consolidando sua presencanacio-
nal —sem abrir mao dasraizeslocais.

“Estar entre as Marcas Preferidas do
DiariodePernambucoémotivodegran-
deorgulhoparanos. Apesar da presen-
ca em todo o Brasil, nascemos em Per-
nambuco e seguimos comprometidos
comodesenvolvimentodonossoesta-
do’afirmaHisbellode AndradeLima,di-
retor do GrauEducacional Oreconheci-
mento,segundo ele, reforcaqueaapos-
tanaqualidade doensino,naemprega-
bilidade e na proximidade com os alu-
nostém feito a diferenca.

Saomaisde 80 opgdesde cursostec-
nicos, profissionalizantes e superiores,
com mais de 150 mil alunos ja forma-
dos. O principal diferencial, destaca o
diretor, estano cuidado comaspessoas
—desde a estrutura das unidades, que
contam com laboratérios modernos
e ambientes bem equipados, até o su-
porte pedagogico e o foco na insercao
nomercado de trabalho.

Outro destaque da rede Grau Téc-

ervico oferecido e no modo de cuidar das pessoas

GRAU TECNICO
CONSOLIDA
PRESENCA EM 22
ESTADOS DO PAIS

REDE DE ENSINO PERNAMBUCANA JA CONECTOU
MAIS DE 160 MIL ESTUDANTES AO MERCADO

nico é a agéncia de empregos propria,
que atua de forma ativa na busca por
parcerias locais e nacionais para en-
caminhamento profissional. Até ago-
ra, mais de 160 mil estudantes ja foram
conectadosaomercado.Programasco-
mo o GrauSocial, que oferecebolsasde
estudoemtodasasunidades, também
reforcamoproposito detransformar vi-
dasparaalémdasaladeaula.
Comumatrajetoriamarcadapelaino-
vacdoepelocompromissosocial, 0 Grau
Educacional mantém firme o proposi-
to que guiou sua fundacgdo: democra-
tizar o acesso a educacao profissional
de qualidade. Esse ideal norteia as de-
cisdes estratégicas, osinvestimentos e
omodelo denegocio, que priorizaaes-
cutaativadacomunidade e asdeman-

(| MARCASPREFERIDAS | DIARIO de PERNAMBUCO 200 )

dasdomercadodetrabalho.

Entre os segmentos em maior cres-
cimento, a area de tecnologia vem ga-
nhando mais espaco. A rede tem am-
pliado a oferta de cursos nesse campo,
investindo em metodologias inovado-
ras, como o ensino hibrido com supor-
tedigital. “Isso permite uma aprendiza-
gemmaisinterativae conectadacomo
mundo do trabalho’ explica Hisbello.

Apresencadigital,alias,é partefunda-
mental da estratégia da marca. Muitos
cursosjacontam com conteudos online
eplataformasinterativas,oqueampliao
acessoaoensino emelhoraaretencao
doconhecimento. ‘Educacdo,emprega-
bilidade renda, cidadaniaeempreende-
dorismosao pilares que orientam tudo
o quefazemos’ finaliza.
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ta no Grau!
. grau

0 Grau Técnico conguista, mais uma vez, o 1° lugar no Marcas Preferidas do OP. E mais um prémio que

reconhece uma instituicdo cuja missdo & transformar a vida das pesspas através da educacdo
profissional. 0 Grau oferece os cursos mais procurados pelo mercado e possui a maior rede de ensino
técnico e profissionalizante do Brasil. Cada uma de suas unidades conta com uma Agéncia de Emprego
‘exclusiva, aproximando os alunos de oportunidades de trabalho em milhares de empresas do Pais.
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NA CATEGORIA

MV PRINCIPAIS CURSOS

AGENCIA DE » ENFERMAGEM » RADIOLOGIA « ADMINISTRAGAD » LOGISTICA
EH'EEEP « SEGURANCA DO TRABALHO » ELETROTECNICA « EDIFICACOES
: » RECURSOS HUMANDS « MECANICA « ANALISES CLINICAS
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Universidade retine quase 100 B E— ]

e - = —
docente com titulacdo de mestre ou doutor .

UNICAP UNE TRADICAOE
EXCELENCIA ACADEMICA

COM MAIS DE 80 ANOS DE HISTORIA, INSTITUICAO REAFIRMA
COMPROMISSO COM FORMACAO INTEGRAL E VALORES HUMANISTAS

ntre as marcas preferidas na

E premiacao do Diario de Per-
nambuco, na categoria Insti-

tuicao de Ensino Superior, a Universi-
dade Catdlicade Pernambuco (Unicap)
celebra oreconhecimento comorefle-
X0 direto de sua trajetéria de excelén-
Claecompromisso comaformagaoin-
tegral. Com mais de 80 anos de histo-
ria, a Unicap alia tradicao e inovacdo.
‘Somosreferéncianacional emensino,
pesquisa e extensao’, destaca o reitor
em exercicio, padre Delmar Cardoso.
Segundo ele, os principios humanis-
tas orientam uma formacao além do
conteudo académico. ‘Preparamos ci-
dadaos conscienteseatuantes’,afirma.
Recentemente ainstituicdo—quefaz
partedaCompanhiade Jesus,umarede
commaisde200universidadesefaculda-
desemtodoomundo—passoupor uma
renovacaoestrutural. O processofortale-
ceuaagilidadeinstitucional,a gestao por

EIL‘} -ﬂ
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processos,adigitalizacaoe ofoconosalu-
nos.Essa transformacao é guiada pelos
valoresjesuitas, que marcamatrajetéria
dauniversidade e seguem influencian-
dosuaatuacdo. ‘Esselegadonosimpul-
sionaaseguir inovando,comumaatua-
cdo cada vezmaisintegrada comasne-
cessidadesdasociedadeedosterritorios
onde atuamos’, afirma o padre Delmar.

Entre os cursos que se destacam es-
taoDireito,um dosmaistradicionaisdo
pais, e Medicina, que completa 10 anos
com reconhecimento estadual. A uni-
versidade também lan¢ou o primeiro
curso de Engenharia da Complexida-
de do Brasil. Em 2025, a Unicap criou
duas graduagdes em inteligéncia artifi-
cial-umbacharelado e um cursotecno-
logico.Hoje, 23dos cursos de graduacao
possuem conceito5,anotamaxima ob-
tida no Ministério da Educacao (MEC).

Nosultimosanos,a Unicapimplemen-
touumasérie denovidadesacadémicas

ALEX COSTA / DIVULGAGAO
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eestruturais. Areestruturacaoinstitucio-
naltrouxeumalogicaorganizacionalmais
integrada, comfoco em processos e em
resultados. "‘Adotamosmetodologiasefer-
ramentasinovadoras,alinhadasaosde-
safios contemporaneos’, comenta orei-
tor. A universidade também expandiu
seu portfolio namodalidade educagdo
adistancia (FaD), ampliando oacessoa
educacdodequalidade aomesmotem-
poemque fortaleceamobilidade inter-
nacional e renova seus espacos fisicos.
A comunicacdo digital tem papel es-
tratégico nesse novo momento. ‘Tnves-
timos na atualizacao do site, em con-
teudos relevantes nas redes sociais e
em campanhas digitais que dialogam
diretamente com nossos publicos’, ex-
plicapadre Delmar. ‘A comunicacao di-
gital hoje ¢ um dos pilares da nossa es-
tratégia de captacdo erelacionamento’.
Com cercadelOmil alunos,entre gra-
duacao e pos-graduacado, a Unicap ofe-
rece mais de 40 cursos de nivel supe-
rior e dezenas de programas de espe-
cializacdo, mestrado e doutorado. Qua-
se 100% do corpo docente possui titu-
lacao de mestre ou doutor. Ao longo de
mais de oito décadas, a universidade ja
formou mais de 100 mil profissionais.
‘Somos uma das principais univer-
sidades do Nordeste, com forte inser-
cdo regional e reconhecimento nacio-
nal Nossa meta é estar cada vez mais
conectados com as demandas da so-
ciedade, ampliando o acesso a edu-
cacao de qualidade’, diz Pe. Delmar.



O

Pelo 6° ano lugar entre as
consecutivo a Instituicoes de
Unicap fica em Ensino Superior
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AGUA SANITARIA
PREFERIDA DOS
PERNAMBUCANOS FOI
CRIADAEM1948EJAE
A MAIS VENDIDA DO
NE E A QUINTA NO PAfS

doquase oitodécadasdeum pro-

dutoquetemumdragdonamar-

ca como simbolo de forga para
combater a sujeira e que conquistou a
preferéncia dos pernambucanos. Mas
nao so deles. Pela nona vez, a agua sa-
nitaria Dragdo ganha o Prémio Marcas
Preferidas do Diario de Pernambuco. &
deseorgulhar perceber queaagua sani-
taria criada paralimpar asruas do Cen-
trodoRecife fabricada pelaempresafa-
miliar Interlandia, extrapolou seu pro-
positoinicial e chegoua 2025 com qua-
tro parques industriais (em Pernambu-
co,em Alagoas, no Ceara e 0 mais novo
naBahia),um portféliodiversificadoeo
quintolugar de vendas no Brasil.

‘O reconhecimento dos nossos con-
sumidores, ano apos ano, € motivo de
grande orgulho e honra para todos nés
daInterlandia. Isso reforca que os valo-
res que nos acompanham ha quase oi-
to décadas - qualidade, preco justo, tra-
dicao erespeito ao consumidor - conti-
nuam vivos e relevantes. Internamen-
te essa conquista é compartilhada com
todos 0snossos colaboradores, que sao
parte fundamental dos nossos resulta-
dos’,comemorou o diretor comercial e
demarketingdaDragao,Lucas Séve. Du-
rante 0s77anos deexisténciadamarca,
ele contaque oquemudou,alémdadi-
versidade dos produtos, foia escaladas
operacdes, 0 uso de tecnologias e a es-
trutura que ganhourobustez, masaes-

DRAGAO NASCEU
NO RECIFE, MAS
ALCANCEEEM

TODO BRASIL

DIVULGACAO

séncia de cuidar das pessoas, por meio
de produtos acessiveis e eficazes, se-
gueamesma.

Como outras empresas que estaono
mercado ha mais de 50 anos, a Dragao
também atravessou periodos econo-
micos distintos, alguns desafiadores, e
segue atenta as mudancas de compor-
tamento do consumidor, buscando se
adaptar a todas elas. “ Durante a nossa
trajetoria, 0 negdcio sempre se mante-
vefirme, adaptando-se comresponsabi-
lidade, sem perder suaesséncia.Isso€o
quenosdiferencia:nao crescemos com
um grande salto, mas simcom passos fir-
mese constantes,sempre guiados pelos
mesmos valores. Parands, o maior mar-
coéjustamente essa continuidade que
gera confianca’, explicou Lucas Seve.

De acordo com o diretor comercial

(| MARCASPREFERIDAS | DIARIO de PERNAMBUCO 200 )

e de marketing, a Dragao se baseia em
quatro pilares desde a sua existéncia:
qualidade, precojusto, tradi¢cao e proxi-
midade com o consumidor. Mas o fato
de ser uma marca genuinamente nor-
destina € o que ele considera um fator
de grande destaque: ‘Conhecemos de
pertoarealidade, oshabitoseasneces-
sidades danossaregido.Issofaztodaa
diferenca. O consumidor senteissoeé
porisso que confia e escolheaDragao’.
Pioneirosno segmento,aoc desenvolver
embalagensreciclaveis e colaborar pa-
radiminuir osimpactosambientais das
garrafasPET a Dragao quer,em 2026, re-
forcar ocompromisso ambiental e am-
pliar o portfélio, desenvolvendolinhas,
por exemplo, para um lavar lougas de
forma eficiente, acessivel e coma assi-
natura Dragao.



Por tras de uma grande marca,
sempre ha um grande produto.

Quando uma marca comunica bem o produto e este tem um alto
indice de qualidade, o resultado nao poderia ser diferente:

Dragdo, a marca de agua sanitaria mais lembrada pelos consumidores.

Sniom, usa
@
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| Produtos de Limpeza Doméstica

econhecidacomoamarcapre-
R ferida na categoria Alcool pe-

los pernambucanos, a Brilux
— integrante do portfolio do Grupo
Raymundo da Fonte — voltou ao po-
dio do prémio promovido pelo Diario
dePernambuco. A conquistareforca
aconfianca construida com o consu-
midor ao longo dos anos e consolida
aforca damarcano segmento delim-
peza domeéstica.

“‘Serlembrada como marca favorita
validanosso proposito de simplificar
a vida das pessoas com produtos efi-
cazes,acessiveis eresponsaveis’, afir-
ma Renata Carvalho, gerente de mar-
keting, trade einteligénciademercado
do Grupo Raymundo da Fonte.

Emummercadoaltamente competi-
tivo, odiferencial do Alcool Brilux esta
nacombinacao de qualidade, eficién-
cia e proximidade. Com versoes tradi-
cionale perfumada emembalagensde
500ml, o produtointegraum portfolio
robusto, que evolui combase na escu-
taativaeno compromisso comasne-
cessidades reais dos consumidores.

Com mais de 75 anos de atuacao, a
Brilux construiu sua reputacao prio-
rizando qualidade e cuidado com o
lar. “A confianca dos consumidores
ao longo das geracoes reforca nossa
responsabilidade em continuar en-
tregando solucoes praticas e eficien-
tes’, destaca Renata.

Além da tradicdo, a marca investe
continuamente em inovacao. Entre
0s lancamentos recentes estdo o sa-
bao em po Brilux, com alto poder de
limpeza, e 0 amaciante concentrado,
que oferece perfume prolongado eal-
torendimento. Emjulho,aBrilux apre-
sentou também a Bel (Brilux Especia-
lista do Lar), assistente virtual dispo-
nivelno WhatsApp que orienta sobre
uso dos produtos, reaproveitamento
de embalagens e projetos DIY — “Fa-

FOTOS AURELIO ALVES/ AGENCIA LK / DIVULGAGCAO

BRILUX VALORIZA
CUIDADO E MAIOR

PRATICIDADE

COMPROMISSO COM CONSUMIDOR E PORTFOLIO
ROBUSTO GARANTEM LIDERANCA DA MARCA

Renata: propdsito da empresa
é simplificar a vida das pessoas
com produtos eficazes

¢a Vocé Mesmo”.

Outro destaque ¢ a campanha pro-
mocional ‘Brilux Simplifica Sua Roti-

(| MARCASPREFERIDAS | DIARIO de PERNAMBUCO 200 )

na’, valida até novembro de 2025 nos
estadosdoNorteedoNordeste. Aagdo
sorteara um carro zero quilémetro e
prémios semanais, Cormo maquinas
delavar eumano de produtos Brilux.
Para participar, basta cadastrar anota
fiscal dos produtos no site da promo-
¢do ou pelo WhatsApp.

Lider em produtos de limpeza no
Norte e no Nordeste, a Brilux rotu-
la mais de 100 itens, com producado
anual de cerca de 386 milhoes de li-
tros de 4gua sanitaria e de alvejantes,
além de 16 milhoes de litros de sabo-
netesliquidos. Com sede em Paulista
(PE),o GrupoRaymundo da Fonte con-
ta com unidades também em Minas
Gerais, no Ceara, na Bahia e no Para,
reunindo quase trés mil colaborado-
res. Seu portfolio ultrapassa 400 pro-
dutos de limpeza domeéstica, higiene
pessoal, condimentos einseticidas.



PRIMEIRO LUGARNA
SUA CASA E NO CORACAO
DOS PERNAMBUCANOS.

NA

REFORGA AQUILO QUE

A GENTE MAIS VALORIZA:
O CARINHO DE QUEM
ESCOLHE BRILUX

TODOS OS DIAS.
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TRADICAOEM
PERNAMBUCO,
DETERGENTEE YPE

undadaha 75 anos e nomeada
emhomenagemaarvorequeé
simbolodoBrasil,aYpéjaeuma
certezanahoradelavaralouca:paraa
maioria dos pernambucanosnao exis-
teoutro, detergente e Ypél O que come-
cou com a fabricacdo artesanal de sa-
bdo em barra deu origem a uma das
empresas mais reconhecidas do pais
no setor de higiene e limpeza. A em-
presa construiu uma histéria marca-
da por pioneirismo, sustentabilidade
€ conexao com o consumidor.
Eessaconsolidacao, principalmente
comos pernambucanos, foireconheci-
da pelo prémio Marcas Preferidas, do
Diario de Pernambuco, pelo sétimo
anoconsecutivo.Masalémda conside-
racaodo publico,amarcatambémvem
construindo essa relacdo direta com o
estado ha anos. Em 2023, esse vincu-
lo foi ampliado, com a inauguracao de
uma unidade fabril em Itapissuma, na
Regiao Metropolitana do Recife.
Paraadiretorademarketingda Ypé,
Marcela Mariano,éumahonraser elei-
ta a marca favorita dos pernambuca-
nos por sete anos; e a conquista de-
monstra a qualidade do servico ofer-
tadopelaempresaaosbrasileiroseaos
consumidores pernambucanos. ‘Rece-
ber,maisumavez, oreconhecimentoé
motivo de grande alegria e derespon-
sabilidade paratodaanossaequipe.O
prémio reafirma a forca da nossa pre-
senca nos lares do Nordeste e, em es-
pecial, em Pernambuco, onde temos
consumidores fieis, clientes e parcei-
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HA SETE ANOS, MARCA
E ESCOLHIDA PELOS
PERNAMBUCANOS
COMO FAVORITA NA
HORA DELAVAR LOUCA

Marcela: reconhecimento é motivo de grande alegria e responsabilidade

ros que fazem parte danossa histéria’.

Com presenca em mais de 95% dos
laresbrasileiros,a empresa tem se con-
solidado ao longo dos anos por sua ca-
pacidade de inovacao, sempre atenta
asnovas demandas e as necessidades
dos consumidores. O portfélio da mar-
ca, que ultrapassa 300 itens, atende a
categorias como limpeza da casa, cui-
dadocomasroupas,asloucase parahi-
giene corporal Entreosdestaquesestao
oprimeirolava-loucastransparenteeo
amaciantetranslucidolivrede corantes,
ambos pioneirosnomercadonacional.

Recentemente, a marca lancou o Ti-
xan Ciclos Curtos, queinaugurano Bra-
sil um novo segmento voltado para la-
vagensrapidas,comatecnologia exclu-
siva X Fast. O produto entrega eficacia,
mesmo em ciclos reduzidos na maqui-
nadelavar, promovendo economiade
agua, de energia e de tempo, um avan-

(_ MARCASPREFERIDAS | DIARIO de PERNAMBUCO 20

COque une sustentabilidade, inovacao
epraticidadeno cuidadocomasroupas.

‘No proximo més de novembro, a
Ypé completa 75 anos e estamos ce-
lebrando essa trajetéria com a maior
campanha promocional da histéria:a
Promocao Ypé 75 Anos,que estanoar
até ofinal doano. Criada para fortale-
cer ainda mais a nossa conexao com
0s lares brasileiros, a campanha pre-
mia os consumidores com mais deR$
5milhdes, incluindo prémios miliona-
riosemilharesderecompensasinstan-
taneas’, comenta a diretora.

A Ypé continua escrevendo novos
capitulos na sua histéria, sempre aten-
ta as transformacoes do mercado e as
necessidades da populacao. De sabao
em barra a lideranca nacional em cui-
dados domésticos, a marca reafirma
seu papel como protagonista no dia a
dia dosbrasileiros.



HA10 ANOSCONSECUTIVOS, - @

o~

0LAVA-LOUCAS PREFERIDO Y2 ~  warcas

DOS PERNAMBUCANOS! fr DS

E em Pernambuco, conquista esse marco ainda mais especial.
Com raizes firmes em Itapissuma, seguimos movimentando a economia
e acreditando na forga dessa terra.

OBRIGADO, PERNAMBUCO, POR FAZER PARTE DESSA CONQUISTA!

www.ype.ind.br ov,.. abulﬂ'pl @m&- ﬂm-rp-
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COMMAISDE 70 ANOS
DE ATUACAO, HOSPITAL
E CLINICA DE OLHOSE
REFERENCIA EM
QUALIDADE NA HORA
DE CUIDAR DA VISAO

m2025,0Hospital de Olhosde
E Pernambuco (HOPE) chegou

a um novo patamar na saude
ocular no estado: foi eleito, pela déci-
ma vez, 0 hospital e clinica de olhos
no prémio Marcas Preferidas, promo-
vido Diario de Pernambuco, o jornal
mais antigo da Ameérica Latina. O re-
conhecimentoreafirmaa posicao do
HOPE comoreferéncia em qualidade,
em seguranca enaexcelénciano cui-
dado coma visao.

De acordo com Ronald Cavalcan-
ti, um dos responsaveis técnicos e of-
talmologista do hospital, a oftalmolo-
gia no HOPE é uma especialidade de
alta complexidade, que atende desde
oaconselhamento geneético derecém-
-nascidosaté os cuidados paraidosos,
tratando de todas as faixas etarias. A
estruturatecnologicadohospital éum
de seus grandes diferenciais, contan-
do com um parque tecnoldgico mo-
derno e constantemente atualizado.

Para Cavalcanti,abusca pela quali-
dade deve ser entendida de uma for-
ma mais ampla. Segundo ele, inovar
com responsabilidade e se manter
atualizadoem um mundo de mudan-
casrapidas sao exigénciasindispensa-
veisno setor dasaude. “Alcancar esse

PELA102VEZ,O
HOPE E O MAIS
LEMBRADOEM
PERNAMBUCO

nivel de exceléncia exige muito mais
do que dominio técnico. A atividade
meédica demanda uma visao amplia-
da,quevaialémdoatoclinico’ afirma.
O hospital adota praticas voltadas
para o aprimoramento continuo da
experiénciados pacientes e dosusua-
rios dos servicos. A principal ferra-
menta utilizada é o Net Promoter Score
(NPS),uma tecnologia criada em Har-
vard (EUA) reconhecidainternacional-
mente por medir a satisfacdo e aleal-
dade dos clientes. Além disso, a insti-
tuicdo inovou ao criar o Conselho de
Clientes, vinculado a Ouvidoria, que
se retne periodicamente para rela-
tar experiéncias e sugerir melhorias.
Mas o processonao seencerraai. O
compromissodoHOPE coma excelén-
ciatambeém sereflete na gestao. Ains-
tituicao cumprerigorosamente todos
osrequisitos administrativos elegais
e é auditada regularmente por enti-
dades externas. “Somos certificados
por associacdes internacionais que
avaliam a qualidade do atendimento
medico’, explica Cavalcanti. A par-
ticipacdo em organizacdesnacio-
naiseinternacionais,comoacca-
nadense Accreditation Canada,
reforca os padroes de seguranca

Para Ronald Cavalcanti, a premiacao é

reconhecida para toda a equipe

(_ MARCASPREFERIDAS | DIARIO de PERNAMBUCO 20

ede qualidade adotados pelohospital.

Com avaliacOes regulares e uma
cultura voltada para a criatividade, o
HOPE apostanainovacao como parte
darotina e submete suas ideias a ins-
tituicoes avaliadoras, reforcando sua
postura ativa na busca por solucoes
€ avancos constantes. ‘Essa conquis-
ta, eamanutencao dela aolongo des-
ses dez anos, representa tanto um es-
timulo quanto um compromisso con-
tinuo. Hoje, somos mais de 500 cola-
boradores. Porisso, essa premiacao €
umreconhecimentodetodaaequipe
do HOPE”, finaliza.
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OHOPETEMTUDO.

Inclusive o carinho

dos pernar:'lbucanos.

Temos especialistas qualificados e uma
estrutura completa para cuidar da sua
saude em todas as fases da vida. Em
cada consulta, exame e cirurgia.

Responsaveis Tecnicos: Dr, Bernardo Cavalcanti (CRM 16348) | Dr. RBonald Cavalcanti (CRM 5434)

Obrigado, Pernambuco, por mais uma
vez nos escolher como o 1° lugar no
prémio Marcas Preferidas do Diario de
Pernambuco. Seguimos com os olhos no
futuro e o coracao cheio de gratidao.

MHRCHS HOPE. Referéncia em oftalmo e otorrino.

PREFERIDAS
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@hopereferencia - (81) 3302.2121 e |
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bem-estar dos pacientes € o
O foco principal do Real Hos-

pital Portugués (RHP) ha 170
anos e 0 Seu COMmMpPromisso com a ex-
celéncia garantiu a ele dois titulos: o
demaior complexo hospitalar do Nor-
deste e o dehospital particular preferi-
do dos pernambucanos. ‘Esse tipo de
conquistafortaleceaindamaisoenga-
jamentodasnossasequipeserenovaa
motivacdo paracontinuarmosfazendo
omelhor, sempre comfoconobem-es-
tar dos nossos pacientes. Esse prémio
doDiariodePernambuco pertencea
cada colaborador, médico e profissio-
nalque constroidiariamente a histéria
do hospital ao lado dos pernambuca-
nos’, afirmou a gerente de marketing
doRHP, Ana Patricia Couto.

Atualmente o Hospital Portugués
tem uma area construida de mais de
140 milm2 Sao cinco torres hospitala-
res compostas por 850 leitos de inter-
nacaoadulta e pediatrica,deUTIsede
maternidade. O corpo clinico retne
cerca de quatro mil medicos com es-
pecialidades diversas, sendoreferén-
ciaemtransplantesenos tratamentos
oncologico, cardiologico e ortopéedi-
Co, entre outros. E segue em evolugao.

Estaprevista,aindapara2025,aen-
trega de maisdoisandares de interna-
¢ao,comsuites VIP paraumatendimen-
toaindamais exclusivo. A maternida-
de ganhou um quarto com banheira
para partos humanizados e a area de
nefrologia recebeu um investimento
de R$ 6 milhoes, se tornando o maior
parque de hemodialise do estado.

A tecnologia se aproxima mais dos
pacientes pelo aplicativo ‘Meu RHP”.
Comoapp, épossivel realizar agenda-
mentos, consultar oresultado de exa-
mes, o prontuario eletrénico e reali-
zar o pagamento do estacionamento.

“Estamos prestes alancar umnovo
site, pensado para oferecer uma na-

CHICO BARROS / DIVULGAGAO

AnaPatriciadiz
que conquista
fortalece ainda
mais as equipes
detrabalho

HOSPITAL
PORTUGUES:
170 ANOS DE
COMPROMISSO

COM 850 LEITOS DE INTERNACAO, RHP E
DESTAQUE EM TRANSPLANTES E TRATAMENTOS,
COMO ONCOLOGICOS E CARDIOLOGICOS

vegacao fluida e uma experiéncia di-
gital mais completa. Acreditamos que

aplicar o conceito de ‘user experience’

nasaude é essencial para garantir nao
sOexcelénciaassistencial, masacolhi-
mento e conveniéncia em cada etapa
dajornada de quem confia em nosso
cuidado’ disse a gerente demarketing.

Também merecem destaque os mi-
lhares de atendimentos pelo SUS em
diversas especialidades, sempre com

(| MARCASPREFERIDAS | DIARIO de PERNAMBUCO 200 )

padrao de qualidade e de acolhimen-
to. Precisa ainda ser ressaltado o cui-
dado com a saude mental do seu cor-
po meédico e de seus colaboradores,
oferecendo diariamente acompanha-
mento psicologico gratuito. Essa valo-
rizacdorendeuao Hospital Portugués
oselo ‘Great Place to Work' (GPTW)ea
quinta colocacao no ranking nacio-
nal dos melhores lugares para se tra-
balhar na area da saude.



Dizem que a vida sempre retribui
a quem faz o bem. Nesse caso,
veio em forma de prémio.

O Real Hospital Portugués recebe, mais uma vez, o prémio Marcas Preferidas,
do Diario de Pernambuco. Uma conquista que é a retribuigdo por todo profissionalismo
e carinho dedicado a vocé. E como nunca é demais repetir:
muito obrigado pela confianga.

Siga nossas redes sociais: I

Real Hospital
@ rcsnoriopernawes__MARCAS Portugués
PREFERIDAS
DIARIO ¢ PERNAMBUCO 200 onfianga
2025 para toda a vida.

Dirstor dbenico: Dr. Moal Loursire | CRM 16200



ADLIM: CREDIBILIDADE AO
SERVIR COM EXCELENCIA

COM 47 ANOS DE
ATUACAO NA AREA DE
TERCEIRIZACAO DE
SERVICOS, EMPRESA

E A PREFERIDA DOS
PERNAMBUCANOS

uemconheceahistoriadaem-
presa pernambucana de ter-
ceirizacdodeservicos, Adlim,
sente orgulho. E quem é cliente reco-
nhece a credibilidade e a qualidade
de seusservicos. A prova disso € o fa-
tode, peloquartoano consecutivo,ela
ser consideradaamarca preferidados
pernambucanos na categoria de Ter-
ceiriza¢ao de Servicos e levar, mais
uma vez, o Prémio Marcas Preferidas
do Diario de Pernambuco.
“Seguimos comprometidos com a
exceléncia, com a ética e com o cui-
dado que so quem tem histoéria pode
oferecer. A confianga dosnossos clien-
tes é o ativo mais importante da nos-
satrajetéria. Agradecemosa parceria
erenovamos o compromisso de conti-
nuar sendo uma marca de confianca
e referéncia em terceirizacdo de ser-
Vigos no Brasil’, agradeceu a diretora
do Grupo Adlim, Cynthia Newman.
Nascida em Pernambuco, com 47
anos de existéncia, a Adlim esta pre-
sente em 12 estados do Brasil atuan-
do com mao de obra qualificada na
terceiriza¢ao de servigos administra-
tivos, de tecnologia e de governanca
empresarial. De acordo com a direto-
ra, 0s quase meio seéculo de vida da
Adlimtornaramaindamaisforteaes-
séncia da sua criacao, que é “atender

Grupo tem foco na experiéncia do usuario e na personalizacao do atendimento

com exceléncia”.

Durante essa trajetoria de sucesso,
alguns marcos na histéria da empre-
samerecemdestaque:emmeadosde
1978,0Grupo Adlim adquiriua Aguia
Vigilancia e se consolidou em Pernam-
buco.Emseguida, veio a expansao pa-
ra Sao Paulo, Espirito Santo, Minas Ge-
rais,Mato Grosso do Sul, Parand, Santa
Catarina, Rio Grande do Sul, Paraiba,
Rio Grande do Norte, Alagoas e Piaui.
Outromarcofoiacriacaodaferramen-
ta AdlimNow, com a finalidade de le-
var gestao e resultados financeiros
aos clientes, além do fortalecimento
da governanca corporativa, da rees-
truturacao estratégica e dasuperacao
dosdesafios causados pela pandemia.
“Cada etaparepresenta ummarco de
resiliéncia e visao de futuro’, comen-
touadiretora.

E comnovos conceitos sendo exigi-
dosnomercado,comoapreocupacao
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daexperiéncia dousuario,ainclusdo
deinteligéncia artificial nos processos
eapersonalizacdo do atendimento, o
Grupo Adlim segue investindo emsis-
temas de gestao integrados e elevan-
doaexceléncia do seu corpo técnico
paraaumentar aagilidade e garantira
transparéncia. Etem feitoisso através
de indicadores de desempenho, pro-
gramas de escutaativa, processos per-
sonalizados por segmento e equipes
treinadas para antecipar demandas.
“O cliente quer empatia e solucoes
reais, e isso exige aperfeicoamento
constante em tecnologia, como o de-
senvolvimento da plataforma Adlim-
Now 2.0 (voltada para a gestao inteli-
gente deleitoshospitalares), ena capa-
citacao das pessoas que lidam coma
operacao e o relacionamento, com o
controle de qualidade e coma gestao
de contratos. Mais do que atender, bus-
camos fidelizar”, explicou Cynthia.

DIVULGAGAO



PERNAMBUCO NOS
) ESCOLHEU.
/ A TECNOLOGIA NOS
TRANSFORMA.

mantém a lideranga como
zagéo no estado.

@ O futuro dos servigos ja AdlimNow 2.0:

MARCAS comecgou, e ele e digital,
PREFERIDAS  inteligente e humano.
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eficiente dos leitos
hospitalares

GestGo em tempo real de
toda a operacao hospitalar
de leitos

Agilidade na rotatividade,
otimizando a ocupacdo

Acompanhamento eficaz
das etapas que precedem a
reocupacdo de um leito.

Menos tempo ocioso com
alertas e agdes automaticas

Integragdo com equipes
multidisciplinares

Inovacao, agilidade e inteligéncia

Nna assisténcia em saude.

Plataforma digital, intuitiva
e agil

Reducdo de custos
operaciondis

Operacdo sustentavel:
menos papel, mais eficiencia
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Adaptavel a qualquer fluxo,

Saiba mais porte e realidade hospitalar



MARCAS =~
PREFERIDAS | ¥iictrma catesora sepuranca

EOEE



'@: £ in » Grupo Preserve Liserve




PRESERVE LISERVE CHEGA
A 50 ANOS COM CONFIANCA

ESCOLHIDA PELO DECIMO ANO CONSECUTIVO, EMPRESA E REFERENCIA NA AREA

undada em 1975, em Jodo Pes-
F soaenoRecife aPreserveLiser-

ve comemora50anosdehisto-
ria em 2025 com uma marca impres-
sionante: pelo décimo ano consecuti-
V0, é amaislembradana categoria Se-
guranca do prémio Marcas Preferidas,
promovido pelo Diario de Pernambu-
€0, 0 jornal mais antigo em circulagao
da América Latina. Lider absoluta no
segmento de transporte de valoresno
Nordeste e quarta colocadanoranking

empresa conta com 20 bases opera-
cionais, distribuidas estrategicamen-
te pelas principais capitais e cidades
nordestinas, sendo responsavel pela
geracao de mais de 10 mil empregos
diretos na regiao, atendendo a mais
de dois mil clientes, com uma frota
de 500 veiculos. O objetivo ¢ ofere-
cer 0s servicos de forma continua e
com exceléncia.

Comumespirito pioneiroedeinova-
¢do, a Preserve Liserve esta atenta as

nacional, aempre- tendénciasmun-
sa transforma seu diaisdeseguran-
o Atualmente, o grupo ,
aniversario de 50 caedequalidade.
anos em um mar- conta com 20 bases Porisso,aempre-
codeconquistase operacionais em Saacumulaexpe-
reafirmasuasobe-  yAarias cidades riéncia em solu-
raniano setor. do Nordeste cOesparadiver
Paraodiretor co- SOSSErvicos,in-
mercial da Preser- cluindologisti-

veLiserve, Felipe Gomes, ser umamar-
calembrada por tantos anos é a prova
decomoogrupo conseguiu consolidar
o trabalho. “Uma marca consolidada
nomercado éumativode valor inesti-
mavel Estar entreasmarcasmaislem-
bradas ndo € apenas um prémio sim-
bdlico, mas uma vantagem estratégi-
ca que contribui diretamente para o
fortalecimento da imagem da empre-
Sa,a expansao de mercado e o cresci-
mentodasvendas, poisreflete umalto
niveldereconhecimento’,comemora.

Ogruposemantémnavanguardae
temuma trajetoria que acompanhaa
evolucao das demandas de seguran-
ca daregido Nordeste. Atualmente, a

cadevalores, gestao detransporte e
tratamento de valores, segurancapa-
trimonial, segurancaeletrénica,escol-
taarmada, conservacaoelimpezaam-
biental, terceirizacdodemaode
obraeconsultoriaemges-
tao e educacao corpo-
rativa. A diversifica-
¢do é umreflexo do
compromissodogru-
poemoferecer solu-
cbesabrangentes.
‘Recentemen-
te, lancamos
um novo pro-
dutonomerca-
do,onosso To-
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tem de Vigilancia Inteligente, uma so-
lucao completa e personalizada que
combina tecnologia de ponta, anali-
se de video por inteligéncia artificial
e outros recursos capazes de identi-
ficar e alertar as ameacas em tempo
real’ explica o diretor comercial. A ex-
pertise da empresa garante a protecao
ideal para atender asnecessidades es-
pecificas de cada cliente. Para o futu-
0, O grupo projeta uma uma expan-
sao do segmento através da unidao de
inteligéncia e tecnologia pararesulta-
dos de exceléncia.

DIVULGACAO

Para Felipe Gomes,
o prémio Marcas
Preferidas é um
altonivel de

reconhecimento



SHOPPING RIOMAR E ELEITO
O PREFERIDO DO PUBLICO

ENTRE ASNOVIDADES AINDA PARA ESTE ANO ESTAO A AMPLIACAO DA
AREA GASTRONOMICA E A CRIACAO DE ESPACO PARA EVENTOS

cife conta comummix quereune

lojaserestaurantes exclusivos, pro-
gramacdo cultural diversificada e ser-
vicos de saude de ponta, como o Max
Day Hospital. Em 2025, foi escolhido
como oshoppingfavorito dos pernam-
bucanosno prémio Marcas Preferidas,
promovido pelo Diario de Pernam-
buco. Além doreconhecimento,oem-
preendimento anunciounovosinves-
timentos ainda para este ano, incluin-
do aampliacao da area gastronémica
eacriacaodeumespagoparaeventos
de grande porte.

“Euma conquista muitoimportante.
ORecife éuma capital comampla ofer-
taneste setor; e ser destaque em meio
atantosempreendimentoséumfatoa
ser celebrado’,comemora Jodo Carlos
Paes Mendonca, presidente do Grupo
JCPM, responsavel pelaimplantacdoe
administracdao do RioMar Recife.

Segundo Paes Mendonca, quando
o grupo decidiuimplantar o RioMar, 0
objetivo era entregar a cidade (que os
acolheu na década de 1960) um pro-
jeto que fosse referéncia em todos os
sentidos: arquitetura, diversidade, co-
modidade, servicos, relacaocomoen-
torno e comacomunidade. Paraele, o
empreendimento conseguiu traduzir
essa proposta. Hoje, 0 shopping se con-
solidoucomoumespacode convivén-
ciano cotidiano das familias.

Defato, o presidente do grupo JCPM
trazaexperiéncia vividacom o varejo

I nauguradoem 2012, 0 RioMar Re-

Paes Mendonca celebra o destaque em meio a tantos empreendimentos

desupermercado,arede Bompreco, pa-
raouniversodo shopping. ‘Somosum
grupo cuja vida semprefoi pautada pe-
lorelacionamento com os clientes. No
Bompreco,fomosreferéncianesse dia-
logo, com forte escuta do consumidor.
Acreditoqueaspessoas gostem de es-
pacos bons para convivéncia e o Rio-
Mar temisso de forma muito conforta-
veleumalocalizacdo estratégicanaci-
dade, entreas zonas Norte e Sul’.
AlémdelojasexclusivasnoNordeste
edecincotorresempresariais, comcon-
sultoriosmeédicos, cartdriose outrosser-
Vicos,a gastronomia & umdos grandes
destaques.Desdeainauguracao, oRio-
Marinvesteemrestaurantesdiferencia-
dos. Neste ano, o catalogo sera amplia-
do com operac¢desinéditasna capital.

Ainda para 2025, uma das novida-
des sera o langamento de um espago
deeventosnoterceiro piso,com2.330
m? parareceber feiras, encontros cor-
porativoseatividades culturais. A area
comportaraaté 800 pessoasno forma-
to plenaria e mais de 1460 em feiras,
alémdesalasmultifuncionaisdeapoio.

Nos ultimos anos, o RioMar sediou
exposicdes como Van Gogh, Ariano
Suassunae Sharks&Cia,alémdeterin-
vestido R$ 40 milhes na construcao
do TeatroRioMar. Em 2023,inagurouo
Max Day Hospital, ummoderno centro
meédico cirurgico. “Ser escolhido o sho-
pping preferidofaz com que estejamos
semprealertasemotivados paraseguir
investindomais,atentosao vinculocom
o publico’ finaliza Paes Mendonca.

MARINA TORRES / DP FOTO
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om origem no Recife e mais

de 35 anos de trajetoria, a Ro-

valreafirmasuarelevanciano
mercado ao ser eleita, mais uma vez,
como amarca preferida dos pernam-
bucanos na categoria Farmacia de
Manipulacdo. O reconhecimento no
prémio Marcas Preferidas, promovi-
do pelo Diario de Pernambuco, vem
emummomento deforte expansaoe
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consolidacao daempresa, que hojefi- Rede conta com mais de 70 franqueados, 800 colaboradores e 90 operacoes
guraentreasmaioresredesdefarma-

cias de manipulacao do Brasil.
Segundo Charles Tokarski, CEO do
Grupo Roval, o resultado é reflexo di- ROVAL E x PAN D E
retodeumasérie deacdes estratégicas
realizadasaolongo doultimoano. “Vi- LOJ A s E R E FORC A
VEemos um momento muito especial,
comaamplaexpansao defranquiasno
Brasil, ofortalecimento domarketinglo- Mo D E Lo D E
cal das nossas lojas e uma campanha »
comemorativa dos 35 anos do grupo,
que aumentou nossa presenca junto N E G o c Io s

ao publico em diferentes plataformas

enas cidades onde atuamos’, afirma. COM MAISDE 35 ummercado cada vez mais competi-
Com presenca em todo o Nordeste ANOS, GRUPO tivo’, destaca.
€ em expansao para outras regioes do AMPLIA FRONTEIRAS Além do prémio Marcas Preferidas,
pais,aRovalcontacommaisde70fran- EFORTALECE a Roval também e reconhecida nacio-
queados,800 colaboradorese 90 opera- PROPOSTA DE SAUDE nalmente. Em 2025, recebeu o selo de
¢oes, incluindounidades voltadasexclu- PERSONALIZADA exceléncia emfranchising da Associa-
sivamente paramanipulacdo veterina- caoBrasileirade Franchising (ABF), pe-
ria, por meio damarcaRoval Pet. Omo- losétimoano consecutivo-sendoa tni-
delo de negocios é apontado pelo CEO ca farmacia de manipulagdao humana

entreas vencedoras -ecomotitulode
franquiacincoestrelas pela Revista Pe-
quenasEmpresas & Grandes Negocios.
“Nosso proposito é transformar a
saude e a vida das pessoas e dos ani-
mais com tratamentos personaliza-
dos, eficazes e seguros. Ter essereco-
nhecimento no estado onde tudo co-
mecou € uma honra e um estimulo
paraseguir evoluindo’, conclui.

comoumdos pilaresdo crescimento, es-
pecialmente pela capacidade de atrair
farmacéuticos que desejam empreen-
der comapoiodeumaredeestruturada.
Para Tokarski, o prémioreforca oim-
pacto positivo da marca, nao apenas
entre os consumidores, mas em toda
a cadeia que compée o grupo. ‘E um
reconhecimento que reverbera des-
de o primeiro contato de um futu-
ro franqueado até a experién-
cia do cliente final. Mostra que

‘ Tokarski evidencia o
estamosno caminho certo, tra- fortalecimento do marketing
balhando com exceléncia em local das lojas damarca

k MARCAS PREFERIDAS | DIARIOde




A PREFERIDA
QUANDO O

, ASSUNTOE
SAUDE!

Pelo 5° ano consecutivo,

o

a Roval é a farmacia de
manipulacdo mais lembrada

em Pernambuco.

S30 mais de 35 anos
cuidando de perto da sua satide,
com a confianca e o carinho

que vocé merece.

Leia o gqr-code
e fale com
nossas lojas.

erercibas IROVAL

BLARID ¢ PERNAMBECD 20 FARMACIA DE MANIPULACAD RGN AL
2025
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m constante expansao, as Oti-
E casDiniz, empresamaranhense

criadanoinicio dosanos1990,
colecionam titulos tao grandes quan-
to o numero de lojas fisicas que pos-
suem no Brasil. A marca é amaior re-
de de oticas da Ameérica Latina, com
mais de mil lojas fisicas, mesmo con-
centrando suas opera¢des em territo-
rionacional. Também ocupam, segun-
doa AssociacaoBrasileira de Franchi-
sing (ABF),al4aposicdonorankingdas
50 maiores franquias do pais. Para o

consumidor pernambucano, Sao as
Oticas Diniz que primeiro vém a cabe-
caquandooassunto e éculosdegrau,
de sol e lentes de contato, garantindo
oPrémio Marcas Preferidas do Diario
de Pernambuco.

Comoslogan “OticasDiniz. Pra ver vo-
céfeliz’, a empresa ganhou a simpatia
dosbrasileiros que sdo constantemente
atraidospelasdiversas campanhasde
vendas que, nesses 33 anos, ajudaram
auniversalizar 0 acesso aos oculos de
graueao cuidado comavisao.Només
dejunho, por exemplo,apromogao ‘En-
joel, Troquel’,convidavaa populacaoa
levar os 6culos antigos e entregar nas
Oticas Diniz, para que virasse crédito
para comprar 6culos novos. Em julho,
meés que marcou os 33 anos de exis-
téncia do Grupo Diniz, a apresentado-
ra Ana Maria Braga foi a “garota propa-
ganda’damarca, paraalertar que ‘avi-

DIVULGAGAO

Eﬁpresa éfavorita nas vendas de 6culos de grau,desole lente§ de contato -

OTICAS DINIZSAO MAIOR
REDE DA AMERICA LATINA

INAUGURADA NO COMECO DA DECADA DE 90, HOJE MARCA POSSUI MAIS DE MIL
LOJASFISICAS, SENDO A 14aNO RANKING DAS 50 MAIORES FRANQUIAS DO BRASIL

dapassaemumpiscardeolhos’ Elaexi-
biuasarmacoes exclusivasdacolecao
sustentavel, 100%recicladas,noProgra-
ma Mais Vocéda TV Globo.
Nasredessociaisdamarca,sao cons-
tantes as postagens que trabalham a
conscientizacao do cuidado com a vi-
sd0.“Oculos desol: estilo ounecessida-
de?” questiona seus 225mil seguidores.
Eexplica: ‘Os6culosde sol protegem os
olhosdosraiosUVA e UVBquepodem
causar problemasna visao. Seus olhos
merecemprotecdotodososdias’ Amar-
catambém utilizaasredes paracontar
histériasde clientes e paraanunciar ca-
danovainauguracaodeumalojafisica
pelopais,demonstrando o enorme po-
der demultiplicacdodasuafranquia. No
més de maio, foram nove lojas novas.
Emjunho,maisl4lojasforaminaugura-
dasnosestados: Rio Grande do Sul, Pa-
randa, Amazonas, Maranhdo, Piaui, Sao
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Paulo, Para, Mato Grosso do Sul, Goias
eRioGrande do Norte.

AsOticasDiniztambémse destacam
pelaplataformaderesponsabilidade so-
cial, a Diniz Social, criada em 2016, pa-
racombater a evasao escolar causada
por problemas de visao entre criancas
emsituacaode vulnerabilidade quees-
tejam em idade de alfabetizacdo. Em
2018, arede lancou a Universidade Di-
niz. “Um programa de capacitagdo de
diretores franqueados com as Escolas
dePessoas, Negociose Operacbeseque
contacomdiversoscursosdeEaD,que
incluem a capacitacao das equipes de
lojas. Desde olancamento, o programa
jaemitiumaisdellmil certificados”,diz
um trecho do site da empresa. Atendi-
mento personalizado, qualidade e pre-
cojustofazemaempresa, fundada por
Arione Diniz, comoapreferidadosper-
nambucanos.




BiDiNIZ PREFERIDAS

Oticas

Diniz

A PREFERIDA DO OLHAR DO RECIFENSE.

A saude ocular dos nossos
clientes e motivo de

gratidg
celebrag

Mais um ano de reconhecimento em Reci e,
pois honramos diariamente o nosso propds
enxergar o mundo atraves do seu olhar.

&iDiniz

Obrigada a todos que fazem
parte dessa historia.
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recojusto, variedade de produ-
P tos,lojasbem abastecidaseum

atendimento voltadoaoferecer
amelhor experiéncia de compra. Es-
ses sdo alguns dos pilares responsa-
veis pela consolidacao do Atacadao
como uma das maiores redes de ata-
carejo do Brasil e como a marca pre-
ferida dos pernambucanos no vare-
jonosultimosanos. O reconhecimen-
tofoi oficializado pelo prémio Marcas
Preferidas, promovido pelo Diariode
Pernambuco, ojornal maisantigoda
Ameérica Latina.

Para arede atacadista, a conquista
simbolizaaforcadamarcanoestadoe
representaaconfianca construidajun-
to aos consumidores ao longo dos 25
anos de atuacao em solo pernambu-
cano. ‘Esse reconhecimento tem um
peso enorme paranosenosenchede
orgulho. Ser lembrado e escolhido pe-
los pernambucanos € o que da senti-
doaonossotrabalho. Eumreflexoda
dedicacdodonossotime emostraque
conseguimos entregar o queimporta
paraocliente’,comenta Marco Olivei-
ra, CEO do Atacadao.

Nos ultimos cinco anos, mais de 13
novaslojasforamabertas em Pernam-
buco, um estado considerado estrategi-
coparaos planos de expansao da em-
presa. A proximidade com o consumi-
dorlocaléumadasapostasdo Ataca-
dao, que adapta suas operacodes com
basenoshabitos de consumo de cada
regido. Servicos como padaria, acou-
gue e frios e fatiados tém sido incor-
porados em muitas lojas, ampliando
a conveniéncia para os consumido-
resfinais e 0s pequenos comerciantes.

A rede também se mantém atenta
as mudancas de comportamento do
consumidor e as movimentacdes do
mercado, o que permite ajustes rapi-
dos derota e de expansdo planejada.
A experiéncia do cliente, tanto nas

EUGENIO GOULART / DIVULGACAO

“Ser lembrado e escolhido
éoquedasentidoaonosso
trabalho”,dizo CEO do
Atacadao, Marco Oliveira

PRECO JUSTO

E CONFIANCA
FORTALECEM DNA
DO ATACADAO

HA 25 ANOS NO MERCADO PERNAMBUCANO,
REDE ATACADISTA FOI A MAIS LEMBRADA
COMO MARCA PREFERIDA NO VAREJO

lojas fisicas quanto no ambiente digi-
tal, tem sido uma prioridade, além do
precomaisem contapara obolso dos
clientes. Com foco eminovacdo e em
digitalizacao,a empresalancouoapp
‘Meu Atacadao”em 2024, queja ultra-
passou cinco milhées de downloads.

O CEO do Atacadao também refor-
caaimportancia dos pequenos comer-
ciantes paraarede,jaquesdoelesque
movimentam o comeérciolocal e con-
flamnamarcaparaabastecer osseus
estoques. Para 0s proximosanos, o pla-
nejamento é seguir crescendo de for-
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masustentavel, investindo em tecno-
logia, em eficiéncia energéticaenain-
tegracao entre canaisfisicos e digitais.

‘Anossamensagem paraos pernam-
bucanos é de gratidao pela confianca,
pelo reconhecimento e pela parce-
riaaolongo desses 25 anos. O prémio
mostraque estamosno caminho certo,
mastambémnosdaaresponsabilida-
de de continuar melhorando sempre.
Vamos seguir entregando precojusto,
atendimento de qualidade e solucoes
quefazemadiferencanavidadonos-
so cliente”, finaliza Marco Oliveira.
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De olho na conexao com cliente,

GRUPO INVESTE EM
MODERNIZACAO

E SERVICOS
DIFERENCIADOS PARA
FORTALECER PRESENCA
EM TODO ESTADO

GrupoMateusvemconsolidan-

dosuaatuacdono varejo per-

nambucanopormeiodeservi-
cosdiferenciados,delojasmodernase
de uma conexdo cada vez mais proxi-
ma com o consumidor —resultado de
uma trajetoria que comegou no esta-
do ha menos de quatro anos. Esse es-
forcofoireconhecido comaconquista
doprimeirolugar doMix Mateusna ca-
tegoria Supermercadosno prémio Mar-
casPreferidas, promovido pelo Diario
dePernambuco.

Segundo Sandro Oliveira, vice-presi-
dente comercial, de operacao elogisti-
cadoGrupo,aconquistaéreflexodare-
ceptividade dos pernambucanosedo
compromissodamarcacomaexcelén-
cia. “Pernambuco é estratégico para o
Grupo Mateus. Eestereconhecimento
refor¢canosso compromisso ementre-
gar cada vez mais valor”, afirma.

Arede,queéamaior dosetornoNor-

rede de supermercados é a maior d

"qu_

o setor no Norte e no Nordeste e a terceira maior do Brasil

MIX MATEUS
LIDERA ATUACAO
NO VAREJOEM PE

te e no Nordeste e a terceira maior do
Brasil, investe em experiéncias de com-
pra que vao além das géndolas. A loja
de CasaForte, naZonaNorte doRecife,
por exemplo, foi completamenterepa-
ginada, com ambientacao moderna e
servicos integrados, oferecendo mais
conforto e fluidez. Jd em Boa Viagem,
naZonaSulda capital pernambucana,
odestaque € oBoteco Gelado—umes-
paco funcional criado para momen-
tos de pausa e de convivéncia duran-
teascompras.
Aexperiénciatambémse estendeao
digital, com o aplicativo Mateus Mais,
que permite compras online e retira-
da em loja. “Seguimos aprimorando o
app para manter a competitividade e
acompanhar novos habitos de consu-
mo’, destaca o executivo.
Outrodiferencial darede Mix Mateus
estanaescolhados produtos,adaptados
aspreferénciaslocais. Hortifruti, acou-
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gue, padaria, bebidas, itensdelimpeza
emerceariasao organizados estrategi-
camente, paraoferecer variedade eas-
sertividade, priorizando o que o clien-
terealmente valoriza.

Alémdaestrutura,aforcado Grupo
Mateus esta em sua cultura organiza-
cional, como reforca Sandro Oliveira:
“Nossa equipe é movida por atitude,
pelo comprometimento e pela capa-
cidade derealizacao. Essa energia faz
adiferenca na entrega e no relaciona-
mento com o consumidor”.

Prestesa completar 39 anosdeatua-
¢ao, o Grupo Mateus conta com cerca
de 60mil colaboradores e tem presen-
caconsolidadaemdiversosestadosdo
Norte edoNordeste. Em Pernambuco,
aempresa segue ampliando sua atua-
cdo—agoratambémcomoNovo Ataca-
rejonoportfolio—reafirmando o com-
promisso de crescer junto com quem
acreditanamarca.



Conquistamos Pernambuco
com trabalho, cuidado e presenca.
Estamos no dia a dia, no sabor, na
tradicao. E, agora, no coragao de
quem mais importa: voce.

1° lugar na pesquisa
Marcas Preferidas 2025.
Categoria Supermercados.
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eisem cadadez carros produzi-

dosna Ameérica do Sul ja saem

defabricacomabateriaMoura.
Em primeiro lugar na categoria Bate-
ria de Automoveis do Prémio Marcas
Preferidas do Diario de Pernambu-
co, o Grupo Moura se desafia a cres-
cer mais, com igual poténcia, nas ou-
tras frentes de atuagdo, como os sis-
temas de armazenamento de ener-
gia, as baterias industriais e as solu-
cOesemlitio.

Paraisso,ainteligénciaartificial (I1A)
vem sendo incorporada de forma es-
tratégica em diversas areas da Mou-
ra. A diretora de marketing e comuni-
cacao institucional do Grupo Moura,
Andréalyra, destaca, noprocessode
inovacao, o setor de precificacdo, que
tem feito uso da tecnologia para com-
binar amineragao de dadoscomain-
teligéncia analitica na tomada de de-
cisdes e na garantia da rentabilidade
donegocio.

Naindustria, deacordo com Andréa
Lyra,alA viabiliza maior automacao,
aumentando produtividade e eficién-
Claoperacional e na manutencao pre-
ditiva, permitindo identificar falhas
antes que ocorram.

Comamesma visdo empreendedo-
ra de Edson e Conceicdo Moura, que,
em 1957 ousaram iniciar uma jorna-
da industrial em Belo Jardim (PE), a
empresa segue investindo. Hoje ja
omaior conglomerado detecnologias
emacumulacdodeenergiada Ameérica
doSul, com oito unidades fabris. Nes-
te ano de 2025, o Grupo Moura inau-
gurouaunidade deReciclagem e Me-
tais, 0 maior investimento em quase
70 anos de existéncia.

Durante a trajetoria da marca, tam-
bémlancouoMouraBESS, o primeiro
sistema nacional de armazenamento
de energia em larga escala; avangou
na cadeia de eletrificacao com bate-

Andréa conta que IA viabiliza maior automacao, elevando produtividade

GRUPO MOURA
MOSTRA FORCA
COM BATERIAS

COM MAIS DE 80% DA PREFERENCIA DOS
PERNAMBUCANOS, MARCA SEGUE CADA VEZ MAIS
SOLIDA E COM FOCO CONTINUO NA INOVACAO

rias de litio 12V e 48V para hibridiza-
¢ao veicular e estruturou uma rede
com mais de 55 mil pontos de venda
no Brasil, na Argentina e no Uruguai.

‘Nossamarca é sinénimo de confian-
¢a,qualidade einovagdo embaterias -
atributos construidos ac longo de dé-
cadas. Essa conquista de ser, maisuma
vez, a marca preferida dos pernam-
bucanos se traduz em orgulho de fa-
zer parte de uma empresa, composta
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por pessoas que fazem a diferenca e
que contribuem para o fortalecimen-
to de uma marca cada vez mais soli-
da, inovadora e reconhecida. E tam-
bém reflexo do nosso compromisso
em colocar clientes e consumidores
no centro de tudo o que fazemos. Es-
sa combinacdo sustenta os vinculos
que cultivamos ao longo de décadas
e renova diariamente 0 nosso senso
deproposito’, afirmou Andréa Lyra.

DIVULGAGAO



MOURA.
A MARCA DE BATERIAS
QUE PERNAMBUCO
CONHECE, CONFIA
E PREFERE:

Esse reconhecimeanto & reflexo de uma
trajetoria construlda com consisténcia,
inovacao e foco em gualidade.

Para a Moura, estar entre as marcas preferidas
do estado ande nasceu & motive de orgulho.

E um compromisso renovado com a exceléncia

Moura & Moura
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Com cinco unidades e 390 colaboradores, diferencial esta no atendimento humanizado e nos precos competitivos

ITALIANA E REFERENCIA EM
EXPERIENCIA AUTOMOTIVA

INOVACAOE
RELACIONAMENTO
SOLIDO COLOCAM
CONCESSIONARIA
ENTRE AS PRINCIPAIS
MARCAS DO MERCADO

econhecida pelo compromis-
R so com a qualidade e a expe-
riénciadocliente, altalianaes-
taentreasvencedorasdo Prémio Mar-
casPreferidas, promovido pelo Diario
de Pernambuco. A concessionaria,
que representa as marcas Fiat, Jeep e
Ram em Pernambuco, celebra o desta-
que comoreflexodeumatrajetériade
27 anos pautada por inovacdo, relacio-
namento e foco total no consumidor.
Para o diretor comercial, Matheus
Mendonca, oresultado da pesquisare-
forca o alinhamento da empresa com
as expectativas do publico. “E muito
importante esse reconhecimento. Fi-
car entre as marcas preferidas mostra

que estamos sendo eficazes emnosso
trabalho erefor¢anosso compromisso
comaexceléncia’, afirma. O diferencial
daltaliana, segundoele, estano atendi-
mentohumanizado, nas condigdes co-
merciais competitivasenos processos
estruturados para oferecer umajorna-
dafluida e eficiente.
Comcincounidadesnoestado —trés
daFiat(naImbiribeira, naCaxangaeem
Caruarw), uma da Jeep e uma da Ram
(ambas no bairro do Pina) — a Italiana
retiine uma equipe de 390 colaborado-
res, que atuam com foco na agilidade,
no conforto enafidelizacdaodo cliente.
Nos ultimos anos,a empresa temin-
vestido na digitalizacdao dos servicos,
permitindo uma jornada de compra
100% online, dasimulacaoaentregado
veiculo, comatendimento personaliza-
do. A estrutura de pos-venda também
recebe atencao continua: a unidade
Jeeppassou por umareformacomple-
ta, com ampliacao da oficina e moder-
nizacdo dos espacos, garantindomais
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agilidade e conforto no atendimento.

Odesempenhodasmarcastambém
contribuiparaaforcadaltaliananomer-
cado. A Fiat lidera as vendas no Brasil
hamais de quatro anos, com modelos
comoPulse, Fastback eacamped abso-
luta de vendas, a Fiat Strada. Jaa Jeep
segue como referéncia no segmento
de SUVs, preparando olancamento do
Jeep Commander 2026, com design
renovado e novastecnologias. ARam,
POr suavez, ganha protagonismo com
aabertura da primeira Ram House de
Pernambuco, na avenida Anténio de
Goes, no Pina, unindo sofisticacao, ro-
bustez e conectividade.

Mais do que vender veiculos, a Ita-
liana aposta em umarelacao delongo
prazocomocliente. ‘N0Osso compromis-
sovaialémdaentregado carro.Cuida-
mos do relacionamento antes, duran-
teedepoisda venda, oferecendo servi-
cos e solugdes que mantém a confian-
ca do cliente ao longo dos anos’, con-
clui Mendonca.

MARINA TORRES/DP FOTO



Em 12 lugar no
MARCAS PREFERIDAS
e na mentedos
pernambucanos!

[taliana: eleita nas categorias Revendedora Fiat
e Revendedora Jeep no Prémio Marcas Preferidas 2025.
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CLARO LIDERA SERVICOS
EM TELECOMUNICACOES

MARCA EMELHOR INTERNET BANDA LARGA E MELHOR OPERADORA DE CELULAR

elo segundo ano consecutivo,
P aClarofoieleitaamarcafavori-

tados pernambucanosno seg-
mentode Telecomunicacoes pelo pré-
mioMarcasPreferidas, promovido pe-
lo Diario de Pernambuco. A premia-
cdo reconhece o desempenho e a co-
nexao das marcas com Seus consu-
midores ao longo do ano. Em 2024, a
empresa também liderou nas catego-
rias “Operadora de Celular” e “Internet
BandaLarga’ marcandoaprimeiravez

cando produtos que fazemadiferenca
nodiaadia, comuma estratégia volta-
da para o consumidor final.
EmPernambuco,aClaroestapresen-
teem 88% dosmunicipios com cobertu-
radeservicomovel No segmento pré-
-pago,aoperadoradetémmais de 38%
de participacao de mercado, enquan-
to no pos-pago esse numero ultrapas-
5a0s39%.Natecnologia5G,lideracom
mais de 36% de market share. A cober-
tura 5G ja esta disponivel em 10 cida-

emaqueconquistou desdoestado: Ca-
ambassimultanea- bodeSanto Agos-
Empresa oferecea . .

mente. A R tinho, Camaragi-

Segundo o dire- tecnOIOgla mails be, Caruaru, Iga-
torregionaldaCla- moderna rassu, Jaboatao
roparaoNordes  em banda larga dos Guararapes,
te, André Pglxoto, de ultravelocidade Ohndg, Pauhs-ta,
o reconhecimen- Petrolina, Recife
toéummotivode e Vitdria de San-

orgulho para a operadora. ‘Por mais
um ano, fomos considerados a marca
preferida em Pernambuco. Esse reco-
nhecimento do povo pernambucano
demonstra que estamos trabalhando
nocaminho certoequeosinvestimen-
tos continuosda Clarotémalcancadoo
objetivo com sucesso’. A missao é ofe-
recer aosclientesamelhor experiéncia
para uma vida produtiva e divertida.
Para conquistar emanter esse espa-
¢ono coragao dos pernambucanaos, in-
vestimentos sao feitos de forma conti-
nuanaqualidade enadisponibilidade
dosservicos. A empresa se destaca por
estarnavanguardadainovacdotecno-
logica, desenvolvendo solucdes e lan-

to Antdo. Ao todo, a base mével da
operadora em Pernambuco ja ul-
trapassa 3,5 milhoes de clientes.
Além disso, a empresa ofere-
ceamaismodernatecnologia
embandalargadeultravelo-
cidade, com o Wi-Fimais
estavel doBrasil. Todos
osplanosdebandalar-
ga sao instalados com
Wi-FiPlus, que oferece
a melhor experiéncia
deconexaoedealcance
dentrodecasa.Janainternet
bandalargafixa voltada parare-
sidéncias,a Claro possuia segun-
damaiorbasedeclientesdoes-
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tado,com cercade 133 mil usuariosati-
vos. No segmento de TV por assinatu-
ra, élider absolutano estado, commais
de 58% de participacdo de mercado.

Comarede da Claro, os clientes tém
acessoaum ecossistema completode
servicosemtelefonia,bandalarga, mu-
sica, filmes, conteudo sobdemandaedi-
versas aplicacdes com conectividade
e entretenimento. Tudo isso com qua-
lidade dentro e fora de casa.

DIVULGAGAO

Para André Peixoto,
reconhecimento
demonstra queaClaro
estano caminho certo



A Claro ta na sua® Q@

MARCAS

ta nanossa, PREFERIDAS
ta na preferéncia
dos pernambucanos.

A marca que ta na sua vida, na sua diversao e no seu dia a dia

quer agradecer porque também t4 no seu coracao.

Claro: eleita mais uma vez a operadora de celular e a banda larga

preferidas dos pernambucanos no prémio Marcas Preferidas. i
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ACESSE: CLARO.COM.BR/PORQUECLARO
A Claro & vencedora das categorias Internet Banda LaréeﬂperaRdgdefeluiar no prémio CI a r -

Marcas Preferidas 2025, do Diario de Pernambuco.
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