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Novas Embalagens e
Mais Facilidade!

A nova linha da Mauricéa é perfeita para quem
aprecia a facilidade de uma receita cheia de sabor.
E chega as secoes de congelados dos
supermercados com novos sabores e embalagens
renovadas. A grande novidade fica por conta dos
cubos de frango sabor cebola caramelizada com
bacon e da sobrecoxa temperada.

Disponiveis em porgoes de 400g e 500g, pensadas
para o armazenamento e a experiéncia dos nossos
consumidores. Sao ideais para atender ao
tamanho da sua fome, facilitando o seu dia a dia.

A linha Facilidades é a escolha certa para quem
busca fazer receitas faceis sem abrir mao do sabor.
Tenha sempre esses produtos na sua geladeira
para garantir o sabor que s6 a Mauricéa tem.

Se & Mauricéa, eu confio.




EDITORIAL

niciativa pioneira do jornal mais

antigoda AmeéricalLatina, o Diario

dePernambuco, o prémio Marcas
Preferidasnos proporcionatradicional-
mente umavisdofascinanteeunicada
dinamica do mercado, das novas ten-
déncias dos consumidores e da capa-
cidade das empresas de se adaptarem
eprosperarem emmeioasituacoesdi-
versas einesperadas do diaadia.

Vivemos em um mundo no qual a
unica constante ¢ amudanca. Por isso,
¢essencial queasempresas consigam
seantecipar as transformacoes, enten-
der as necessidades dos clientes e en-
tregar produtos e servicos de qualida-
de. Asque conseguemtalfeitosaoaque-
lasque permanecemnamente enoco-
racao dos pernambucanos.

Comuma parceriadeanosjaestabe-
lecidacomorenomadoInstituto Exatta,
realizamos uma pesquisa, no método
Top of Mind, commoradores dosmuni-
cipiosdoRecife, de Jaboatao dos Guara-
rapesedeOlinda. Oresultado demons-
trouqueresponsabilidade, qualidadee
foconocliente sao os pilares que unem
asmarcasmaislembradas,em 64 cate-
gorias, pelos consumidores do estado.

Durante a elaboracdo desta revista,
tivemos o privilégio deinteragir direta-
mente com essas empresas, que sao li-
deres em diferentes setores do merca-
do, e entender as suas estratégias e ex-
periéncias, quetambémexplicamapre-
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feréncia do cliente em cada umadelas.
Umalicaoimportante que emergiudes-
sas conversas fol aimportancia do po-
sicionamento das marcas, da comuni-
cacao, das campanhas de marketing e
aconexaocriadacomosconsumidores.
Asqueconseguem contar suashistorias
deformaauténtica e envolvente alcan-
cam os clientes nos momentos certos,
nos canais adequados, e se destacam
e conquistam afidelidade do publico.
Prestesachegar onde poucasempre-
sasprivadaschegaramnopais, omarco
histéricode 200 anos, o Diario de Per-
nambucotemorgulhodedesempenhar
um papelfundamental nesse processo
dereconhecimento.Ouseja, proporcio-
narumespago paraqueasmarcas com-
partilhemsuasmensagensealcancem
um publico amplo por meio de nossas

Carlos Frederico Vitalressalta forca, dinamismo do mercado
pernambucano e aimportancia do posicionamento das marcas

plataformasimpressas e digitais.

0Onosso compromisso coma verda-
de,aqualidade eainovacaonos permi-
teacompanhar,identificar e até mesmo
impactar diretamente nas mudancas
em habitos de consumo, tanto de pro-
dutos e servicos, quanto de informa-
¢ao. Além disso, oferecemos, aos nos-
sosleitores, uma experiéncia cada vez
mais enriquecedora.

Neste momento de celebrac¢ao, gos-
tariamos de parabenizar todas as mar-
casqueforamreconhecidaspelofortee
exigente povo pernambucano. O seusu-
cessoéoresultadodeum trabalho cons-
tante, dededicacaoedacapacidadede
adaptacdo que caracterizam o espirito
empreendedor denossaregiao. Juntos,
podemos construir um futuro de pros-
peridadeesucessoparaPernambuco.®
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MERCADO

y

s PUBLICIDADE COM
CRIATIVIDADEE
INOVACAO E ESSENCIAL
NA CONEXAO COM
CONSUMIDORES,
CRIANDO COMUNIDADES
PERSONALIZADAS COM
CADA UM DELES

m2024,0Diario de Pernambu-
E codestacandoapenasaexce-

lénciadasagéncias de publici-
dade de Pernambuco através do Mar-
cas Preferidas, mas também o papel
fundamental que desempenham na
construcao do branding das marcas
premiadas. Estas agéncias nao ape-
nas planejam e executam campanhas,
mastambémmoldamaidentidadedas
marcas, conectando-as de formasigni-
ficativacom os consumidorese crian-
docomunidades personalizadas com
cadaumdeles.

Neste ano,asagéncias Ampla Comus-
nicacao, Nomadenu, Aporte Comuni-
cacao e Match Comunicacdo foramas
responsaveis pela gestao de 12 das 63
marcas premiadas no recall de mar-
casmaisimportante de Pernambuco.
A Ampla Comunicacaoliderounapes-
quisadesteano com cincomarcas(Ba-
terias Moura, Bem-te-vi, Nagem, Pitue
ShoppingRecife) premiadas,abrangen-
dodiversos segmentos.

Aagéncia Amplavemdeixandosua
marca no cenario do marketing brasi-
leirohamais de quatro décadas. Espe-
cializadaem trabalhar commarcasre-
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AGENCIAS

REINVENTAM

BRANDING
DE MARCAS
PREMIADAS

gionais e nacionais, a agéncia adota o
lema: fazer “menos do mesmo’. Essa
filosofia, segundo seus fundadores e
equipe, € o segredo por trasdos suces-
sosalcancadosaolongodosanos.Para
aagéncia, cadaresultado positivo obti-
do éfruto direto dessa abordagem di-
ferenciada, quendosoimpactaas ven-
daseorecall dasmarcas dos clientes,
mas também lhes garante reconheci-
mento no setor.

Maiores empresas
da area foram
responsaveis
pelas campanhas

“‘Os dois espacos mais nobres que
uma marca pode ocupar sdo, justa-
mente, a mente e o coracao de seus
consumidores. Entao, ser reconheci-
dacomo aagéncia com mais clientes
nesse patamar derelacdo e preferén-
Cia é motivo de muita comemoracao
e orgulho. Mas, sobretudo, significa o
resultado de uma metodologia de tra-
balho, estimulada em conjunto entre

0sn0ssos clientes ea equipe de profis-
sionais, quebuscaintegrar ummodelo
consistente deinformacdes e metrifi-
cacao de cada esforco, semabrir mao
da premissa criativa’, destaca o dire-
tor de Estratégia da Ampla, Eduardo
Breckenfeld.

OutrodestaquefoiaNémade Nucom
trés clientes premiados nesta edicdo:
Bremen, Moura Dubeux e Palmeiron.
Este é 0 segundo ano da agéncia de
comunicacao no Marcas Preferidas,
que estreou no prémio em 2023 com
dois clientes. Em 2024, conquistou o
segundo lugar entre asagéncias com
maior numero de clientesna premia-
cao. A colocacdo reforca o compro-
misso com a exceléncia e ainovacao
no setor publicitario.

Emseguida,a Aporte Comunicacao,
conhecida por suaabordagem criativa
‘umaideiamudatudo’ trouxereconhe-
cimento para marcas como Sao Braz
e Grau Técnico. Com 33 anos de atua-
caonomercado,a Aporte ndo apenas
expandiu horizontes, mastambém se
consolidoucomoumaforcadinamicae
constanteno cenario dacomunicacao.

Com um compromisso inabalavel



DIVULGACAO

Para MariaPaula,
uniao de talentos é
chave para o sucesso

comadqualidadeeacriatividade,a Apor-
te continua a construir marcas fortes
eacontar historias queressoam com
0 publico. Em um mercado em cons-
tante evolucdo, a empresa se desta-
Canao apenas pela sua longevidade,
mas pela capacidade de se adaptar e
inovar continuamente.

Para Maria Paula Londres e Carlos
RenatoRocha, socios daMatch Comu-
nicacao,emummercado que estaem
constante evolucao, a unido de talen-
tospode ser a chave paraosucesso.E
exatamente o que a parceria dos dois
apresentaatraves dassuas expertises,
que somam mais de duas décadas

REPRODUCAO

Angelo: Aporte expandiu
horizontes e se consolidou
no cenario da comunicacao

de experiéncia no cenario do marke-
ting brasileiro, no trabalho desenvol-
vido pela empresa. Em 2024, a agén-
cia premiou duas marcas: o Real Hos-
pital Portugués, consolidado ha anos
na saude pernambucana, e Vaccine.

Paraodiretor demarketingdo Diario,
Gustavo Penteado, o prémioreconhe-
ce e enaltece as principais marcas de
Pernambuco. “Todos empregaram os
seusmelhores esforcos e praticascom
suasequipes eagénciasparaentregar
aomercado e ao consumidor, dentro
deum cenariode volatilidade, agilida-
de, mudancaseincertezas, o que esta
presente namente e nos coracoes dos

DIVULGACAO

Eduardo: Ampla vem
deixando sua marcano
mercado ha quatro décadas

consumidores. Parabénsasmarcase
as agéncias, que possuem papel tao
importante na nossa sociedade’, pa-
rabeniza Gustavo Penteado.

Em resumo, o Marcas Preferidas
evidencia o papel vital das agéncias
de marketing na construcdo do bran-
ding,nao apenas como executores de
campanhas, mas como arquitetos de
narrativas que definem como asmar-
cas sdo percebidas e acolhidas pelo
publico. Essas agéncias nao apenas
respondem aos desafios domercado,
mastambém definemnovos padroes
de exceléncia e inovacdo na comuni-
cacao demarcasm
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Alimentos 1 20 30
AGUCAR Unido Petribl Olho ddgua
ARROZ Tio Jodo Emocties Camil
BISCOITO RECHEADO Vitarella Mestle Oreo
BOLACHA CREAM CRAKER Vitarella Pilar Capricche
Quera
EXTRATO DE TOMATE Palmeiron Elefante
Tamball
FARINHA DE MILHO Vitamilho Sdo Braz (Novomilha) Coringa
FELJAD Turguesa Kicaldo Tio Jodo
FRANGO Matto Sadia Mauricéa
KETCHUP Heinz Tambad Palmeiron
LEITE Ninho Betania Camponesa
MACARRAD Vitarella Pilar Barilla
SALGADINHOS Elrma Chips Sén Braz Kinitos
VINAGRE Minhato Murionga Molhita
Bebidas
AGUA MINERAL Indaia Santa Joana Crystal
AGUARDENTE/CACHACA Pitd 51 . Matuta
< CAFE S30 Braz Santa Clara Metitta
E CERVEJA Heineken Brahma Skol
8 CERVEJA ARTESANAL Capunga DeBron Ekaut
% REFRIGERANTE Coca-cola Guarana Antarctica Pepsi
Ay VINHO NACIONAL Quinta do Morgada Pérgola Miolo
Bet
SITES DE APOSTAS ESPORTIVAS Bet Nacional Esporte da Sarte BetVip
Casa e construcdo
ARMAZEM DE CONSTRUCAD Armazém Caral Achaqui Ferreira Costa Tupan
Armazem Coral Achaqui
HOME CENTER Ferreira Costa Tupan NS e S
TINTA Coral lquine Suvinil

Construroras e imobiliarias

CONSTRUTORAS Moura Dubeux Pernambuco Construtora Carrilho
Ancora
IMOBILIARIA Paulo Miranda CTl .
Jairo Rocha
Educacio
COLEGIO PARTICULAR GGE Damas " Santa Maria
CURSO PREPARATORIO/TECNICO Grau Técnico Nuce Senac
FACULDADE PRIVADA Unicap Mauricio de Nassau (Uninassau) FPS
Pet
CLINICA/HOSPITAL VETERINARIO Hospital Veterinario Harmenia Pet Oream
— *_‘*WEE_EE e - R = — =~ —
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Produtos de limpeza
doméstica 12 20 30
AGUA SANITARIA Dragao Brilux Olimpa
ALcooL Petritiu Brilux Dragdo
DETERGENTE LIQUIDD Ypé Lirnpal Brilux
SABAD EM BARRA Bern-te-vi Ypé Minuana
SABAD EM PO Oma Bem-te-vi Ala
Saude
CLINICA DE VACINAGAD Vaccine Sus Beep Salde
CLINICA DIAGNOSTICO IMAGEM Boris Berenstein Lucilo Avila Diagmax
HOSPITAL E CLINICA DE OLHOS Hope Hospital Santa Luzia 10R
HOSPITAL PARTICULAR Real Hospital Portugués Esperanca Santa Joana
LABORATORIO DE ANALISES Mareelo Magalhdes Cerpe A+
PLAND DE SAUDE Unimed SulAmérica Bradesco Satide
Servicos
EMPRESA DE SEGURANGA Preserve Liserve Nordeste Grupo Seg
TERCEIRIZACAO DE SERVICOS Adlim Soservi Preserve Liserve
Servicos financeiros
FINANCEIRA/COOPERATIVA DE CREDITO  Sicredi Recife Sicredi Pernambucred Crefisa
Telecomunicagoes
INTERNET BANDA LARGA Claro Vive Tim
OPERADORAS DE CELULAR Claro Tim Vivo
Varejo
FARMACIA DE MANIPULAGAD Roval Pharmapele Glabo
FARMACIA TRADICIONAL Drogasil Pague Menos Drogaria Sao Paulo

LOJAS OE ELETRODOMESTICOS Magazing Luiza Casas Bahia Impeério Moveis
L.OJAS DE INFORMATICA Nagem Kalunga Lognet
oTicAs Diniz Carol Ocutum
PERFUMARIA 0 Boticdrio Natura Sephora
RE§ DE ATACADISTA/ATACAREJOD Atacaddo Assai Novo Atacarejo
SHOPPINGS Recife Rio Mar Guararapes
SUPERMERCADOS Carrefour Atacadao Assai
Veiculos e motos
BATERIA DE AUTOS Baterias Moura Heliar Casa da Baterias
Zetta
FABRICA/REVENDORA DE MOTOS Honda Motos Yamaha Maravilha Motos
REVENDEDORA DA FIAT Fiat Italiana Fiari Vigsul
REVENOEDORA DA GM/CHEVROLET Pedragom Auto Nunes Tambal
REVENDEDORA DA JEEP Jeep ltaliana Fiori Via Sul
REVENDEDORA DA VOLKSWAGEN Bremen Meira Lins Disnaove
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PESQUISA

radicionalmente, o Diario de
T Pernambucorealiza, todosos

anos,orecall de marcasmais
importante doestado: o prémioMarcas
Preferidas. Emuma parceria consolida-
dacomolnstituto Exatta, ojornalmais
antigoda AméricaLatinarevelaquais
530 0s produtos e as empresas que es-
taonarotinaeno coracao dos pernam-
bucanos. Aotodo, 6l marcas foram es-
colhidascomoaspreferidasem14seg-
mentos variados.

A pesquisa realizada no Recife, em
Olinda e em Jaboatdoo entre 9 e 15 de
abrildesteano, foifeitaapartir dométo-
do Top of Mind: os consumidoresapon-
tam o primeironome quelembramem
cadacategoriaanalisada.Os
dadosforamlevantadosatra-
ves de entrevistas presen-
clais commais de 600 mo-
radoresdostrés municipios.

Segundo odiretor doIns-
tituto Exatta, Tonico Arau-
jo, 0 estudo apresentou um
alerta sobre a necessidade
de um posicionamento de
marca avancado no mer-
cado pernambucano, para
garantir a consolidacdo de
produtos regionais com os
consumidoresnoestado.’As
marcasmais citadasestao macicamen-
te expostas nos meios publicitarios, na
suagrandemaioria oriundas de outros
centros,comodoSuleSudeste” explica.

Enquanto as grandes marcas ocu-
pam o espaco comercial, os produtos
locais apresentam uma timida presen-
¢ano cenario pernambucano. ‘Asmar-
cas locais precisam aliar ainda mais a
qualidade dos seus servicos e produ-
tos com campanhas publicitariasboas
efrequentes, conectando-se mais.com
0s seus consumidores. Assim vao ga-
rantir o seu espaco no mercado, com
um retorno financeiro positivo e o for-
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talecimento do seu posicionamento’,
detalha odiretor.

“Nos ficamos muito felizes em traba-
lhar desde 2020 com o Diario de Per-
nambuco, um grupo que se moderni-
Za cada vez mais e possui uma credi-
bilidade enorme no cendrio nacional
de comunicacao. O prémio projeta as
marcas preferidas do pernambucano
de uma forma acessivel para todos 0s
publicos. Eum orgulho para o Instituto
Exatta realizar o levantamento para o
jornal mais tradicional da Ameérica La-
tina’, comenta Tonico Araujo.

Além do Marcas Preferidas 2024, 0

Tonico:resultado mostra
necessidade de se posicionar
mais forte nomercado

ESTUDO REVELA
PREFERENCIAS DE
PERNAMBUCANOS

aNO TOTAL, 61 MARCAS, PRODUTOS E EMPRESAS FORAM
ESCOLHIDOS EM 14 CATEGORIAS POR MORADORES DO
RECIFE, DE OLINDA E DE JABOATAO DOS GUARARAPES

DiariodePernambucoecaExattafirma-
ramoutraparceriaparaesteano:aselei-
coesparaprefeitose vereadores. Parao
diretor do Instituto, a colaboragao tem
0 objetivo de mostrar a visdo da popu-
lacao emrelacao a diversos topicos de
interesse para o publico geral, além de
oferecer um diagnostico completo da
situacao e as expectativas em relacao
aos futuros gestores municipais.
AExattaéumaempresaespecialista
na consultoria e gestao da informacéo,
queestanoramode pesquisas, censos,
trabalhosdeassessoria politica e gestao
empresarial ha 25anos. @
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a EMPRESA SE
SOLIDIFICA COMO UMA
DAS MAIORES E MAIS
CONFIAVEIS CASAS DE
APOSTAS DO PAIS

‘betdosbrasileiros’naoesta-
A riahonrandoseuproprioslo-

gan se nao fosse referéncia
em apostas esportivas em todo o terri-
torio nacional - e em Pernambuco nao
seria diferente. Onome da jovem e icod-
nicaBetnacionalndosaidabocaemen-
tedosapostadoresda ‘terradosaltos co-
queiros; e, maisuma vez, foi vencedora-
no prémio Marcas Preferidas.

“E uma grande honra sermos eleitos
como a marca favorita de apostas es-
portivasnoestado.Este prémio celebra
oempenhoeadedicacdodenossaequi-
pe eexpressamosnossa profundagra-
tidaoatodospelaconfianca’ declarouo
fundador daBetnacional, Joao Studart.

Fundada em 2018, a Betnacional é
100% verde-amarela e ja € considera-
da uma das maiores casas de apostas
do pals, tendo revolucionado o merca-
do brasileiro através de um ecossiste-
madesolugdestecnologicas,marketing
depontaeservicosde qualidade. Hoje,
étida comoabet maisrapida do Brasil,
comfungdesvoltadasa praticidade do
cliente,comoosaqueedepdsito viaPix.

Em sua plataforma, disponivel atra-
veés de site e de aplicativo para dispo-
sitivos moveis, o publico pode apostar
emdiversosaspectosdeumagamade
modalidades esportivas domundoin-
teiro. E como seria tipico do pais do fu-
tebol,ascompeticdesbrasileiraseinter-
nacionais-mesmodepaisessem tradi-
caonoesporte-éoesportequemaisdo-
mina os holofotes. Ainda, ha outros es-
portes com picos de popularidade, co-
mo basquete, boxe e volel.

E ndao é apenas de apostas esporti-

ARQUIVO LEAN AGENCY

i

—— Plataforma marca presenca em grandes eventos esportivos

BETNACIONAL
TAMBEM E DOS
PERNAMBUCANOS

vas que vive a Betnacional. A platafor-
matambémentrounaondadacompe-
titividade em torno de grandes even-
tosdomundo do entretenimento, dan-
do ao cliente a chance de apostar nos
vencedores do Emmy Awards - maior

premiacao datelevisao internacional -
e até mesmonos emparedados dorea-
lity show Big Brother Brasil.
Aaproximacao daBetnacional com
os clientes acontece também fora das
operacdes virtuais, atraveés do marke-

ting. A marca ja estampou os unifor-
mes dos trés maiores times de futebol
dePernambuco-Nautico, Sport e San-
taCruz-eatualmente é apatrocinado-
ra oficial do classico paraense ‘Re-Pa’,
entre osclubesRemo e Paysandu, edo
time de e-sports Furia.

Alémdisso, manteve seuforte vincu-
lo com os pernambucanos atraves dos
namingrights de competicdes como o
Campeonato Pernambucano 2024 e a
Copa do Nordeste 2024, além da Série
BdoBrasileirao, disputadapeloLedoda
ITha,edaFederacaoPernambucanade
Futsal. Comosenaobastasse, chegouas
residéncias de todo o Brasil em comer-
claisde TV estrelados pelo seu embai-
xador-oastrodaselecaobrasileiraedo
Real Madrid, Vinicius Junior.m
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Betnacional. Vencedora do prémio

Marcas Preferidas do Diario de
Pernambuco, na categoria Site de
Apostas Esportivas.
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ALIMENTOS

ASA INDUSTRIA ENTRA NOS
LARES PERNAMBUCANOS

a MARCAS PALMEIRON,
VITAMILHO E BEM-TE-VI
REPRESENTAM EMPRESA
NA PREMIACAO DE 2024

ada atesta mais a qualidade

dos produtos de um grupo

empresarial como varios de-
seus produtos estaremnabocadopo-
vo.Nesteano,a ASA Industriateve trés
produtos entre os mais lembrados pe-
los pernambucanosno prémio Marcas
Preferidas, liderandoas categorias “fari-
nhademilho’ e “extrato de tomate” na
secao ‘Alimentos” - com as marcas Vi-
tamilho e Palmeiron - e em primeiro
lugar em “sabao em barra’ no setor de
‘Produtos de Limpeza’,com Bem-te-vi.

Adiretora de Marketing da ASA In-
dustria, Sylvia Sarubbi, celebroua con-
quista, e atribuiu a qualidade dos pro-
dutos eatencaoasatisfacao docliente.
‘Receber esse reconhecimento, mais
uma vez, valida nosso compromisso
incansavel com a exceléncia, a ino-
vacao e, acima de tudo, a satisfacao
do cliente. Desenvolvemos produtos
pensando nao apenasna eficiéncia e
norendimento, mas também em pro-
porcionar boas experiéncias, fazendo
parte demomentos tinicos em milha-
res delares brasileiros’, diz.

‘Saber que somos a escolha ideal
de nossos consumidores € o resulta-
dotangivel de anos de dedicacao em
entender e atender assuas necessida-
des.Essarelacdaode confiancareforca
nossa determinacao em continuar su-
perando expectativas e criando cone-
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DIVULGACAO

trato
de tomate

Vilamilho

——— Em 2024, campanhas das trés marcas foram repaginadas

x0es emocionais com os consumido-
res’, completa.
Comauase30anosdehistoria,a ASA
Industriasomaem torno de 240 produ-
tos voltados ao consumo domeéstico,
entre alimentos e condimentos, itens
de limpeza e higiene pessoal, levan-
do ao pé da letra seu lema “Toda Ca-
sa Tem’”. Ainda assim, de acordo com

Sylvia Sarubbi, ha espaco para expan-
sdo e evolucao, seja no fortalecimen-
to do portfolio, da distribuicdo ou do
marketing.

‘Estamos constantemente estudan-
doomercado e entendendoasneces-
sidades e as expectativas dos nossos
clientes e consumidores, desde o port-

foliode produtos até transacoes comer-
ciais e prospeccao denovos parceiros.
Um movimento continuo crucial pa-
raminimizarmosdesviosnasestraté-
giase construirmosrelacoessolidase
confiaveis. Investimos em campanhas
comnarrativas alinhadas com os po-
sicionamentos dasmarcas, e estamos
inovando cada vez maisnos canaise
nos estilos de comunicacgao escolhi-
dos’, declara adiretora.

Em 2024, todas as trés marcas pre-
miadas ganharam campanhas publi-
citariasrepaginadas. O flocaoda Vita-
milho ganhou um marketing que re-
forcasuasraizesnordestinas, enquan-
to a Palmeiron foca na versatilidade
do extrato de tomate, tao necessario
no dia-a-dia da cozinha brasileira. E
0 sabao da Bem-te-vi chega aos lares
ao lado do Louro Mané, personagem
do programa Mais Vocé, que protago-
nizaas propagandas junto ao masco-
tedamarca.m



Bem-te-vi
Sabdo em barra

@bemtevilimpeza

Vitamilho
Farinha de Milho

mvitamilho

Palmeiron
Extrato de Tomate

@palmeironoficial

E motivos para comemorar. Porque pelo
@° ano consecutivo a ASA se destaca no
Prémio Marcas Preferidas, conquistando
o T° lugar em 3 categorias.

Se hoje estamos presentes em milhares
de lares brasileiros € por causa da
qualidade e da eficiéncia dos nossos
produtos que conquistam a confianca
dos consumidores.

Dos sabores que retinem todo mundo
na mesa ao cuidado que torna a sua
vida mais facil, toda casa tem ASA.
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ARROZ TIO JOAO NAS
MESAS DE TODO BRASIL

s EMPRESA NAO POUPA
ESFORCOS PARA SE
ADEQUAR AOS DESEJOS
DO CONSUMIDOR POR
SAUDE E PRATICIDADE

ona do mascote bigodudo ja
D iconico nas prateleiras dos

mercados, o arroz Tio Joao
volta ao topo da preferéncia dos per-
nambucanos em maisumano. A mar-
caoferece sabor, praticidade e valor nu-
tricional as mesas brasileiras e inter-
nacionais ha mais de 50 anos - época
emque o Tio Jodo era o ‘tio” Joaquim
Oliveira, empreendedor natural de
Pelotas (RS), que fundou a marca no
inicio dos anos 1970, junto a empresa
gaucha centenaria Josapar.

Hoje, oarroz gaucho é produzido do
Sul ao Norte do pais, com industrias
em Jaboatdo dos Guararapes (PE),Ita-
qui(RS),CampoLargo (PR)eCristalina
(GO),alémdacidadenatal de seu cria-
dor, desenvolvendo uma gama de pro-
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dutos, como a Linha Tio Joao, Linha
7 Graos, Tio Jodo Cozinha Facil, Tio
Jodo Cozinha & Sabor e Tio Joao Va-
riedades Mundiais. Uma poténcia no
ramo alimenticio, o Tio Jodo também
éexportado paramaisde 40 paisesna
AmeéricaLatina,na AmeéricadoNorte,
Africa e Oriente Médio.

E quanto mais o tal mascote e are-
conhecivel embalagem voltam a es-
tampar prémios como o Marcas Pre-

Amor por cozinhar
traz cendariode
crescimento da
demanda no pais

feridas, também cresce a sensacao de
responsabilidade em entregar o pro-
duto perfeito aos consumidores - & o
que diz o gerente comercial Norte e
Nordeste da Josapar, Roberto Coelho.
“Ser lembradano mercado,comouma
das marcas preferidas pelospernam-

DIVULGACAO
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bucanos, nos desperta um sentimen-
tode extremaresponsabilidade, com
o voto de confianca dos consumido-
res.Manter o padrao de qualidade dos
produtos e entender anecessidade de
quem compra sempre foram premis-
sasbasicas do Tio Jodo’, afirma.

Eéjustamenteatravésda compreen-
saodarelacaoentreasociedade eaali-
mentacao que o Tio Jodo definiu, para
2024, 0foconainteracao dobem-estar
eatencaoasaude coma praticidade. Pa-
raisso,veminvestindonaampliacaodo
portfolio,naotimizacao de processosfa-
bris elogisticos, na atualizacao técnica
das equipes e no aprimoramento das
estruturas produtivas e tecnologicas.

‘Notamos uma mudanca no consu-
mo enoshabitosalimentares dosbra-
sileiros. Cozinhar em casa para fami-
liares eamigos, reuni-losem torno da
mesa, tornou-se ummomento delazer
e cumplicidade. Muitos descobriram
Oamor por cozinhar e preparar novos
pratos, surgindonovos chefs’, conta o
gerente, que vé o contexto como van-
tajoso para o arroz.

‘Existe um cenario positivo para o
crescimento da demanda por arroz
no mercado interno. E acessivel, cau-
sasaciedade e contribuiparaaexpec-
tativa promissora da procura por sau-
de, que leva parte dos consumidores
aincluir em suas refeicoes o arroz or-
ganico,ointegral e os graosde origem
estrangeira’, completa. ®

Produto gaticho hoje é produzido do
Norte ao Sul, com o desenvolvimento
delinha com muitas variedades



Com orgulho, anunciamos que conquistamaos,
por mais um ano, o 1° lugar na categoria “arroz”
com o Arroz Tio Joao na pesquisa "Marcas Preferidas 2024"
do Diario de Pernambuco.

Agradecemos a preferéncia e a confianga dos pernambucanos,
por Nnos manterem sempre em suas mentes e coragoes.
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FEIJAO TURQUESA HA 30 ANOS
NA CASA DOS PERNAMBUCANOS

a FOCODA MARCA LOCAL
EENTREGAR QUALIDADE
E PRATICIDADE NA MESA
DOS NORDESTINOS

roduto quase obrigatérionoal-
P moco dosbrasileiros, quando

se trata de feijdo, os pernam-
bucanos tém a sua preferéncia. Jun-
to a isso, o Feijao Turquesa tem dois
grandes motivos para comemorar em
2024:além de ser escolhido, por mais
um ano, como omelhor feijao no Pré-
mio Marcas Preferidas do Diario de
Pernambuco, a empresa celebra 30
anos de atuacao no mercado.

Localizada em Paulista, na Regiao
Metropolitana do Recife, a fabrica que
produz o Feijdo Turquesa € a Odasis
Alimentos, junto commais 27 produ-
tospresentesnaalimentacao dos per-
nambucanos. Ositens do empreendi-
mentoaindaalcangamoutros estados
do Nordeste, como Alagoas, Paraiba,
Rio Grande do Norte, Sergipe, Ceara
e Maranhao.

“Em 2024, estamos comemorando
30anosde Turquesa, umamarca per-
nambucanaque surgiu paraentregar
produtos de qualidade e praticidade
namesadonordestino. Aquifazemos
0Nnosso melhor para que as pessoas
possam passar mais tempo em fami-
lia”, declara a gerente de Marketing,
Lays Benjamin.

Aolongodetrésdeécadas,aempresa
segue com o objetivo demaior cresci-
mentonomercado e de tornar-serefe-
rénciaemqualidadena producao des-
sesalimentos. Paraseter umaideia, es-
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—— Produto ndo precisa ficar de molho, nem ser catado, rendendo mais

pecificamente sobre o feijdo, a mate-
ria-prima dos graos é trazida das me-
lhores regides produtoras do Brasil.
A ideia é oferecer aos consumidores
graos novinhos e selecionados, que
cozinham rapido, economizam gas e
nao precisamficar demolho, evitando

Graos sao
selecionados

para cozinhar rapido
e economizar gas

o trabalho de serem catados, propor-
cionando um maior rendimento das
receitas. Os clientesaindatémaopcao
de escolher por varios tipos de feijdo
damarca:branco, carioca, macassar e
preto,além das favasrajada e branca.

Junto ao compromisso de entregar

omelhor produto, o empreendimento
alimenticio prioriza tudo que estare-
lacionado com um ciclo sustentavel,
fomentando um crescimento socioe-
condmico. ‘Nosrealizamos umaacao
fixa de doacdo mensal de alimentos
para mais de 20 instituicoes e temos
um processo produtivo que incorpo-
rareaproveitamento de todo o mate-
rial’, destaca a executiva.

Por toda essa trajetoéria, a Turque-
sareconhece o carinho do estado de
Pernambuco por ser a primeira esco-
lha a entrar no prato de um tipico al-
moco do dia-a-dia. E Lays Benjamin
resume o sentimento de toda a em-
presa: ‘¢ uma honra o reconhecimen-
to do publico pernambucano ha tan-
tosanosna categoria de feijao. E com-
bustivel para uma entrega de qualida-
depelos proximos 30 anos!’ finaliza.m

DIVULGAGAO
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0 nosso feijao, por mais uma vez, conquistou o primeiro lugar

v

na premiagao Marcas Preferidas. Sao 30 anos fazendo o
melhor por vocés, a mais alta qualidade a mesa.
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s PRODUTO DO GRUPO
RAYMUNDO DA FONTE
SEGUE NO TOPO DO
PODIO HA 13 ANOS

inagredemaca,dealcool, de
v vinho tinto, de vinho bran-

€O - uma linha completa pa-
ra todos os gostos e utilidades. Nao é
paramenos que a Minhoto, dona des-
ta gama de produtos, nao sai da boca
dos pernambucanos quando o assun-
to é vinagre. O versatil produto foires-
ponsavel por trazer amarca do Grupo
Raymundo da Fontenovamente aoto-
po do podio do Marcas Preferidas em
2024, firmando 013°ano consecutivo.

“Esssa conquista € um incentivo pa-
raseguir inovando e mantendo onos-
so compromisso de que todo mundo
pode cozinhar, oferecendo 0s N0ssos
produtos dealta qualidade, precosjus-
tosesolugdesinovadoras’,celebraa ge-
rente de Marketing, Trade e Inteligén-
cia de Mercado do Grupo Raymundo
daFonte, Renata Carvalho.

E apesar da lideranca absoluta da li-
nha de vinagre nos mercados do Nor-
teeNordeste do pafs,a Minhoto desen-
volve ainda por volta de 350 produtos
entre condimentos, itensdelimpeza, hi-
giene pessoal einseticidas,alcancando
12estadosbrasileiros. Para2024,noen-
tanto,asatencbesdaempresaestaovol-
tadasparaopotencial domercado gas-
tronémico, cada vez mais retomando
tradicoes da culinaria familiar e casei-
ra, mas comum toque gourmet.

E seguindo esse preceito que a mar-
caseguedando continuidade a campa-
nha‘Com Minhoto Todo Mundo Pode
Cozinhar’ que visademocratizaraarte
depreparar alimentos. A empresa tem
dadonovos passos na direcao da pra-
ticidade, desenvolvendo ferramentas,

MARCAS PREFERIDAS|DIARIO DEPERNAMBUCO

——— Para 2024, empresa foca na culinaria caseira, com toque gourmet

MINHOTO PARA
RESSALTARSABOR
DOS ALIMENTOS

DIVULGACAO
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— Renata diz: conquista
de premiacdo é incentivo para
marca seguir com inovacoes

como a assistente virtual ‘Mimi’, sem-
pre a disposicao para oferecer dicas
gastronémicas e utilitarias.
‘Alintencdo éfacilitar a vida dos con-
sumidores, mostrando que todo mun-
dopode cozinhar. Aferramenta é cons-
tantemente aprimorada, contacomre-
ceitas de acordo com datas sazonais,
pratos direcionados para pessoas que

possuemrestricbesalimentares eain-
da opcoes de receitas na airfryer’, ex-
plica Renata.

Segundoa gerente damarca,aideia
émassificar a presenca daMinhotona
midia como, além de produtora, ser
uma auxiliar do cotidiano. “A ideia €
sempre reforcar as nossas dicas de
culindria, receitas e truques que faci-
litam o diaadia. Também destacamos
aversatilidade do vinagre de alcool e
de maca, que tém diversos usos, e se
tornamum item essencial na cestaba-
sica’,completa.

Oideal de sempre manter-se nalide-
rancanao se limita apenas as nocoes
demercado, masnoretornodamarca
a sociedade. Hoje, a Minhoto encabe-
caprojetossociais, como “Todo Mundo
Pode Aprender’, que oferece aulas de
culindria, educacao financeira e por-
tugués paraalunos do programa Edu-
cacaoparaJovense Adultos (EJA), ini-
clativa que japassou por Pernambuco
ehoje chegaaoRioGrandedo Norte. ®

DIVULGAGAO
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Minhoto. O vinagre mais querido
pelos pernambucanos, pela 132 vez,
no prémio Marcas Preferidas.
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Linha tem varias op¢6es para alcancar
clientes com necessidades variadas

DIVULGACAO

NATTO: PROTAGONISTA DE
UMA REFEICAO COMPLETA

s REFERENCIA NO
MERCADO DE FRANGOS,
MARCA EXPLORA
NOVOS ESPACOS

NAS PRATELEIRAS

esde que a categoria “frango”
D comecouaser pesquisada pe-

lo Prémio Marcas Preferidas,
aNattotemsidoavencedoraabsoluta
nos paladares pernambucanos, endo
seria diferente na edigcao 2024. Origi-
nal de Garanhuns (PE),amarcaexpan-
diu seu negocio para todo o mercado
nordestino em seus 27 anos de atua-
cdo,sedestacandonosestados de Per-
nambuco, Paraiba, Alagoas, Rio Gran-
dedoNortee Ceara.

Paraagerentede Trade e Marketing
daempresa, Marina Lemos,oreconhe-
cimento é fruto dos esforcos de todas
as etapas do processo produtivo por
tras da entrega de um produto top de
linha as mesas nordestinas. ‘A Natto
tem se destacado com uma estraté-
giaprecisa paraexpandir sua presen-

MARCAS PREFERIDAS|DIARIO DEPERNAMBUCO

¢a, investindo em tecnologia de pon-
ta e mantendo um compromisso ina-
balavel com osmais altos padrdes de
qualidade e seguranca alimentar. Es-
se comprometimento é evidente em
todas as etapas do processo de pro-
dugao, desde a selecdo cuidadosa de
matérias-primasaté adistribuicao efi-
ciente de seus produtos’, diz Marina.
De acordo com a gerente, a marca
hoje conta com mais de trés mil cola-
boradores distribuidos em sete unida-
desestratégicas,localizadasnoRecife,
no interior de Pernambuco (Itapissu-
ma, Belo Jardim, Garanhuns, Pesquei-
rae Agrestina),alémdoMaranhao(em
Balsas). Juntas, sdo responsaveis por
aproximadamente 200 tipos de itens
alimenticios diversos em seu portfolio,
dosresfriados-cortes frescos-aos con-
gelados, maispraticos paraodiaadia.
A gerente avalia que o vasto leque
de opc¢des oferecido ¢ ideal para al-
cancar clientes com variadas neces-
sidades. "Ampliamos ainda mais as li-
nhas com produtos temperados para
churrasco, que fazem parte da nossa

linha Grill; cortes de frango em cubi-
nhos nos sabores mostarda e mel, er-
vas finas, barbecue e acebolado, que
fazem parte dalinha Vida Pratica;e o
IQF, que sao cortes congelados um a
um para facilitar a vida do consumi-
dor’, explica.

Mesmo sendo o seu carro-chefe e
produto de maior reconhecimento, a
Natto deixou de ser apenasumaindus-
triade frango. ‘Passamosa ser umain-
dustria de alimentos, tendo no portfo-
lio categorias complementares, como
brocolis, ervilha, couve-flor, mix dele-
gumes, batata frita, mortadela, salsi-
cha,umalinha completa de pescados
que conta com tilapia, merluza e pola-
ca, além dos empanados, tirinha, ca-
marao efilé detilapia; e o maisrecen-
telancamento, queijomucarela’,con-
ta Marina Lemos.

‘Apesar deser consideradaumaem-
presa jovem,aNatto tem presenciado
umarevolucaonaindustria alimenti-
cia, nao séno Brasil, comono mundo.
Evem seadaptando e evoluindo com
asmudancas’,completa. ®



Conquistamos o primeiro lugar, na categoria frango,

no Prémio Marcas Preferidas 2024. Mais uma vitéria que
comprova o que todo mundo ja sabe: a Natto é o sabor
preferido na mesa e no cora¢do do pernambucano.
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s MARCA TAMBEM

E PREFERIDA DOS
PERNAMBUCANOS NAS
ESCOLHAS DE BISCOITO,

eJaboatdodosGuararapes(PE)
D asprateleirasdoBrasil. Esteé
ofeitoda Vitarella, que em 31
anosse tornou protagonista dasindus-
trias debiscoitos recheados, bolachas
e massas nas regioes Norte, Nordeste
e Centro-oeste. O prémio Marcas Pre-
feridasatesta que a preferéncia € com-
partilhada também pelos pernambu-
canos,concedendoa Vitarellaa vitoria
nas trés categorias: biscoito recheado,
bolacha cream cracker e macarrao.
Parte do grupo empresarial cea-
rense M. Dias Branco, a Vitarella hoje
conta com um portfélio com mais de
150 produtos, atendendo trés regides
do pais. Somente no Nordeste, suas li-
nhasalcancamseis estados: Pernam-
buco,Paraiba, Alagoas,Rio Grande do
Norte, Bahia e Sergipe, se estabelecen-
do como lider de vendas.
‘A Vitarella € uma marca genuina-

| :ﬁ'ﬂlﬂ

VITARELLA
CONQUISTA TRES
BOLACHA EMACARRAO REGIOES Do BR ASIL

mente pernambucana. Mantemosuma
conexao forte com o consumidor per-
nambucano. Continua a expandir na-
cionalmente, mas mantém o vinculo
com o publico que a viunascer,a par-
tir de acOes locais, patrocinios e par-
ticipacao em momentos de conexao
regional’, declara o gerente de Mar-
keting damarca, Charles Wenderson.

Com planos para continuar sua ex-
pansao em nivel nacional, a maior no-
vidade da Vitarella no mercado nes-
te ano esta no lancamento de novas
linhas, como o wafer “‘Dupla de Sabo-
res’, comas combinagoes inéditas de
milho verde e goiabada, além de co-
cada e amendoim, trazendo caracte-
risticas tipicas regionais ao mercado.
‘Asembalagens também contam com
um estilo que valoriza a edicao espe-
ciale odesign comreferéncias de cor-
del’ explica Wenderson.

DIVULGAGAO

Aestéticaalinhada comreferéncias
culturais pernambucanas € mais uma
iniciativadamarca parareforcar suas
raizes, complementada também por
campanhas publicitariasaudiovisuais.
“Apresentamosumanova campanha
que fala sobre onde tudo comecou. A
intencao é contar um pouco sobre tu-
do o que é numero um’ em Pernam-
buco, do orgulho de ser daqui, do es-
tado deartistas numero um nofrevo,
nobrega e emoutrosritmos,assim co-
moa Vitarella, que € amarca numero
um’ em vendas de biscoitos no Brasil
e € pernambucana’, conta o gerente.

‘Alémdacampanha,lancamosaCar-
tola Cristal, uma releitura pernambu-
cana da tradicional sobremesa, com
um toque de Vitarella em restauran-
tes regionais no Paco do Frevo e no
Marco Zero. Também investimos em
patrocinios e participacdo em mo-
mentos de valorizacao da cultura per-
nambucana, como a Paixao de Cristo
e 05ao Joao de Caruaru, sendo o bis-
coito oficial da festa; e patrocinamos
o Paco do Frevo em projetos, como o
‘Escolas que Frevam', que impactara
mais de oito escolasno ano, trazendo
musica, culturae dancaparajovense
adultos’, complementa. ®

Wendersonressalta que industria
expande nacionalmente, mas
mantém vinculo com Pernambuco
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do podio

tem sabor

de Vitarella.

Somos o primeiro lugar no
prémio Marcas Preferidas.

Vitarella agradece aos pernambucanos pela conquista arretada

de ser a marca mais lembrada nas categorias de Biscoito Recheado,
Maecarrao e Cream Cracker, no prémio Marcas Preferidas.

E sempre uma honra ser a N° 1 no estado N? 1,
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BEBIDAS

INDAIA: HA 57
ANOS HIDRATANDO
PERNAMBUCANOS

amais de cinco décadas, a

Indaia tem sido uma peca

fundamental na histéria da
aguamineral naturalenvasadanoBra-
sil. Fundada em 1967 em Brasilia, sur-
giu como uma industriarevoluciona-
ria,equiparadaem capacidade de pro-
ducaoasmaioresunidadesdefabricas
domundo.Hoje,aempresa conta com
seis grandesfabricas e umaimpressio-
nante rede de 27 fontes distribuidas
em 22 estados brasileiros.

Em Pernambuco, a empresa refor-
cou a sua consolidacao, a qualidade
€ 0 compromisso com a hidratacao
da populacao. Isso porque foi a mar-
camaislembrada-entreasl62empre-
sasdefabricacdo de aguasenvasadas
presentes no estado - no prémio Mar-

MARCAS PREFERIDAS|DIARIO DEPERNAMBUCO

cas Preferidas 2024, promovido pelo
jornalmaisantigo da Ameérica Latina,
o Diario de Pernambuco.

A Indaia faz parte da Minalba Bra-
sil, a divisao de alimentos e bebidas
do Grupo Edson Queiroz, que atual-

mente esta presente no mercado na-
cional einternacional. Hoje é capaz de
envasar 50milhdesdelitros pormése
éconsideradaumadas fabricasde en-
vase de aguas minerais mais moder-

PRISCILLA MELO/ DP FOTO

‘SL sem 9-

s CONSOLIDADA
COMO A MAIOR
INDUSTRIA DE

AGUA MINERAL DO
PAIS, ESTA PRESENTE
EM 22 ESTADOS

nasda Américalatina, sempre garan-
tindo padrdes de excelénciana quali-
dade do produto que cheganas casas
dos consumidores.

Em 2024, a marca criou uma cam-
panha e inovou no segmento ao ofe-
recer aguamineral emlatas, assim co-
mofazemasempresasderefrigerante.
Comolema ‘NaLata é aindamelhor’,
alndaia oferece umaembalagem sus-
tentavel,inclusivaemaisrefrescante,
com269ml Todasaslatasde aguado
conglomerado (Indaid e Minalba) pos-
suem informacdes em braile (lingua-
gem utilizada por pessoas com defi-
ciéncia visual) na tampa, reforcando
0 COMPromisso da marca com a sus-
tentabilidade e ainclusao.

Oportfolio completo dalIndaia con-
ta com agua mineral sem gas e com
gas em latas de 269 ml até garrafdes
de 20 L, que geralmente sao utiliza-
dos em casas e empresas. Sua histo-
ria ndo é apenas de sucesso comer-
cial, mastambém de um compromis-
soduradourocomadqualidadeeacon-
fianca dos consumidores brasileiros.
Amarcalndaia permanece comoum
simbolo de exceléncianaindustriada
aguamineral, continuandoanutrir ge-
racdes com sua pureza e frescor in-
comparaveis. ®

Marca esta entre as envasadoras
de dgua mais modernas
de toda América Latina
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A agua que todo R
pernambucano
lembra e confia.

Indaia é pela 9° vez a agua
mineral natural preferida
dos pernambucanos.

|nd”a|a

20L

iﬁm |
mduta

¢ |nda|a

o _-

mdala

e R = ]

. n d a . 6
Qualidade e confianga reconhecida
pela lideranca no Nordeste
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a MESMO SENDO MARCA

DE REFRIGERANTES

MAIS CONSUMIDA NO

MUNDO, EMPRESA

NAO DESCANSA PARA

SE MANTER BEM

RELEVANTE NO ESTADO

ENO NORDESTE
consumidanomundoé mais

A umavez,escolhidapelosper-

nambucanos comoadetentoradome-
Thorrefrigeranteem 2024. Assim éa Co-
ca-Cola,que ocupa o primeirolugar em
Suacategorianapremiacao MarcasPre-
feridas. A empresa segue trabalhando
paramanter-se comrelevancia ndo so
noestado, mastambémnaRegiao Nor-
deste e em todo o Brasil.
FlavioScalco,diretor regionalda Solar
Coca-Cola, explicou como tém sido as
atividadesdaempresanesteano. ‘Entre
nossosinvestimentos, podemos desta-
car asolidificacdo danossa jornada de
transformacaodigital, que temenvolvi-
dovariasfrentes dentroda companhia.
Investimos eminiciativas que vao des-
deoaumentodaeficiéncia dos proces-
s0s,agilizando a oferta de servicosaos
clientes e osapoiandona digitalizacao
dosseusnegocios’, explica.
Comumolhar voltado paraaexpan-
sdo e a consolidacao da marca, a em-
presandodeixadeladoapreocupacao
comomeioambiente, atravésdeinicia-
tivas como o Recicla Solar. “Este proje-
toapoiaacoletaemlargaescala, como
proposito de fomentar areciclagemde
PET, além de potencializar a inclusao
socialeageracdode empregoerenda’,
afirmaodiretor.
DeacordocomFlavioScalco,ainicia-
tiva do Recicla Solar ja destinou apro-
xXimadamente 23mil toneladasde PET
pos-consumo paraareciclagememPer-

marcaderefrigerantesmais
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———— Odiretor Flavio Scalco destaca jornada de transformacao digital

INCONFUNDIVEL,
COCA-COLA
SEGUE FIRME NA
PREFERENCIA

nambuco,Bahia, Ceard, Maranhao, Ala-
goas,Mato Grosso,Rio Grande doNorte
ePara."‘Aquinoestado,somenteno Car-
naval de Olinda, foram coletadas mais
de oito toneladas de PET para destina-
cdoadequada’, detalha Scalco. A Solar,
inclusive, busca atingir ameta de cole-
tar ereciclar o equivalente a100% das
embalagens comercializadasaté 2030.

Para estreitar mais a relacao com os
pernambucanos, umprojetolancadoem
todaa AméricaLatinaesteanoteveen-
volvimentodiretocomoestado. ‘Lanca-
mosaplataformaFoodmarks, que cele-
bramarcosiconicosdagastronomiaem
todo o mundo, inspirados em momen-

tos culturais e criados com a magia da
marcaCoca-Cola. EmPernambuco, cer-
cadedezbareserestaurantesestaore-
cebendoasativacdes, que celebrames-
tabelecimentostradicionaisparaacul-
turalocal’,destaca o diretor.

Por toda essa movimentacao, a So-
lar Coca-Cola comemora por vencer
o Marcas Preferidas por mais um ano.
EFlavio Scalco justifica: “‘acreditamos
queessarepercussao tao positivaéum
reflexo das nossas entregas de servi-
cos e produtos de qualidade, e donos-
SO proposito em colocar colaborado-
res, clientes e consumidores no cen-
trodonegocio’ finaliza. @

JOAO LUIS/DIVULGACAO



0OS NUMEROS COMPROVAM:
SOMOS A EMPRESA

QUE TEM A CARA
E O SABOR
DO BRASIL.

A Solar Coca-Cola é responsavel

por distribuir mais de 350 produtos
do portfélic Coca-Cola e de parceiros,
que saem das 13 fabricas e alcancam
cerca de 400 mil pontos de vendas.

Presente em 18 estados brasileiros,

o que representa 70% do territério nacional,
a Solar Coca-Cola & uma das maiores
engarrafadoras do mundo

’ S I BR
Distribuindo sorrisos, a Solar Caca-Cola cumpre @ A R
sua missdo de promover sustentabilidade, inclusdo
d’

e impacto social por meio da gestao de residuos
e hidrica, como também do foco nas pesseoas.

w7, /.’



BEBIDAS

CAFESAOBRAZ
VISA EXPANSAO
E MODERNIDADE

s TORREFADORA
PARAIBANA CRESCE
NA MIDIA E NAS
PRATELEIRAS

DO MERCADO
PERNAMBUCANO

a73anos,aempresaSaoBraz
produz café, mas suahistoria
comecaatéantesdisso.Oem-
presario José Carlosda Silvaeasuaes-
posa iniciaram no ramo com um res-
taurante em Campina Grande (PB), até
comprarem um COmercio concorren-
teem1938-jabatizado de Sao Braz. As-
sim, comecou a escalada que os trans-
formouemumadasmaiorestorrefado-
rasde graosdo Brasil,eamarcade café
preferida dos pernambucanos.
Apodsofalecimentodeseufundador,a
marcapassouaser administrada pelos
seusherdeiros, trazendoumavisaomo-

o

dernizada nos negocios, mas sem per-
der oespirito de gestao familiar. Aolon-
g0 dos anos, a Sao Braz expandiu seus
negocios para além do café, produzin-
do hoje mais de 200 itens alimenticios
em 12 linhas industriais, centralizadas
no municipio paraibano de Cabedelo.

Ocompromissocominovacaoequali-
dadeéuma caracteristicaque o gerente
nacional de MarketingdaSaoBraz, Car-
los Frederico Dominguez, avalia como
cabal paramanter onomedo grupona
bocadodegustador de Pernambuco. Ser
lembrada pelos consumidores comoa
marca preferida emnosso segmento, e
ter essa conquista celebrada pelo Mar-
cas Preferidas, nos enche de gratiddo e
daa certeza de que nossos esforcos es-
tdo no caminho certo. Este reconheci-
mento é fruto do Nosso compromisso
constante com qualidade, inovagao e
satisfacao do cliente’, celebra.

Para semanter no topo da preferén-

DIVULGACAO
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ciadosconsumidores,apalavrade or-
dem para 2024 foi “‘expansao’, seja da
imagem e presenca da marca na mi-
dia, do alcance dos produtos na Re-
gidoNordeste ouda produtividadeno
trabalho. Eem termos de marketing, a
empresatambém procuraousar além
dasredes sociais, aproveitando datas
comemorativas associadas aos seus
produtos, para criar experiéncias di-
ferenciadas para o publico.

‘Produzimos grandes campanhas,
como o Dia do Cuscuz e o Dia Mun-
dialdo Café, e estamos preparando di-
versas outras acoes para 0 ano. Entre
elas,a do Sao Jodo, que incluira ativa-
¢cbesnomaior Sao JoaodoMundo,em
Campina Grande, além de coberturas
nas principais festas juninas em nos-
sasredes sociais’, adianta.

Eoanondoestariacompleto semno-
vidadestambémparaomercadoeaca-
deiaprodutivadamarca. “Teremosacoes
promocionaisparanossalinhadesnacks.
E estamosno processo final de abertu-
rade umanova fabricanaBahia, nose-
gundo semestre, um marco significati-
VO em nossa trajetéria de crescimento
einovacao. A nova fabricando apenas
aumentara nossa capacidade produti-
va,mastambém fortaleceranossa pre-
senca estratégica no Nordeste, permi-
tindo-nosatender aindamelhor nossos
clientes e parceiros’, conta. ®

————Marca preferida em Pernambuco

apostana qualidade, inovacao e
satisfacdo dos seus clientes



SAO BRAZ:
O SABOR

EM PRIMEIRO
LUGAR!

Quando o assunto é café, ninguém tem duvida. A preferéncia
sera sempre pela marca que entrega tudo em sabor e qualidade.

"W“I\N||||'* DiER

SAO \
BRAZ

produtos de
qualidade
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ma unanimidade quandoo
U quesito é vinho nacional, o
Quinta do Morgado &, mais
uma vez, a favorito do publico per-
nambucano no Prémio Marcas Pre-
feridas 2024. O produto faz parte do
portfolio da empresa gaucha Fante,
uma das principais industrias de be-
bidasno Brasil, ematuacaono paisha
quase 55 anos, desenvolvendo sucos,
espumantes e destilados.
“‘Umdosmotivos quenosmantémco-
molideres de mercadoneste segmen-
topor tanto tempo énossa visao de fu-
turo’, explica Fabricio Navarro, diretor
ComercialdaFante. ‘Recentemente, in-
vestimos em novas linhas de envase,
maismodernasemaisefi-
cientese concluimosare-
formulacaodaembalagem
detodaalinhadevinhos,
paratornalamaisatraen-
teaosolhosdos consumi-
dores.Essaatualizacaoes-
taradisponivelnasprate-
leiras de todo o Brasil ao
longode 2024", completa.
Desde 2023, a Quinta
doMorgado seaproximou
maisdos pernambucanos,
comainauguracaodauni-
dadedeproducdodedestiladosdamar-
caem Vitoriade Santo Antao. A fabrica
na Mata Sul do estado conta com 250
colaboradores diretos.
Juntocomaresponsabilidade depro-
duzir um dos vinhos mais vendidos
do Brasil, a empresa concentra seus
esforcos em praticas sustentaveis. Pa-
ra isso, adotou diversas agoes em to-
daa cadeia produtiva, como a gestao
deresiduos ealogisticareversa, a efi-
ciéncia energética, além do monito-
ramento e controle de processos pa-
raminimizar desperdicios.
Oresultado dessa dedicagdo, des-
deavinhaatéoprodutofinal, vemem
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formato deprémio. ‘Recentemente, re-
novamos o Quinta do Morgado Bordd
Suave, que passou por uma reformu-
lacdo completa, resultando em um vi-
nhomaisencorpado,intensoemarcan-
te em sabor. Esse vinho recebeu uma
medalha de ouro no 1° Concurso Bra-
sileiro de Vinhos de Mesa, validando
sua qualidade conforme padroes in-
ternacionais’,comemora o diretor Co-
mercial, que adianta: ‘Atualmente, es-
tamos em fase de analise de mercado,
paraavaliar a viabilidade delancar no-
vas variedades sobamarca’.

Ao seguir nesse ritmo crescente de
renovacao de uma tradicao, o vinho

Navarro: visdo de futuro contribui para lideranca no mercado

QUINTA DO MORGADO
ACERTANOPALADAR
PERNAMBUCANO

s VINHO PREMIADO FAZ PARTE DO PORTFOLIO DA
INDUSTRIA BRASILEIRA EM ATUACAO HA 55 ANOS

Quinta do Morgado sempre conquis-
tard a prioridade e preferéncia nataca
dos pernambucanos. E o que garante
Fabricio Navarro: ‘Emuito gratificante
paranostermosamencaoeoreconhe-
cimentohdvariosanosdo Prémio Mar-
cas Preferidas. Isso reafirmanosso ca-
rinhoededicacdo comomercado per-
nambucano, que e ummercadomara-
vilhoso,composto pelos consumidores
mais exigentes do Brasil’. ®
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| VINHO DE MESATINTO SUAYE A
MY Fante
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Ll) | ( if \ QUINTA DO MORGADO E FANTE,

VINHOS FINOS E FANTE TEM MUITO MAIS!
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s AGUARDENTE DE
VITORIA DE SANTO
ANTAOELIDER NO
MERCADO ALEMAO,
DOS EUA E CANADA

cachacamaisconsumidanas
regides Norte e Nordeste do
Brasil € pernambucana. Lo-
g0, nada mais natural do que também
ser a preferida de seus conterraneos, e
por mais umano estar no topo da cate-
goria ‘Aguardente” do prémio Marcas
Preferidas. A Pitiinasceu ha 86 anos
no municipio de Vitoria de Santo An-
tdo (PE), e hoje esta entre as 20 marcas
debebidasdestiladasmais produzidas
nomundo,lidernosmercadosalemao,
estadunidense e canadense.
Deacordo com o gerente Comercial
daPitu, AlexandreFerrer,aconquistado
prémioatestaaimportancia de manter
um bom canal de comunicacao entre
empresa e consumidor. ‘Receber esse
prémio mostra que estamos no cami-
nho certo,ao promover umdialogo di-
retoentre o publico consumidor de ca-
chacaeanossamarca. AmissaodaPi-
tuéestar proximado cliente, entregan-
doprodutosque seguemumpadraode
qualidadeinconfundivel, inovandono
portfélio com lancamentos que aten-
dematodos os paladares, incentivan-
doa cultura popular e os eventos que
contribuem para o desenvolvimento
social e humano’, celebra.
Produzida a partir da cana-de-acu-
car pura e com teor alcoolico de 40%,
0 sabor unico da Pitu esta preservado

Ferrer ressalta aimportanciade
bom canal de comunicacdo entre
aempresa e os consumidores
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PITU: CACHACA
LOCAL CONQUISTA
MUNDO AFORA

em sua garrafa tradicional e nos rotu-
los envelhecidos Premium Gold e Ex-
tra Premium. Buscando expandir para
novospublicose paladares,amarcando
temreceio deinovar e ousar, contando
também comoscoquetéisLimaoe Mel,
eacachacacompostaPitt Amarelinha.
Janoultimoano,amarcalancouali-
nhadebebidasicePittiRemix,comteor
alcodlicode 7% etréssaboresrefrescan-
tes-limao,abacaxicomcocoePituCola.
SegundoFerrer,ofocodosinvestimen-
tospara2024 éjustamente emplacar 0s
novosroétulos, especialmente nos esta-
dos fora do Nordeste. “Estamos voltan-
donossosesforcosna consolidacao dos
produtoslancadosnoultimoano,além
da expansao para estados fora do Nor-
deste, ondejatemosumaliderancabem
consolidada’ contou o gerente.

Odialogo proximoao clientenaodiz
respeito apenasas questdes de merca-
do. Percebendo os olhos dos consu-
midores voltados para questoes so-
cioambientais e aimportancia do pa-
pelde uma empresa desse porte nes-
saluta, a Pitu firmou um compromis-
so com a sustentabilidade.

Hoje, a marca encabeca diversos
programas de reflorestamento e edu-
cacdo ambiental em Pernambuco. O
trabalho rendeu o Selo Verde da Ecol-
meia, eaparticipacaodeiniciativaspa-
radiminuir ouso de plastico eincenti-
var a reutilizacao do vidro junto a As-
sociacdo Brasileira de Bebidas (Abra-
be). Além disso, a marca atua na defe-
sa dos direitos das criangas e dos ado-
lescentes ao lado do Instituto Vitoria
Humana, em Vitéria de Santo Antdo.®

DIVULGACAO
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De tao prelerida,
ja virou mania.

Pela 92 vez, a Pitu foi escolhida

a cachaca predileta dos pernambucanos
no prémio Marcas Preferidas 2024.
Um brinde a todos que fazem

parte dessa conquista.
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/\ PRODUTOS DE LIMPEZA

s REFERENCIA NO
BRASIL TAMBEM E
PREFERIDA PELOS
PERNAMBUCANOS
PELA OITAVA VEZ
CONSECUTIVA

indnimodelimpezaha76anos,
s aDragdofoiescolhida pela oita-

va vez consecutiva pelos per-
nambucanos como a numero um na
categoria “agua sanitaria” do prémio
Marcas Preferidas 2024, promovido
pelo Diario de Pernambuco. Além
do estado, a marca € a mais vendida
no segmento no Nordeste e a quinta
dopais,apesar denao atuar nos esta-
dosdo Sudeste.

Para o gerente Comercial e de Mar-
keting da Dragao, Lucas Seve, estar
na mente e no coracao das donas e
dos donos de casa é motivo de orgu-
lho.“E com muita satisfacdo que ven-
Cemos, mais uma vez, o prémio Mar-
cas preferidas. Representa a forca da
nossa marca e do slogan ‘Sujou, usa
Dragao”, comemora.

Ahistériadaicénicaaguasanitaria
Dragdo comecou em 1948 com ape-
nas oito funcionarios. Hoje, conta com
trésmodernos parquesindustriais es-
palhados por Pernambuco, Alagoase
Ceard, e uma equipe de mais de 400
colaboradores. O objetivo élevarole-
gado detradicaono mercado delim-
peza com o desenvolvimento, a fabri-
cacao eacomercializacao de produ-
tos de qualidade para distribuir a fi-
delidade, a confianca e o carinho dos
consumidores.

‘Acreditamos que a qualidade e o
precojusto precisam estar sempre pre-
sentes em todanossalinha de produ-
tos. Desta forma, o consumidor pode
confiar na empresa sem medo de er-
rar’, dizLucas Séve. Além disso,a em-
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— —— Séve:qualidade e preco justo precisam estar sempre presentes

DRAGAOE AGUA
SANITARIA COM
MAIOR PROCURA

presa tem sido pioneira em sustenta-
bilidade desde 2005, destacando-se
pela inovacao em suas embalagens.
ADragdoéaprimeiranomundoem
seu setor a desenvolver embalagens
reciclaveis, uma tecnologia revolu-
cionaria que minimiza oimpactoam-
biental. Isso foi pensado ao perceber
que a garrafa PET é a que mais preju-
dica oambiente, sejadireta ouindire-
tamente, levando cerca de 400 anos
no processo de degradacao, podendo
causar até aperda dabiodiversidade.
Alnterlandia, fabricante daaguasani-
taria, temsidouma parceira fundamen-
talnesse processo deinovagao susten-
tavel. Todas as embalagens da Dragdo
sao produzidas com material exclusi-
vo, reforcando o compromisso damar-

cacomomeioambiente.

Além da agua sanitaria, o portfolio
da empresa inclui alvejantes, ama-
ciantes, multiusos e outros produtos
de limpeza, todos refletindo o com-
promisso da Dragao com a excelén-
ciaeasustentabilidade. Com o famo-
so slogan “Sujou? Usa Dragao’,a mar-
casefortaleceao se aproximar e cons-
truir comunidades com seus clientes,
através de midias diversas e campa-
nhas publicitarias.

Ainda neste ano, a Interlandia pre-
tende inaugurar umanova planta in-
dustrial no estado da Bahia. A mar-
ca também esta investindo na area
da logistica, visando melhorar ain-
da mais a entrega com eficiéncia dos
seus produtos. @
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esdesuafundacdaohamaisde
D setedécadas,a Ypé empresa
genuinamentebrasileira, tem
mantido um compromissoinabalavel
com seus consumidores. Essa dedica-
caofoireconhecida, maisumavez,no
prémio Marcas Preferidas, do Diario
dePernambuco, a0 ser eleita, em pri-
meirolugar, na categoria “Detergente
Liquido’, pelos pernambucanos pelo
sexto ano consecutivo.
Paraovice-presidente do Comercial
e Marketing da Ypé, Gilson Mazetto,
a conquista é o exemplo da qualida-
de no servico ofertado pela empresa
aosbrasileiros e aos pernambucanos.
‘Somos umamarca presente namen-
teeno coracao dosmoradores de Per-
nambuco em todasas edicdes do Mar-
casPreferidas.Issonos deixabastante
honrados e certos de que anossares-
ponsabilidade s6 aumenta’.
AinauguracdodafabricaemItapis-
suma, na Regido Metropolitana do Re-
cife,emabril de 2023, foium ponto cru-
cialnarelacdao comopovo pernambu-
cano. Com uma area de mais de 400
mil metros quadrados, equivalente a
48 campos de futebol, a unidade tem
serevelado um catalisador significa-
tivo para o desenvolvimento econo-
micolocal, reforcando o compromis-
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dbrica foi inaugurada em 2023, com area de mais de 400 mil metros quadrados

DIVULGACAO/ YPE

YPEFAVORITA NA
LIMPEZA DA CASA

s INDUSTRIA SE CONSAGROU COMO REFERENCIA
NO ESTADO COM INAUGURACAO DA NOVA
UNIDADE FABRIL LOCALIZADA EMITAPISSUMA

50 da empresa com aregido.
“Estamos presentesemmais de 95%
doslares, e chegamos até aqui trazen-
do, constantemente, inovacgdes que
atendem aos anseios e as necessida-
des dos consumidores com um port-
folio completo, divididonas categorias
de limpeza da casa, cuidado com as
roupas, com as loucas e higiene cor-
poral’, conta o vice-presidente. Des-
de o lancamento do primeiro lava-
-loucas transparente até o amaciante
translucido livre de corantes no mer-
cado nacional, a empresa tem se des-
tacado por sua capacidade de intro-
duzir produtos pioneirosnomercado.
Recentemente,amarcalancouuma
nova férmula dolava-roupas,a Tixan
YpéXMAX, queprometeumaeficazre-
mocado demanchas e sujeirasdificeis,
commaior percentual deingredientes

naturais, reforcando seu compromisso
comasustentabilidade. Além disso,a
Ypé esta expandindo sua atuacaona
categoria de cuidados pessoais, com
marcas como Flor de Ypé, Siene e Ac-
tion de Ypé. O foco no consumidor é
uma prioridade e esta evidente em
todas as iniciativas da empresa, des-
de o desenvolvimento de novos pro-
dutos até campanhas promocionais
em todo o pals.

‘O consumidor esta cada vez mais
exigente e participando ativamente
deacdespor meio das campanhasde
formadigital. E fundamental trabalhar-
mMOos em conceitos que nos aproxime
e Crie conexao com osconsumidores.
Continuaremos atentos as tendéncias
demercado eaodesejo dos consumi-
dores para trazer solucoes diversifica-
das einovadoras’, finaliza.®



0 LAVA-LOUGAS PREFERIDODOS
PERNAMBUCANOSEYPE! - -

, QUALIDADE
QUE SE VE,
! CERTEZA

MACAS e OBRIGADO POR NOS ESCOLHER
' POR 9 ANOS CONSECUTIVOS!
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Para nds, uma empresa 100% brasileira, é
uma honra receber esse recenhecimento.
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ALCOOL DA PETRIBU
E REFERENCIA NO PAIS

a CRIADA EM 1729, GESTAO DA USINA ESTA NA OITAVA GERACAO DA FAMILIA

riada em 1729 em Lagoa de
Itaenga, a Usina Petribu vem
construindouma histéria soli-
da, marcadapor tradicao, familia, qua-
lidade einovacdo.Noestado,aPetribu
émaisdoqueumaempresa; & umaver-
dadeirainstituicao, comraizes profun-
dasquese estendem por oito geracdes
deumamesma familia. Ea consolida-
cao da empresa foi reconhecida pelo
publico pernambucano ao escolher
amarca pelo quarto ano consecutivo
comofavoritana categoria “Alcool” do
prémio Marcas Preferidas, promovido
pelojornalmaisantigoda AmericalLa-
tina, o Diario de Pernambuco.
Paraadiretoradausina, Flavia Petri-
bu, e para a coordenadora comercial,
Kelly Sherline, receber oreconhecimen-
to dos pernambucanos como a marca
dealcool mais confiavel domercado €
motivo de orgulho e satisfacao. ‘E uma
provada credibilidade que os consumi-
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dores depositam em nossos produtos,
eissonosenche dealegria’ afirmam.

Um dos segredos por tras desse su-
€esso € 0 compromisso com a quali-
dade. Na Usina mais antiga em ope-
racao continua do mundo, ha um se-
tor especifico dedicado a garantia da
qualidade, onde gestores e técnicos
realizamanalises didrias paraassegu-
raraexcelénciade cadalote de alcool
produzido. Essa dedicacdo se reflete
nao apenas em certificagbes renova-
dasanualmente, mastambémna pre-
feréncia dos consumidores.

Além da tradicdo, a Petribu investe
em tecnologia e inovacao, mantendo-
-sesemprea frente domercado. Valori-
zando também a educacdo,a empresa
mantém a Escola Josepha de Petribu,
uma referéncia na regido, que contri-
buiparaodesenvolvimentondaoapenas
doscolaboradores, mastambémda co-
munidadelocal domunicipiodeLagoa

MARINA TORRES/ DP
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doItaenga, na Zona daMata do estado.
Em sintonia com as demandas do
mercado e as regulamentagdes vigen-
tes,aempresa esta atenta asnecessida-
des dos consumidores. Com a recente
determinacaodaRDC691/2022,quere-
gulamentaacomercializacdo doalcool
70°INPM, aempresareforcarda venda
doalcool46,destinadoalimpezadesu-
perficies, e também oferecera a opcao
dodlcool 70 emgel, adequadoparafins
desanitizacdoedisponivel em diversos
estabelecimentos comerciais.
Alémdisso,aPetribuestaemfasede
registrojuntoa Anvisaparaolancamen-
todoalcool gel cosmeético Petribu, uma
solucdorapidaeeficazparadesinfeccao
ehidratagdodasmdos. Comoprincipio
ativodolegitimoalcool etilicohidratado
a70° INPM Petribu, Flavia Petribu afir-
ma que o produto garante uma aplica-
¢do segura e sem desperdicios.
‘Commudancas constantes enovas
necessidades dos consumidores, a Pe-
tribuesta sempre embusca deatender
melhor seusclientes. Estamosrealizan-
doestudosdemercado paraidentificar
oportunidadesparalancarnovos produ-
tos e expandir maisanossalinhadeal-
cool,demonstrandoaindamaisonosso
compromissoem oferecer solugdesino-
vadores e de mais qualidade para nos-
sosconsumidores’, finalizaadiretora.®

Industria esta sempre em
busca de maneiras de atender
melhor seus clientes



E TETRAAA!

Pelo 4° ano consecutivo,
a PETRIBU é a marca
mais lembrada pelos

pernambucanos.

Nosso alcool € o que tem maior
credibilidade no mercado e no coracao

dos pernambucanos.
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SHOPPING RECIFE E MAIS QUE
REFERENCIA DA ZONA SUL

a FUNDADO EM 1980,
MALL SE DESTACA
POR DIVERSIFICACAO
DE OPERACOESE
MAIS DE 450 LOJAS

primeiromall de Pernambu-

co,fundadoem7 de outubro

de1980,naopoderiaterrece-
bido outronome quenao oda capital per-
nambucana. Talvez este seja um dos fa-
tores que colaboram para o reconheci-
mento do Shopping Recife como o me-
lhor de sua categoria na edi¢cao 2024 do
Marcas Preferidas, mas certamente nao
éaunicarazao.

Desde sua criacao, o Shopping Re-
cifeencabecouaexpansdo do comeér-
ciona capital efoi peca central parafa-
zer do bairro de Boa Viagem um eixo
socioecondémiconaZona Sul da cida-
de.Hoje, o estabelecimento conta com
mais de 450 lojas, um polo gastrono-
mico composto por 90 operacdes do
setor dealimentacao,alémdel4 salas

de cinema(incluindo sesstes comtec-
nologia Imax), se tornando uma das
principais op¢des para compras, la-
Zer e culinaria na capital.
Emsuaestrutura, o ShoppingRecife
também possuium centromeédico, um
parquepetaoar liviecom1400m?eo
Jardim Gastro, que é um espaco aber-
to - no Parque de Esculturas do mall -
com 1900 m? que oferece gastrono-
mia e musica ao vivo aos consumido-
res. A gama de servicos atrai mais de
60mil clientesdidrios para o shopping.
Deacordocomagerentede Marketing
doShoppingRecife, MariucheIsmerim,
afinalidadepor trasdosinvestimentos,
em oferecer umespaco taodiversifica-
do,éparafazer domallaprincipal esco-
lha daregiao para todo tipo de ativida-
de ou necessidade. “Queremos conso-
lidar o Shopping Recife como um life-
center na cidade, proporcionando, aos
nossosclientes, diferentes experiéncias
delazer,alimentacdo, entretenimentoe,
ainda, saude ebem-estar,todasnomes-

las principais area:

molocal. ORecife MedCenter vempara
complementar ainda mais o empreen-
dimento,comum complexodesaudee
bem-estar multidisciplinar e multipro-
priedade de alto padrao’, afirma.

Principalinvestimentodoshopping, o
novoMedCenter tem previsaodeinau-
guracaoapenaspara 2026, masomall
segue contando comnovidadesanoa
ano.Para 2024, 0 Shoppingdeve seguir
promovendoeventos culturaisaosmol-
desdofestival Abril Cultural, com pro-
gramacao de eventos valorizando gas-
tronomia, musica, teatro e artesanato,
além da abertura de novaslojas.

‘Até ofimdoano, teremos um calen-
dario completo com eventos, novas
experiéncias e novas operacoes. En-
tre essas, podemos destacar a Dream
Store, loja licenciada da Disney e Mar-
vel,com produtos oficiaisdasmarcase
ambientesinterativos;aRay-Ban,aBa-
yard e aHavanna, que estdo com con-
trato assinado e devem abrir até o fim
de 2024’ revelaIsmerim®

THIAGO MEDEIROS




A NOSSA CONEXAO
COM PERNAMBUCO
VEM SEMPRE

EM PRIMEIRO LUGAR.

E com muito orgu|ho que somos o shopping favorito
dos pernambucanos no prémio Marcas Preferidas 2024,
do Diario de Pernambuco. Agradecemos a todos

que fazem parte dessa conquista.

W i ©

SHOPPING
RECIFE

CONEXGES
REAIS
COM VOCE,



VAREJO

aSAO 38 LOJASNO
BRASIL ATUANDO COM
E-COMMERCE, VAREJO
FiSICO, DISTRIBUICAO
E CORPORATIVO

om 33 anos de mercado e 38
c lojasespalhadas peloBrasil,a

Nagem € eleita, maisumavez,
amarca preferida dos pernambuca-
nosno segmento de Lojas de Informa-
tica. Definida como umaempresamul-
ticanal, o empreendimento atua nos
departamentos de e-commerce, va-
rejofisico, distribuicao e corporativo.

Fundada em 1988 e liderada pelo
presidente Halim Nagem, arede delo-
jas tem como missao o ato de comer-
cializar produtos e servicos de quali-
dade, que atendam as necessidades,
0s desejos e as expectativas de seus
clientes. Hoje, a Nagem trabalha com
mais de 150 marcas. Além disso, dis-
poede 22.000 m?paraarmazenagem
nos centros de distribuicdo no Reci-
fe, Salvador, Fortaleza, Espirito San-
to e Sao Paulo.

A Nagem conta com mais de dois
mil colaboradores e uma estrutura
de tecnologia da informacao (TD pa-
ra proporcionar maior agilidade e se-
gurancanascompras. Tudoissopara
disponibilizar cerca de seis mil itens,
entre produtos de informatica, telefo-
nia, eletrénicos, papelaria, games, ele-
troportateis e eletrodomeésticos, nos
seus mais diversos canais de vendas
elojasfisicas. Ao defender o slogan ‘A
gente entende, a gente vende”, a em-
presa busca oferecer solucoes sob
medida para empresas, vantagens
paraquemrevende e confianca para
quem compra.

Paradar conta de tantos produtos, a
loja busca estar presente nos mais di-
versosmercados. No corporativo, sao

MARCAS PREFERIDAS|DIARIO DEPERNAMBUCO

— —— Halim fundourede que hoje trabalha com mais de 150 marcas

NAGEMEA
PREFERIDA EM
TECNOLOGIA

mais del00 pessoas paraatendimen-
tonacional, entre vendedores, geren-
tesde negocios e gerentes de vendas,
proporcionando vendas diretas pa-
ra empresas de todos 0s segmentos,

Centros de
distribuicao

ficam no Recife eem
mais quatro capitais

sendo ela pequena, meédia ou gran-
de empresa.
Noramodadistribuicdo,saomaisde
70 colaboradores em cidades estrate-
gicas paraatender commaior agilida-
deanecessidade e a entrega dos pro-
dutosaos clientes. Para o varejo,sao 38

lojas fisicas espalhadas pelo Nordes-
te, oferecendo produtos para casa, en-
tretenimento e escritorio. Eno e-com-
merce, oferecem uma plataforma con-
fiavel e de exceléncia para que o pu-
blico faca compras com seguranca.

Adaptadaaonovomomentode con-
sumo,aempresa temadotado estraté-
gias,como personalizacao de ofertase
conteudos,além dofocona experién-
ciadocliente. Tambémhainvestimen-
tosconstantesdoempreendimentoem
logistica, automacdo etreinamentoda
equipe. E ndo visando apenas rendi-
mentos,aNagem concentraseus esfor-
cos em medidas socioambientais ao
apoiar diversos projetos como Porto
Social, Transforma Brasil, Atitude, Li-
de, entre outros.®

MELISSA FERNANDES/ DIVULGACAO



Melhor que!‘er ,_
lembrada é ser
a preferida 9 vezes
consecutivas.

Permanecemos no 12 lugar na categoria Lojas de
Informatica do Prémio Marcas Preferidas 2024.

Aos pernambucanos, nosso agradecimento especial.
E uma honra fazer parte da histéria de voceés.

[

Wit NAGEM'

DIARIM cPERNAMBUCD

fO v D in
nagem.com.br
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a REDE DE FARMACIAS
DE MANIPULACAO
TEM COMO OBJETIVO
ACOLHER BEM SEUS
CONSUMIDORES

ransformar a saude e a vida

T daspessoas.Este é o proposi-
to da Roval, farmacia de ma-
nipulacao que completa 35 anos de
existéncia em 2024. Fundada no Re-
cife,em1988,a empresa atingiu, neste
ano, 80 lojas no Nordeste, proporcio-
nando umimpacto positivonaterapia
depacientesdetodaaregido.Seus ser-
Vicos promovem, ainda, uma melhor
adesdo ao tratamento pelo aumento
do conforto posologico, além de pro-
por alternativas terapéuticas comple-
mentares com evidéncias cientificas.
Investindo em ciéncia, tecnologia

e Inovagao para que 0s processos de
manipulacao atendam todas as exi-
géncias sanitarias, ético-profissionais
etécnicas,aRoval tem como principal
objetivo acolher o consumidor, con-
fiante de que a terapia comeganobal-

ROVALFAZ35ANOS
COM 80 LOJASNA
REGIAO NORDESTE

cdo.Ouseja,apartirdo pedido dome-
dicamento, e nao com o inicio do tra-
tamentoemsi.

“Nos defendemos a promocao da
saude’, explica Charles Tokarski, CEO
damarca. “Comofarmaciademanipu-
lacao, recebemos uma receita de um
prescritor, de um profissional de sau-
de, para poder, depois disso, manipu-
lar os medicamentos. O n0sso nego-
cio é amanipulacao de medicamen-
tos,0nosso foco,onosso trabalho. En-
tao, euacredito que essas coisas asso-
ciadas, essa repeticao dessa mensa-
gem durante todo esse tempo e com
aaprovacdo dos consumidores, a so-
madisso quetrouxeparaagenteaale-
griadereceber essa premiacdo, dere-
ceber esse destaque”.

No ultimo ano, a companhia inves-
tiu em comunicacao digital, desco-

DIVULGACAO

brindo um novo jeito de conversar
com o consumidor. Muita energia foi
colocada nestes impulsionamentos,
garantindo que a marca alcancasse
seu publico, com uma conexdo cada
vezmelhor.

Levando o atendimento personali-
zado da companhiaaindamaisalém,
aRoval Pet nasceu com o objetivo de
ser umafarmacia de manipulacao ex-
clusivamente veterindria, que visa ofe-
recer alternativas farmacéuticas dife-
renciadas, que viabilizem a adesao e
0sucesso no tratamento de animais.

Assim, sendoademandarelaciona-
daaseres humanos ou aosbichos de
estimacao, o olhar da Roval esta vol-
tadopara o cliente, prestando atengao
nassuasexpectativasebuscando en-
tender de que forma é possivel contri-
buir para que ele alcance o tratamen-
todo qual precisa. ‘Eu considero essa
como a atividade principal da marca.
Nostratamosisso com muita forca, te-
mos muitas camadas comerciais pa-
ragarantir essa entrega emalta quali-
dade.Esse, com certeza, é umdiferen-
cial’, enfatiza Tokarski.®

Tokarski sintetiza:
“No6s defendemos a
promocao da saude”
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2024

PREFERIDAS

UM
CUIDADO
QUE
MARCA

E por isso que a Farmacia Roval de

Manipulag¢do é a marca preferida do povo

guando o assunto é cuidar da saude.

\- FALE CONOSCO

ROVAL L

FARMACIA DE MANIPULACAOD ROVAL

www.farmaciaroval.com.br



VAREJO

OTICAS DINIZTEM
EXCELENCIA NO
ATENDIMENTO

onstruidadurantetrésdécadas

ereconhecidadiaaposdia,are-

de OticasDiniz éafavoritados
pernambucanos por oferecer produ-
tosesolucoeseficazes e diversas. A au-
toridade da empresa reflete no respei-
to e na confianca do consumidor, bem
COomo na cautela com a saude visual
dos clientes, utilizando produtos de al-
ta qualidade e tecnologia. Presente em
todas asregides do Brasil com umare-
de de 1206 unidades, a empresa esta
no coragdo enamente dos pernambu-
canos, que se veemacolhidos comum
atendimento exemplar e pecas dame-
lhor qualidade disponiveis no merca-
donacional einternacional.

Adiretorafranqueada Jacqueline Bra-
gacompartilhaque nesteano,amarca
buscamanter os projetosiniciados em
2023, sustentando seu crescimento e
se relacionando com o publico de for-
ma consistente, com ofertas atrativas
e um portfolio diversificado. Além dis-
s0,aempresa pretende expandir a pre-
senca damarcaapartirdaaberturade
unidadesem diferentesregideseforta-
lecer a experiéncia do cliente, desde o
atendimento até a entrega de produtos
e servigos de alta qualidade, garantin-
dosuasatisfacao.

Neste ano,a Dinizlancou a Sustenta-
bilidadii Collection,damarcaexclusiva
Dii Collection, na ExpoOptica2024.“Ob-
tidaapartir de garrafasPET pos-consu-
mo,aSustentabilidadii Collection €100%
reciclada. Esse processoreduzsignifica-
tivamente o consumodeaguaem90%

MARCAS PREFERIDAS|DIARIO DEPERNAMBUCO

easemissoesde COZ2em70%,emcom-
paracaocomaproducaodeplasticocon-
vencional. Além disso,ambos osmate-
riais utilizados atendem aos mais exi-
gentes padroes de qualidade, garantin-
dodurabilidade eresisténcia’, afirmaa
diretora. NoRecife, inauguroualojaex-
clusiva Prime no bairro do Espinheiro.
Além disso, outras unidades classicas
estdo previstasaolongo doano.

Hoje, com um publico diverso, a em-
presa esta sempre conectada com as
varias geracdes. Segundoadiretora, 0s
clientes da Geracao Z valorizam a ino-
vagdo e buscam constantemente por
novidades. “Por isso, é essencial ofere-
cer produtos e servicosalinhados com
astendénciasatuais,como oculoscom

a REDE E FAVORITA
DOS PERNAMBUCANOS
POR OFERECER
PRODUTOS DE

ALTA QUALIDADE

NO MERCADO

designsmodernosetecnologiaavanca-
da’ explica. Segundo ela, a marca ado-
ta estratégias diferenciadas para cada
grupo, visando atender as suas expec-
tativasenecessidades especificas, seja
atravésdeinovacgaoetecnologiaparaa
GeracaoZ,oudeatendimento persona-
lizadoeprodutosfuncionais paraafaixa
etariade 60+ Acreditamos que este se-
ja o caminho certo paraatender de for-
ma eficiente o mercado 6ptico’, conta.
Admirada por seus clientes, querida
Or Seus parceiros e inspiradora para
seuscolaboradores,aDiniz € maisuma
vez, valorizada pelos pernambucanos,
queenxergamnaempresaoalinhamen-
toentrequalidade, acessibilidade, bele-
7a,Inovacgao e exceléncia.®

— —— NoRecife, marca inaugurou loja Prime no bairro do Espinheiro
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Ha 32 anos cuidando do
nosso olhar preferido: o seu.

Em 2024 fomos eleitos, mais uma vez,
como a oética que o recifense prefere.

Muito obrigada, Recife! v

DINIZ: EEdiniz QP
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HOSPITAL PORTUGUES E MAIOR
COMPLEXO HOSPITALARDO NE

= MARCO MAIS RECENTE
EINTEGRACAO A REDE
EINSTEIN DE ONCOLOGIA
E HEMATOLOGIA

4168 anos,oReal Hospital Por-
H tugués(RHP)temsidoumape-
ca fundamental na vida dos
pernambucanos, marcando presenca
desde onascimento até os momentos
mais complexos da jornada de saude
deseuspacientes. Reconhecido como
amaior e melhor instituicao de sauide
do Nordeste, o Hospital Portugués se
destacaespecialmentenaareade On-
cologiaeem casosdealtacomplexida-
de, oferecendo cuidados de exceléncia
e tecnologia avancada.
ArecenteintegracdoaRedeEinstein
de Oncologia e Hematologia represen-
taummarcosignificativoemsuatraje-
toria. Estaparceria estratégica visadis-
seminar conhecimentos e praticasde
gestdo, elevando aindamais o padrdo
de atendimento e possibilitando que
pacientes de Pernambuco e de esta-
dos vizinhos recebam tratamento es-
pecializado sem necessidade de des-
locamento para outraslocalidades.
ORHP éomaior complexohospitalar
do Nordeste, contando com 802 leitos
emaisde seismil colaboradores dedi-
cados. Ofereceumagamacompletade
servicos de sauide, desde analises cli-
nicasaté cirurgias complexas e atendi-
mentosde emergéncia, consolidando-
-5e como um centro de referéncia na-
cional Em2024,aunidade de saudefoi
escolhidanovamente pelos pernambu-
canos na categoria “Hospital Particu-

e——

lar” do prémio Marcas Preferidas, pro-
movido pelo Diario de Pernambuco.

‘Acreditamos que nosso maior patri-
maonio sao nossos colaboradores e cor-
poclinico,quesededicamdiariamente
aproporcionar omelhor acolhimentoe
tratamento aos nossos pacientes’, des-
taca AnaPatricia Couto, gerente de Mar-
keting. Esse compromissoserefleteem
certificacdesinternacionaisrenovadas
anualmente, como JCI, PADI e World's
Best Hospitals, garantindo padroes de
qualidade reconhecidos globalmente.

Sobumanovagestdo,aunidade tem
passado por uma significativa moder-
nizacdo e expansao nos ultimos anos.

Ana Patricia: colaboradores e corpo clinico sao maior patriménio

ComaparceriacomoEinstein, o hospi-
taltem um plano de investimentos de
maisdeR$100milhdes destinadosao
segmento oncologico,incluindoacons-
trucao de umnovo pavimento de con-
sultérios e obrasdeinfraestrutura, que
visam oferecer ainda mais conforto e
qualidade aos pacientes.

“Estamos comprometidos em seguir
crescendo eaprimorandonossos servi-
¢os, sempre com foco namelhor expe-
riéncia paranossos pacientesenaexce-
léncia clinica’, ressalta Ana Patricia. De
olhonofuturo,0RHP sereafirmacomo
um centro de referéncia na area, com
tradicao, inovacao e compromisso. @

- —
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NO REAL HOSPITAL PORTUGUES i
EXISTEM VARIAS ESPECIALIDADES.
A PRINCIPAL DELAS E CUIDAR DE VOCE.

Real Hospital Portugués. \Vencedor do prémio Marcas Preferidas
do Diario de Pernambuco, na categoria Hospital Particular.
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SAUDE

HOPE INVESTE NA SAUDE
DOS OLHOS HA 70 ANOS

s HOSPITAL CONQUISTOU MARCO INEDITO: FICOU EM 1° LUGAR
NO MARCAS PREFERIDAS PELA NONA VEZ CONSECUTIVA

onsolidado comoreferénciano

c polode satdenacional, o Hos-
pital de Olhos de Pernambuco

(HOPE) investe no cuidado da saude
de olhos,ouvidos, nariz, garganta e ou-
trasareasha70anos.Em 2024, ainsti-
tuicao conquistou ummarco inédito:
foi eleita pelos pernambucanos como
favoritana categoria Hospital e Clinica
de Olhos pela nona vez consecutiva.
Para um dos socios-fundadores do
hospital, Marcelo Ventura, ¢ uma satis-
facao comprovar, atraveés dosresulta-
dos,que os cuidados e os tratamentos
oferecidos pelainstituicao apresentam
um impacto positivo na vida de seus
pacientes. ‘Sempre foi nosso objetivo
que o HOPE viesse em primeirolugar
namente da populacdao quando o as-
suntofosse saude ocular’,comemora.
“Essa conquista faz tirar do papel es-
Senosso proposito, tornando realida-
de.Queremos continuar melhorando
em cada setor eaperfeicoandonossas
operac¢des para que possammos seguir
sendoreferéncia e transformando vi-

f"/t‘-h
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dasatraveés do que fazemos”.
Paramanter a qualidade do atendi-
mento, 0 HOPE investe constantemen-
te em treinamentos internos para os
colaboradores, com o objetivo de pre-
para-losemotiva-losnasmaisdiversas
areassociais e profissionais. Comisso,
deacordo com Marcelo Ventura, nofi-
nal do dia, todos entenderao que de-

verao lidar com todo e qualquer tipo
denecessidade de diversos pacientes.

Odiretor acredita que a escolha do
publico esta relacionada a mais uma
dasacoesrealizadaspelohospital, prin-
cipalmente com o Conselho de Clien-
tesorganizado pela Ouvidoria. O intui-
to do programa ¢ receber feedbacks
dos pacientes para aperfeicoar cada

DIVULGAGAO
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vez mais seus atendimentos e prati-
cas. “Sao 70 anos inovando e se rein-
ventando,buscando estar umpassoa
frenteem cadadécada vivida’ explica.

Na busca incessante para oferecer
o melhor atendimento, a instituicao
recebeu o certificado de Padrao In-
ternacional Qmentum em 2021, pas-
sando a ser o unico hospital de olhos
do Norte e Nordeste a contar com tal
certificacao. A acreditacao represen-
ta o atendimento e os procedimen-
tos com padrdo de exceléncia de pri-
meiro mundo.

Neste ano,0 HOPE investiu em uma
grandereformana ala de Pediatria. O
planejamento visou apresentar umes-
paco ainda mais aconchegante, orga-
nizado e qualificado, nos minimos de-
talhes, paramelhor atender asneces-
sidades dos pacientesnas duas espe-
cialidades ofertadas pela instituicao
(oftalmologia e otorrinolaringologia).

Além dasinovacoes na Pediatria, o
setor de Plastica ganhouumnovo La-
ser CO2. “Tudoissofoi cuidadosamen-
te planejado e estamos muito empol-
gados com esse Novo ciclo em nossa
trajetoria. Quem ja éreferéncia emsau-
de ocular sabe comorealcar abeleza
dosolhos’ finaliza Marcelo Ventura. @

Marcelo Ventura quer aperfeicoar
ainda mais as operacdes para
seguir transformando vidas
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PROTECAO DE TODOS

E COM A VACCINE

s CLINICA APOSTA EM SE CONSOLIDAR COMO
POLO DE ATUALIZACAO E PESQUISA EM VACINAS

matividadehaquase30anose

E atuandoemtodaaRegidao Me-
tropolitana do Recife, a Vacci-
nefoieleita, maisumavez,comoame-
Ihor Clinica de Vacinac&o no Prémio
MarcasPreferidas2024. O objetivodes-
ta empresa € se consolidar como um
polodeatualizacao e pesquisaemva-
cinas paratodasasidadese publicos.
‘Quando a gente vacina alguém, a
gente nao protege so aquela pessoa ou
aquela familia, mas diversas pessoas
que entram em contato com ela. Esse
€0nosso DNA, que mostramosna cli-

nicaeforadelatambém,nasacoesde
extensdo’, declara o pediatra Eduar-
do Jorge, diretor técnico da Vaccine.

Paramanter aexceléncianaareade
saude,a empresa tem planejado bem
Seus proximospassos. ‘Estamosinves-
tindo em tecnologia: para o cartao de
vacinas digital e a analise virtual do
calendario de vacinas. Também au-
mentaremos nossa frota de veiculos
para atendimento domiciliar’, deta-
lha o médico.

Focados em construirumfuturode
qualidade,a Vaccine agradece oreco-

DIVULGAGAO

— Pediatra Eduardo
Jorgeressalta investimentos em
tecnologia, como o cartao digital

nhecimento, como a preferida do pu-
blico pernambucano, por maisumano
nesse segmento da saude.

“Vamos continuar dando g
nosso melhor, fazendo va-

ler a confianca querecebe-

mos, como verdadeiros es-
pecialistas em vacinacdo’,

arremata Eduardo Jorge. @

Tem gente
chamando outras
clinicas de Vaccine.
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EDUCACAO

a PRESENTE NO RECIFE,
ALDEIA, CARUARU,
PETROLINA E JOAO
PESSOA, JA SAO MAIS
DE CINCO MIL ALUNOS

om28anosdeatuacdaonomer-
c cado, o Colégio GGE foi eleito

como o preferidodos pernam-
bucanos,em 2024, na categoria Esco-
la Particular do Prémio Marcas Prefe-
ridas. Ainstituicdo, que comegou com
apenas uma sala de aula e cerca de
dezalunos, quando se chamava ape-
nas Grupo Génese de Ensinono bair-
ro de Boa Viagem, na Zona Sul do Re-
cife, é consolidada como uma dasrefe-
rénciasem educacaonoestado. Atual-
mente,0 GGEmantém unidadesnaca-
pital pernambucana, além de Aldeia
(em Camaragibe, na Regido Metropo-
litana), Caruaru, Petrolina e Jodo Pes-
S0a, somando mais de cinco mil alu-
nos, que cursam da Educacao Infan-
tilao Ensino Médio.

O colégio conta que realiza melho-
rias constantesemsuaestruturaeno
curriculoacadémico para oferecer aos
seusalunos(aquem carinhosamente

L ———— Grupo planeja seguir crescendo para mais cid
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GGE SE DESTACA
ENTRE ESCOLAS
PARTICULARES

chamadefamilia)aexcelénciaemedu-
cacaoeumasolida preparacao paraa
vida.Uma dasnovidadesrecentes do
colégio fol ainauguracao da unidade
em Petrolina, em fevereiro deste ano.
Onovoespaco possuimaisde seismil
metros quadrados.

A instituicao tem como missao pre-
parar osalunos paraanovaeradaedu-
cacao, assumindo um papel funda-
mental na construcao do futuro e na
formacao de cidadaos conscientes de
seus deveres. Periodicamente, novos
projetos sao prototipados e validados
parafomentar o engajamento social e
ambiental em toda a comunidade es-
colar. O Clube do Impacto, por exem-
plo, € uma proposta que une jovens,
com o proposito de impactarem posi-
tivamente a sociedade, comideiasino-
vadoras e de sustentabilidade.

‘Alémde doacoes, o Clube doImpac-
to promove também rodas de conver-

ades do Nordeste do pais
e

=

sa em escolas publicas da Regidao Me-
tropolitana do Recife, com a nutricio-
nistado GGE e com atividades Iudico-
Tecreativas sobre alimentacdo sauda-
vel’ completa Sybele Barros, diretora
do GGE Parnamirim.

A exceléncia em oferecer um ensi-
no de qualidade se reflete nos nume-
ros. Colecionandoresultados expressi-
vos, somente em 2024, 0 GGE acumu-
lou308 aprovacdes de alunos em uni-
versidades publicas em Pernambuco,
sendo omaior indice deaprovacaodo
estado.Eainda: 117 aprovados do Vesti-
bular Seriado 2024 da UPE, além de 26
aprovacdes internacionais.

‘O Prémio Marcas Preferidas €, sem
duvidas, um excelente indicador de
que estamos no caminho certo. Endo
somenteisso. Traztambémumaimen-
saalegriaaorevelar umafortelealdade
dopublicoanossamarca’, finaliza Lou-
rencoRezende, CEOdo Colégio GGE.®

RAFAEL VIEIRA/ DP FOTO
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EDUCACAO

UNICAP E RECONHECIDA POR
EXCELENCIA EINOVACAO

s INSTITUICAO TEM
COMO MISSAO FORMAR
PROFISSIONAIS
QUALIFICADOS, ETICOS
E CIDADAOS

undada em abril de 1943, ini-
F cialmente comoFaculdadede

Filosofia, Ciéncias e LetrasMa-
noeldaNobrega, a Universidade Cato-
lica de Pernambuco chegou aos seus
80anos de existéncianao somente si-
tuadano Nordeste, mas voltada para
ele. Ao longo do tempo, a instituicao
de ensino superior, cuja missao é for-
mar profissionais qualificados, éticos
e cidadaos, graduou mais de 100 mil
alunos e, atualmente, oferece 46 cur-
sosde graduacao, sete delesnamoda-
lidade Educacéo a Distancia (EaD). A
Catdlica conta também com 10 progra-
masde pos-graduacao Stricto Sensue
inumeros cursos Lato Sensu.

Seus alunos sao incentivados a as-
sumir papeis de protagonistas ativos
emsuas propriasjornadas de aprendi-
zado, inseridos em um ambiente que
valoriza a pratica, a solugao de pro-
blemas reais e a aplicacao do conhe-
cimento adquirido. Com isso, a Cato-
lica gera alta taxa de empregabilida-
de paraseus egressos.

Alémdisso, 0s projetos pedagogicos
dos cursos oferecidos pela Unicap sao
cuidadosamente concebidos para ir
além do mero acumulo de conheci-
mento técnico, se propondoa cultivar
ashabilidades essenciais para o suces-
sondoapenasno ambiente profissio-

MARCAS PREFERIDAS|DIARIO DEPERNAMBUCO

DIVULGACAO
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— —— Reitor enfatiza estimulo ao receber reconhecimento da sociedade

nal, mas também na vida cotidiana.
Inspirada no humanismo e na pe-
dagogiajesuita, a universidade conta
comum programadebolsas deinclu-
saosocial eracialna graduacao e pos-
-graduacao. Ela oferece, ainda, o Uni-
cap Prata - conjunto de agbes destina-
doapessoasapartirdos50 anos que
incentivaoacessoouretornoassalas
de aula de ensino superior.
Avocacao comunitariadaUnicapse
concretizaemdiversos projetos de ex-
tensaonaRegiao Metropolitana doRe-
cife,que contam coma participacaode
professores, funcionarios e alunos, que
atuam como bolsistas ou voluntarios.
A instituicdo reconhece também a
urgéncia da questao socioambiental,

realizando acoes e eventos voltados
paraotemaatravésdoInstituto Huma-
nitas Unicap IHU) einvestindono La-
boratério de Inovacao paraMudangas
Climaticas e Sustentabilidade (Limcs).
‘Receber essereconhecimentodaso-
cledade pernambucanacomoaimarca
preferida entre asinstituicoes de ensi-
no superior muito nos orgulha e ¢ um
importante estimulo. Mas é também
uma grande responsabilidade conti-
nuarmos marcando a sociedade com
aquilo que a gente sabe fazer de me-
lhor, que éaeducacao, edamelhor for-
ma possivel, que € a exceléncia que a
Unicap tem demonstrado comprova-
damentenessesseus80anos’, destaca
oreitor, padre Pedro Rubens. m
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A Universidade preferida dos pernambucanos
esta no coracao do Recife ha mais de 80 anos.
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GRAU TECNICO
TRANSFORMA
VIDA DAS PESSOAS

om 15 anos de histéria, o Grau
Técnico € uma instituicao de
ensino genuinamente pernam-
bucana, feita por pernambucanos. Em
2024,amarca se consolida comorefe-
rénciano cenarioeducacional pernam-
bucano e brasileiro ao conquistar, pe-
lo terceiro ano consecutivo, o 1° lugar
dacategoria Curso Preparatorio/Técni-
co do Prémio Marcas Preferidas, reali-
zado pelo jornal mais antigo da Ame-
rica Latina, o Diario de Pernambuco.
“Temosumagratiddaoenormepelopo-
VO pernambucano, que sempre valori-
ZOUNOSSO proposito:ode transformar a
vidadaspessoaspormeiodaeducacao’
revela o diretor darede, Ruy Mauricio.
Aototal,saomaisdelO0unidadesem
funcionamento espalhadas por 23 es-
tados brasileiros e no Distrito Federal,

—— e

Unidé&éstém agéncia de emprego para

facilitar entrada no mercado de trabalho

=

e e

P e S

além de uma impressionante quanti-
dade demaisde 170 mil alunos ativos.
Em Pernambuco, possui 12 unidades,
e o reconhecimento da educacao de
qualidade, da inovacao e da transfor-
macao sao ainda mais evidentes.
Amissaodo centrode ensino € unir
educacao e profissionalizacéo, abrir ca-
minhos para oportunidades que be-
neficiem oindividuo e o coletivo,com
orientacdo profissional eumainsercao
social, por meio de conhecimentos esti-
muladores e operadores deinovacoes
nasociedade. Porisso,cadaunidadeda
instituicao abrigaumaagénciade em-
prego, facilitando a transicao dos alu-
nos para o mercado de trabalho.
Assim, osalunostémaoportunidade
deaplicar conhecimentos tedricosem
laboratorios enas visitas as empresas,

PRISCILLA MELO/ DP

s ATRAVES DA
EDUCACAOE
PROFISSIONALIZACAO,
EMPRESA CONQUISTOU
PREMIO PELO 3° ANO
CONSECUTIVO

acompanhadas por profissionais. Tu-
doparase preparar, cada vezmais, para
osdesafioseasdemandasque surgem
diariamente no mercado de trabalho.
Atualmente, o Grau Técnico oferece
30cursos,abrangendoareascomo Ges-
tao de Negocios, Saude, Meio Ambien-
te, Seguranca, Infraestrutura, Controle
e Processos Industriais, Informacao e
Comunicacao. Aolongodosl3anosde
atuacao, o curso ja encaminhou mais
de 100 mil alunos para o mercado de
trabalho por meio de suas agéncias.
Mesmodiantedasdificuldadescoma
pandemia, crisesfinanceirasehorarios
restritos dos alunos, a instituicao man-
teve 0 seu compromisso com a educa-
caoeaprofissionalizagao. Paraofuturo,
ainstituicdo planejaexpandir suaoferta
de cursos e polos de ensino superior. @

Relacdes humanas através do
dialogo e dajuncao de interesses;
Preservacaoda vida com
orespeito ao individuo e
aomeio ambiente;
Atualizacao continua e qualidade
nasrelacoes interpessoais;
Parcerias coma comunidade
em acgoes, projetos e eventos;
Inovacoes tecnologicas
para educacdo;
Estimulo ao desenvolvimento
das potencialidades do aluno;
Respeito a diversidade ideologica

e sociocultural.
L [



VOCE ESCOLHE
0 GRAU,
EOMERCADO
ESCOLHE VOCE.

0 Grau transforma sonhos em realidade. E essa & uma das r‘azﬁes que fazem o Grau ser uma das
marcas premiadas em 1° lugar no Marcas Preferidas, do Didrio de P

TECNICD |

o

« Mais de B0% dos alunos que fazem nossos cursos conseguem empregn nr.l mercaﬁa de trabalho.

» Cada unidade do Grau tem uma Agéncia de Emprego, que aproxima os alunos de centenas de
empresas a procura de profissionais especializados.

» 0 Grau é a maior rede de ensinos técnico e profissionalizante do Brasil, além de oferecer também
a Faculdade EAD.

Por tudo isso e muito mais, todos os que fazem o Grau se enchem de alegria e satisfagao por
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conquistar esse prémio tao importante, ano apos ano.
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ARMAZEM CORAL VAI
MUITO ALEM DAS TINTAS

a COM 60 ANOS DE
MERCADO, SAO 24
LOJAS PARA ATENDER
DIARIAMENTE 20

MIL PESSOAS

oder construir oureformar um
P cantinho parachamar deseu
€ 0 sonho de muitas pessoas.
Mas paraisso, claro, é necessario con-
tar comumaloja de materiais de cons-
trucdo.Enestemomento que,em 2024,
ospernambucanoslembramimediata-
mentedele:o Armazém Coral, que che-
ga ao primeiro lugar da categoria Loja
de Material de Construcao do prémio
Marcas Preferidas por mais um ano.
Hoje sdo mais de 60 anos de atua-
caonomercado e 24 1ojas espalhadas
pelaRegido Metropolitana doRecife. A
empresa conta com mais de 1.500 co-
laboradores para atender cerca de 20
mil pessoas que circulam diariamente
por essas unidades, comercializando

— — Rede comercializa 1tens de eletrlca, hldraullca, plSOS telhas, ferramentas e muito mais

cerca de 30 militens por més.

Atradicdoque o Armazém Coral pos-
sui hoje remete a sua historia: no ini-
cio,em1961, o empreendimento - que
possuisuamatrizdesdeafundacdona
ruadas Calcadas, no coracao doRecife
- vendia apenas tintas. Atualmente, é
possivel encontrar produtos de elétri-
ca, hidraulica, pisos, telhas, ferramen-
tas e muito mais.

O Armazém Coral tem comomissao
oferecer asmelhores solucoes em pro-
dutosnosegmentodemateriaisde cons-
trucdoasentidades publicas ou priva-
das de qualquer ramo de atividade li-
cita, diferenciando-se pela qualidade,
atendimento e preco justo.

Seguindo esta premissa, a empresa
nao mede esforcos para conquistar
consumidores interessados em cons-
trucao, reformas e decoracao. E isso
se reflete nos investimentos. “Segui-
mosreformando variaslojas paralevar
maismodernidade, comodidade eno-
vos produtos que sdo anseios dosnos-

sosclientes’ afirma o presidente do Ar-
mazém Coral, Domingos Moreira Filho.

E para oferecer mais opcoes, desde
2023, arede tem apostado em produ-
tos para decoracao, jardinagem, areas
delazer, e ainda artigos para pets: um
segmento que apresenta umpotencial
crescimento,ndaoapenasnasunidades
damarca, masumatendénciaforteem
todo o pais. E junto as lojas fisicas, 0s
consumidores ainda tém a praticida-
de de fazer suas compras atraves de
e-commerce ou via aplicativo.

Com unidades do Armazém Coral
em Abreu e Lima, Camaragibe, Jaboa-
tao, Olinda, Paulista, Sao Lourenco da
Mata e, claro, no Recife, ter essa gran-
de abrangéncia € motivo de orgulho
paraaempresa, que celebra o prémio
Marcas Preferidas. “E um reconheci-
mento dos nossos clientes ao nosso
esforco em atender bem, de oferecer
precos justos, variedade de produtos
ecomodidade’,conclui Domingos Mo-
reiraFilho. ®

RUAN PABLO/ DP




Estamos imensamente gratos por
sermos escolhidos em primeiro lugar

pelos pernambucanos, na Categoria
Armazém de Construcao, do Prémio
Marcas Preferidas.

Conguistas como essa confirmam que
estamos na diregao certa do Nnosso
objetivo, que nao & apenas atender com
exceléncia, mas superar as expectativas
dos nossos clientes. Afinal, ser a marca
preferida de quem esta construindo
sonhos merece toda a nossa dedicagao.
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oque fazemos.

ARMAZEM CORAL

ACHAQUI

MATERIAIS DE CONSTRUCAO

armazemcoral.com.br
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— —— Com 140 anos de mercado, lojas da rede buscam inovacdes tecnoldgicas e sustentaveis para aprimorar servicos

m clima de celebracdo do seu
1400 aniversario,a Ferreira Cos-
tafoi, mais uma vez, eleita o ho-
me center queridinho dos pernambuca-
nosnoprémioMarcasPreferidas.Essahis-
tériateveinicioem1884, nomunicipiode

Garanhuns(PE),quandooempreendedor
imigrantelusitano Jodo Ferreirada Costa
fundou, em um pequeno armazem, um
negocio que seria referéncia no setor de
materiais de construcao.

Pouco depois de seu centenario, em
1989,aFerreira Costa deixouaquele pe-
quenoespacoepassouafuncionarem
uma sede de 13mil metros quadrados,
se estabelecendo comoamaiorlojado
ramo nas regides Norte e Nordeste. No
entanto,o home center so chegouaca-
pital em 1995, abrindo uma loja com
mais de 60 mil metros quadrados em
uma das avenidas mais movimenta-
das do Recife, a avenida Mascarenhas
de Morais, naImbiribeira.

“‘Eumreconhecimento extremamern-
te valioso paranos. Mostra que nossos
clientes confiam em nos para atender
todasassuasnecessidadesde constru-
cdo,reforma e decoracao,sabendo que
podemencontrar tudoemumsolugar.
Essereconhecimentoreforcanosso pro-
positodetransformar omundodecada
umnomelhor lugar paraseviver’,cele-
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FERREIRA COSTA
CONCENTRA TUDO
EMUMSO LUGAR

s HOME CENTER E LIDER NA CATEGORIA, COM
ITENS DE DECORACAO, CONSTRUCAO E REFORMA

braa gerente de Marketing e E-commer-
ce, Flavia Chiba.
Nosultimosanos,aempresadirecio-
nouinvestimentos paraofortalecimen-
tode suapresencanomercado do Nor-
te-Nordeste, protagonizados pela inau-
guracao da segunda loja no Vale dos
Barris, em Salvador (BA), cuja posicao
estratégica expandiu a capacidade de
atendimento da Ferreira Costa na re-
gido. Em Pernambuco, os planos para
umaampliacaodosservicosestaofoca-
dosnoCabodeSanto Agostinho,quere-
cebeu um novo centro de distribuicao
visando otimizar alogistica e a eficién-
cla operacional.
Abuscapelaexpansaodasoperacdes,
emnivelnacional,levaaFerreira Costa
aatravessar asfronteirasestaduaismais
umavez. “Temosplanosdeexpansaopa-

raFortaleza (CE) e Brasilia(DF).Embora
aindasemdatadefinida parainaugura-
¢do, essaslojas seraoimportantes para
aumentar nossacoberturageograficae
atender melhor nossos clientes nessas
regides’, conta Flavia Chiba.

A gerente garante que o crescimento
€ consciente, buscando inovacdes tec-
nologicasesustentaveis paraaprimorar
osservigosereduzir oimpactoambien-
tal. “No nosso laboratério de inovacao,
o FCx Labs, desenvolvemos solucdes
tecnologicas que otimizama comprae
processos internos. Nosso plano inclui
investimentosem tecnologias verdese
praticassustentaveis que visamreduzir
nossoimpactoambiental. Nossas unida-
descontamcomsisterna de energia so-
lar, gerandoautossuficiéncia energetica
dasoperacoes’ explicou. @

DIVULGAGAO
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12 LUGAR NA CATEGORIA HOME CENTER
MARCAS PREFERIDAS 2024.




CONSTRUCAO

Coralsetornousinénimode
A cor e vida. Numero um no
coragao dos pernambuca-

nos, é amaislembrada quando se fala
emtinta, resultado de umahistériade
sete décadas colorindo casas, escrito-
rios, prédios historicos e todo tipo de
construcao. A primeira fabrica de tin-
tas do Nordeste foi a Coral, inaugura-
daem 24 de janeiro de1968 no Recife.
Hoje,a Coral pertence amultinacio-
nalholandesa AkzoNobel - que, desde
2008, trabalha para oferecer ao mer-
cadobrasileiro umamarca que seja si-
nénimo de qualidade, inovagdo e sus-
tentabilidade. No Brasil,a empresa con-
tacom cercadel750 colaboradorese
cinco unidades fabris, duas delas pa-
rafabricacdo de produtos da Coral, lo-
calizadas em Maua (SP) e Recife (PE).
Hoje, um de seus principais desta-
queséa Coral Super Lavavel, tinta dis-
ponivel em mais de duas mil cores e
perfeita para quem tem a casa cheia
de vida: criancas, animais de estima-
¢do, visitantes e as sujeiras normais
do cotidiano. O produto agrega, aos
seus comprovados beneficios de an-
timanchas e repeléncia aliquidos, os
fatores antibacterianos e antimofos.
Comisso,nao seramais preciso esco-
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Ruschel destacarelacao bem préxima
com populacao local em diversas acoes

TINTAS CORAL
VEM INOVANDO
HA 70 ANOS

s MARCA E SINONIMO DE QUALIDADE E INVESTE
TAMBEM NO DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

lher entre beneficios: anova formula-
caoreuine todos.

Além da Super Lavavel, o verniz
Bem Estar Protecdo Antimosquito é
um produto exclusivo da AkzoNobel,
introduzido em 2022 e sem similar no
mercadobrasileiro. Eum grande alia-
dono combate ao mosquito Aedes Ae-
gypti, transmissor da dengue, zika e
chikungunya. O produto age por meio
de uma pelicula protetora, que pode
ser aplicada sobre qualquer tipo de
tinta de parede seca, nova ou antiga.

Em2023,aCoralinaugurou a primei-
raestacao solar no Brasil, na unidade
localizadanoRecife. Jaem 2024, a Ak-
zoNobel anunciou que todas as suas
fabricasna AméricaLatinaestao ope-
rando com eletricidade 100%renova-
vel. A abordagem para negocios sus-
tentaveis damultinacionalja visa con-
tribuir, em suas varias tematicas, com
aagenda globalrepresentada pelos Ob-
jetivos de Desenvolvimento Sustenta-
veldas Nacoes Unidas (ODS), queins-
pirasuas acdes e decisdes.

Deacordo com GuilhermeRuschel,
diretor geralda AkzoNobel para Tintas
Decorativas Brasil, a marca tem uma
profundaligacao comacidade doRe-
cife."Alémda fabrica, temos umarela-

cao que consideramos bem proxima
comapopulacaolocal, seja apoiando
acoes sociais por meio do nosso Mo-
vimento Tudo De Cor em comunida-
deseespacospublicos, seja eminicia-
tivas,como patrocinar elevar cor aes-
culturado GalodaMadrugada’,afirma,
aindalembrando-se do patrocinioda
Coral a Casacor local, maior mostra
de arquitetura, design e paisagismo
das Américas.

Ruschel ressalta a importancia da
premiacdo. ‘Estar novamente emuma
edicdaodo Marcas Preferidas e oreco-
nhecimento de nosso trabalho arduo,
detodoum time que atua para desen-
volver e ofertar osmelhores produtos
e solucoes’, finaliza Ruschel. m

DIVULGACAO



Resultado garantido
SRT A ou trocamos’ a tinta.
Coral

Porque certezaq, certeza

a=sagel sO Coral.

Conheca a Garantia Coral
para cor, acabamento e cobertura:

www.garantiacoral.com.br

*Consulte termos e condigdes.




MOURA DUBEUX CELEBRA
SOLIDEZ NOS NEGOCIOS

sEMPRESAE
CONSIDERADA A MAIOR
CONSTRUTORA DO
NORDESTEE A122NO
RANKING DO BRASIL

ommaisde40anosdeatuacao
c nomercado,a Moura Dubeux

chega em 2024 celebrando
mais uma conquista: os pernambuca-
noscolocaramaempresarecifenseem
primeirolugar na categoria Construto-
Ta, por mais umano,no PrémioMarcas
Preferidas. Considerada amaior cons-
trutorado Nordeste eal23doBrasil, se-
gundo levantamento da Informacoes
Técnicas da Construcao (INTEC) des-
teano, o empreendimento também co-
memoraaboa fase financeira.

“‘Em 2023, a Moura Dubeux teve o
melhor anodesuahistéria. Noano que
completou 40 anos, conquistou o seu
maior lucro.No consolidadode 2023,a
empresa encerrou o ano base comR$
1,6 bilhao em lancamentos, distribui-
dos em 15 projetos no total. Foram co-
mercializadosaproximadamenteR$1,5
bilhao em VGV (valor geral de venda)
Liquido’, destacaadiretora Comercial,
de Marketing e CX, Eduarda Dubeux.

Direcionada para os segmentosem-
presariais de primeira e segunda resi-
dénciaparameédiaealtarendas,aexe-
cutivarevela que a empresa esta ani-
mada com 0s projetos que estao em
andamento em 2024: “Neste ano, tere-
mosaexpansao danossanovaempre-
sa, a Mood, empresa focada na classe
meédia. Depois de ser lancada em Na-
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— — Eduardaressalta expansdo da Mood, braco focado na classe média

tal (RN) no ano passado, a Mood che-
gou este ano ao Recife e em Fortaleza
elogo chegara em Salvador. Além dis-
S0, teremos um ano com mais de dez
entregasdeempreendimentos’ revela.
A construtoratambémbusca deixar
umlegadonascidadesemqueatua,ao
desenvolver acbesde ASG(Ambiental,
Social e Governanca),executando pro-
jetoscomoaMD Social. ‘Nossofocotem
sidoaformacdodemaodeobraparaa
construcaocivil,comoobjetivodeau-
mentar aempregabilidade da popula-
caodoentornodasnossasobraseadi-
versidade dosnossos canteiros, jaque
incentivamosa participacaodemulhe-
resnas formacdes’, explica Eduarda.
A diretora ressalta também o com-

promissoambiental daempresa. ‘Des-
deaconcepcaodoprodutoatéaentre-
ga, passando pela construcao, temos
acoes especificas para diminuir oim-
pacto do nosso negocio e contribuir
com o meio ambiente”, ressalta.
Consolidadanomercadodeincorpo-
racaoeconstrucaocivildopais,aMoura
Dubeux agradece alembranca e a pre-
feréncia do publico em 2024. “E um or-
gulhomuito grande estar entreas mar-
cas preferidasdos pernambucanos.Isto
éumtrabalhode consisténciacomfoco
nocliente, naosé emPernambuco, mas
também nos outros seis estados que
atuamos. Por isso, buscamos que esse
reconhecimento dure por mais e mais
40anos’ arremata Eduarda Dubeux. @
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‘em 1° lugar
no coragao
pernambuccm

Sabemos que cada lar € mais .. S
do que paredes de concreto. '

E onde a vida acontece.

Entendemos a importancia
de cada detalhe nessa realizagao.
E nos dedicamaos, todos os dias,

para oferecer a melhor experiéncia

e o melhor produto, criando espacds

que vao abrigar novas memaorias.

Por'mais um ano, agradecemos
o reconhecimento e a confianca
em nos deixar fazer parte

da sua histaria.

MOURA
DUBEUX

A construtora favorita dos pernambucanos
no Prémio Marcas Preferidas 2024.
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DIARICGPERNAMEUCO moura dubeux VIVER



vancandonomercadoimobi-
lidrio ha 52 anos, a Paulo Mi-
randainvestenoatendimento
especializado por segmento comoum
diferencial para os seus clientes. Com
mais de meio século de historia, aem-
presa conta comunidades pernambus-
canas, no Recife, no litoral e no sertao
do estado, além de estar presente nos
estadosde Alagoas, Paraiba, Rio Gran-
dedoNorte e, em breve, na Bahia.
Fundada em1972,aimobilidria tem
cercade 300 colaboradores, entre cor-
retores, funcionarios e prestadores de
servicos. Ha mais de 20 anos, a Paulo
Miranda implantou a especializacao
por nicho de atuacao do corretor, ga-
rantindo um atendimento personali-
Zado aos seus clientes, com uma equi-
pe altamente qualificada.
Aempresapossuiumportfoliofull ser-
vice, que engloba todos 0s segmentos
domercadoimobilidrio, queincluilan-
camentos demédio e alto padrdo, imo-
veis do programa Minha Casa Minha
Vida, loteamentos,imoveis prontos (no-
voseusados) locacdoeadministracdo
debens. A Paulo Miranda atende tanto
a primeira quanto a segunda moradia,
emareasurbanas, litoraneas erurais.
Sobre 0s ultimos investimentos da
marca, Renata Miranda, umadas dire-
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PAULO MIRANDA
SEGUE AVANCANDO
NO MERCADO

s COM 52 ANOS E CERCA DE 300 COLABORADORES,
EM BREVE ESTARA SEDIADA TAMBEM NA BAHIA

toras da imobiliaria, destaca as parce-
riascomgrandesempresasnopais.'Re-
centemente, fortalecemosnossa parce-
riacom grandes empresas de Sao Pau-
lo, como Vitacon, Mitre, Trisul e Tegra,
para oferecer oportunidadesdeinves-
timento diversificadoaosnossos clien-
tes. Alémdisso, expandimosnossaatua-
caoemloteamentosurbanosemdiver-
sascidades do Nordeste, contribuindo
significativamente para o desenvolvi-
mento urbano regional’, conta.

Com a queda das taxas de juros e
0 aumento da demanda por imoveis
paralocacao, aimobiliaria projeta um
crescimento para o futuro. ‘Em 2024,
prevemos um crescimento superior a
20% no mercado imobiliario. Planeja-
mos lancar novos empreendimentos
dealto padrdo e unidades compactas,

além de expandir nossaatuacaoem]lo-
teamentosnolitoral enointerior. Esta-
mos também modernizandonossain-
fraestruturafisica e digital paramelho-
raraindamaisaexperiéncia denossos
clientes’, assegura a diretora.

Empresafamiliar dereferéncianose-
tor, a Paulo Miranda celebra mais um
ano entre as marcas mais lembradas
pelos pernambucanos.’Estar entre as
marcas mais queridas no Prémio Mar-
cas Preferidas ¢ uma honra e um re-
conhecimento do nosso compromis-
so continuo coma qualidade e a exce-
léncia. F; uma prova de que nosso tra-
balho arduo e dedicacao sao valoriza-
dos pelos pernambucanos, € nos mo-
tivaacontinuar evoluindo e oferecen-
do o melhor para nossos clientes’, co-
memora Renata Miranda..®

DIVULGACAO
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s EMPRESA
PERNAMBUCANA
AMPLIOU ATUACAO

E TEM COMO META
TAMBEM CONSOLIDAR
POSICAO DE TOPO DE
VENDAS EM OUTROS
SEGMENTOS

onsiderada a bateria de auto-

movel mais lembrada dos per-

nambucanos,aBateriasMoura
seguemaisumanonaliderancadoseg-
mento no Prémio Marcas Preferidas, ti-
tulo esse que ostenta desde 2016. A em-
presa ainda carrega o DNA pernambu-
cano por ter nascido aqui, ha 67 anos,
em Belo Jardim, no Agreste do estado.

Voltada inicialmente para o ramo
automotivo,a empresaampliouasua
atuacdo para outros segmentos, pro-
duzindo, hoje, baterias e sistemas de
acumulacao de energia para as mais
diversasaplicacoes, como motos, bar-
cos, empilhadeiras, metrds, trens, es-
tacOes de telefonia, sistemas de arma-
zenagem, entre outros. E essa potén-
cia orgulha todos os funcionarios do
empreendimento.

“Nosso planejamento ¢ ampliar es-
saliderancae consolidar aposicao de
topo de vendas em outros segmentos,
especialmente comonossas baterias
industriais, que se dividem em tra-
cionarias e estacionarias, e emnosso
sistema de armazenamento de ener-
gia’ comenta a gerente de Marketing
daMoura, Juliana Lisboa.

Em 2024, a empresa tem procura-
do expandir seus horizontes. “‘Com a

BATERIAS MOURA
NA LIDERANCA
HA QUASE UMA

DECADA

implantacao de nossamaisrecenteli-
nha de producao de baterias estacio-
narias de litio, no complexo produti-
vo de Belo Jardim, também estamos
reforcandonossa posicao dereferén-
cianatecnologia delitio”, detalhaa ge-
rente de Marketing.

Nessabusca de consolidacao, o em-
preendimento também investe seus
esforcos em sustentabilidade. “Avan-
camos comaimplementacaodeuma
nova unidade fabril dedicada a reci-
clagem e metais, que representa um
marconoavanco das praticas susten-
taveis dentro das operacoes da em-
presa, sendo o maior investimento da
historia da organizacado. O projeto esta
em linha com o planejamento de ex-
pansao produtiva do Grupo Moura e
aconsequente ampliacao da deman-
da por reciclagem de componentes
dasbaterias’, explica Juliana.

A Baterias Moura enxerga que vem
de um balanco positivo em relacao
a0 ano passado. “O ano de 2023 foi
marcado por resultados financeiros
positivos, com metas cumpridas e
acoes estratégicas ganhando tracdo
em nossos dois principais negocios:
manufatura e distribuicao de bate-
rias. Estamos diante de novos desa-

Juliana explica que marca esta reforcando
posicao de referéncia na tecnologia de litio
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fios, mas cientes de que nos mante-
mos no caminho correto de inova-
¢do, gestao deresultados e desenvol-
vimento sustentavel’, assegura a ge-
rente de Marketing.

Paraessa empresa conterranea, que
¢lider demercadona AméricadoSul,
oreconhecimentono Marcas Preferi-
das € um grande incentivo para con-
tinuar sendoreferéncia. “Seguiremos
trabalhando paramanter a Moura, ndo
apenascomoamarcamaislembrada,
mas também como amais querida pe-
los consumidores. Este prémiomostra
que estamosno caminho certo’, fina-
liza Juliana Lisboa.m

DIVULGACAO




MOURA.COM

PERNAMBUCANOS.

Este é o resultado de uma marca que estd sempre inovando,
com produtos de qualidade e alta tecnologia.

Um reconhecimento que enche a Moura de gratidao e orgulho.
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ITALIANA E SINONIMO DE
MODERNIDADE FAMILIAR

s COM 25 ANOS, MARCA JA PASSOU DE PAI PARA FILHO E BATE RECORDES DE
VENDAS COM AS CONCESSIONARIAS FAVORITAS DA JEEP E DA FIAT NO ESTADO

histériadaltaliana com Per-
A nambuco nao comecou ha
tanto tempo atras. Areven-
dedora de automoveis ja se estabele-
ceu como um nome tao tradicional
quenem parece estar apenas em seu
25%anode existéncia. Mas é justamen-
tecom qualidade eboarelacaocomo
consumidor que um jovem empreen-
dimento conquista seu espaco, e no
prémio Marcas Preferidas 2024, fo-
ram dois: a marca foi escolhida pelos
pernambucanos como concessiona-
ria favorita da Jeep e da Fiat.
“TeraFiatltalianaeaJeepltalianare-
cebendooreconhecimentodopovoper-
nambucano peloPrémio Marcas Prefe-
ridas ¢ uma grande honra. Sao anos de
dedicacao e muito trabalho, nao so na
parte comercial, mas na implementa-
cdo de um atendimento humanizado

e um pos-venda que encanta o cliente.
Sao esses aspectos que nos destacam
nomercado e fazemaItaliana ser lem-
brada com tanto carinho’, diz o presi-
dente damarca, Marcony Mendonca.

Marcony fundou a Italiana junto de
seu pai, José Ameérico Mendonca. A
dupla foi nomeada concessionaria da
FiatnoRecife em 1998, evento que deu
O pontapéinicial paraa criacao daem-
presa. Em seus primeiros anos, a Italia-
naprecisou sobreviver a concorréncia
das grandes marcas, mas conquistou
numeros expressivos apesar das difi-
culdades, tornando-seamaior revende-
doradeFiatdoestado.Em 2003, desta-
cando-senaregiaometropolitana,abriu
umafilialem Caruaru.

A Jeepentrouno portfoliodaltaliana
apenasem 2015, comumaconcessiona-
riainauguradanaavenida Caxanga,no

DIVULGACAO

Recife, transferida paraobairrodoPina
em2020. ‘Foiapartir detodo esse esfor-
€O que também conquistamos, com a
Jeepltaliana, o titulo de ponto de ven-
da que mais vende Jeep no Recife, e
em janeiro de 2024, 0 ponto de venda
que mais vendeu Jeep em todo o Bra-
sil’, aponta Marcony.

Aolongodeseus25anosdehistoria,
teveaqualidade de seulocal detraba-
Ihoreconhecidapelo prémio Great Pla-
ceto Work. Hoje, a Italiana possui qua-
tro lojas em Pernambuco, sendo trés
revendedoras da Fiat - uma na aveni-
da Caxanga, outra na Imbiribeira, am-
basnoRecife, eaterceiraem Caruaru-
eumada Jeep, tambémna capital. Em
2024, ha planos paramais umaexpan-
sao no portfolio.

“Para manter oritmo acelerado aqui
naempresa, vamos trazer umanovida-
dejaemnovembrodesteano. Altaliana
serdamaisnovarevendedoradamarca
RAMnoRecife Estamosanimadosem
compartilhar essanoticia com o publi-
CO, € esperancosos com os frutos que
aaquisicdo dessa nova marca pela Ita-
liana vairender’ anuncia Marcony. @

_—_ Familia Mendonca esta a frente das

revendedoras e projeta expansao



A Fiat e a Jeep ltaliana
sdo as preferidas em
Pernambuco!

E o Prémio Marcas Preferidas assina
embaixo nas categorias Revendedora

Fiat e Revendedora Jeep.

HAT —=/zaliana:

Jeep —/raliana:
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——— Além da venda de carros novos, rede de co!

uando o assunto é Volkswa-
gen, 0s pernambucanos tém
seu local predileto para bus-
car um veiculo da famosamontadora
com origem alema e coracdo brasilei-
ro.Porisso que, por maisumano,aBre-
men, que faz parte do Grupo Parvi, foi
eleitaamelhor Revendedora Volkswa-
gennoPrémioMarcasPreferidas 2024.

Masde onde vemosegredode tama-
nha preferéncia? ‘A Bremen veminves-
tindobastante empessoasenoambien-
tedeatendimento, tornando-seumaem-
presa cada vez mais conectada e que
conversacomocliente’ justificaodire-
tor comercial daempresa,Igor Catunda.
Nesteano,aconcessiondriaintensificou
seusinvestimentosemacdesparame-
Thorar a experiéncia do cliente, sejano
ambiente digital ou até mesmo emno-
vasinstalacoes.

Alémde veiculosnovosda Volkswa-
gen,arevendedorarecifenseinaugura-
da em 2013 também comercializa pe-
¢as e acessorios originais da fabrican-
te. Enestes 11 anos de atuacao, existe a
preocupacdo da empresa com as cau-
sasambientaisesociais. “Trabalhamos
muitoforteligadosaoInstituto Parvi,on-
de temos acdes socioambientais cons-
tantes paraajudarnossasociedade, im-
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ncessiondrias também comercializa pecas e acessorios originais

o

e

BREMEN MAIS
CONECTADA AOS
SEUS CLIENTES

s REVENDEDORA VOLKSWAGEN DO GRUPO PARVI
FOIELEITA A MELHOR PELOS PERNAMBUCANOS

pactandodeformacontinuanavidade
todos. Enosso compromisso comares-
ponsabilidade social vaialém das doa-
¢Oes financeiras; pois buscamos real-
mente transformar a comunidade ao
nossoredor’ ressalta Catunda.

Ao apostar na boa relacdo com os
clientes enasreformasemsuas unida-
des - para proporcionar maior confor-
toatodoseles-aBremen tembuscado
investir emtecnologia. ‘Estamosimple-
mentandosistemasavancadosde CRM
(Customer Relationship Management,
queeGestdodeRelacionamentocomo
Cliente) e capacitandonossos colabora-
dorescomtreinamentos continuospara
garantirumatendimentodiferenciado’.

A concessionaria ja colhe bons fru-
tosdestas estratégias de mercado. ‘Ho-

jenaregiao Nordeste, por exemplo, So-
mosomaior grupo Volkswagen em fa-
turamento, quantidade de veiculos ven-
didos,numerode pessoastrabalhando
e numero de pontos de vendas, estan-
do presente em trés estados: Pernam-
buco, Bahia e Maranhao’, celebra o di-
retor comercial.

Por todas estas razoes, a Bremen se
consolida como a principal preferén-
cia dos pernambucanos por mais um
ano. “Ser reconhecida no Prémio Mar-
cas Preferidas é uma honra e umreco-
nhecimento do trabalho arduo e dedi-
cacaodetodaaequipe Bremen. Reforca
aconfiancadosclientesemnossamar-
Caenos motivaa continuar buscando
a exceléncia em todos os aspectos de
nossonegocio’,concluilgor Catunda. ®

DIVULGAGAO



‘ Bremen MACAS e
@ A concessionaria Volkswagen '“‘lmwll' MM

preferida dos Pernambucanos.

Obrigada, Pernambuco.

Por mais um ano, somos lideres em vendas em todo o estado, pelo prémio Marcas
Preferidas, do Diario de Pernambuco, com destaque para Afogados, Boa Viagem
e Caruaru, que reconhecem e prezam pelo nosso atendimento diferenciado.

Venha conhecer a Bremen e descubra por que somos a maior do Nordeste.

Bremen Grupo _
@ A MAIOT PO NORPESTE ;/ P ar v,
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TELECOMUNICACOES

s EMPRESA
CONQUISTOU PODIO
COMO OPERADORA
DE CELULAR E BANDA
LARGA PREFERIDAS

Claro conquistou, neste ano,
a categoria de Operadora de
Celular preferida pelos per-
nambucanos etambéma categoria Ban-
daLargapreferida, titulo que alcanca pe-
lasétima vez, na pesquisaMarcas Prefe-
ridas 2024, do Diario de Pernambuco.
‘O reconhecimento dos pernam-
bucanos, por meio do estudo Marcas
Preferidas, reflete o trabalho e investi-
mentos continuos da Claro, para ofere-
cer sempreaos clientesamelhor expe-
riénciaparauma vidamaisdivertidae
produtiva’, comemora André Peixoto,
diretor regional da Clarono Nordeste.
Em Pernambuco, a Claro é lider de
mercado, com mais de 42% de mar-
ket share (indicador querepresentaa
participacdo de uma empresano seu
nicho) no servico movel. “Nossa lide-
rancatemcomobase o entendimento
de quenossos clientes merecem mui-
tomais servigos, inovacao, respeito e
transparéncia. Além da implantacao
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CLARO LIDERA
EMDOSE DUPLA

do Claro 5G+, nossa banda larga pas-
sa por modernizagao constante e ex-
pansdo, para melhorar ainda mais a
percepcao do cliente e da qualidade
de nossos produtos’, explica Peixoto.

No servico movel, a marca esta pre-
senteemtodasascidadespernambuca-
nas.Enacapital, possuio5Gmaisrapi-
dodaregidao,segundo o Speedtest® um

estudorealizado pela empresa Ookla,
paramedir odesempenhodainternet,
que também confirma essa lideranca
da Claro no Brasil. Ainda no estado, a
Claro lidera o market share da tecno-
logia 5G com 374% de participacao de
mercado e cobertura em sete cidades
pernambucanas:Recife, Petrolina, Olin-

CLARO/ DIVULGAGAO

da, Caruaru, Cabode Santo Agostinho,
Jaboatdo dos Guararapes e Paulista.

Aestratégia destaempresa deteleco-
municacoes é centradanaexperiéncia
do cliente e na oferta de servicos ino-
vadores e convergentes, que integram
conectividade, entretenimento, produ-
tividade e servigos digitais. E osinves-
timentos garantem a disponibilidade
equalidade dosservicos ofertados pa-
raseguir navanguarda do desenvolvi-
mento de novas tecnologias e no lan-
camento de produtos que facam a di-
ferencanavida dos clientes.

A Claroofereceamaismodernatec-
nologia de bandalarga de ultraveloci-
dade,como Wi-Fimaisestavel doBra-
sile TV por assinatura. A Clarofibraé
instalada com Wi-FiPlus, por meio de
uma rede de fibra optica, nos planos
de banda larga. A tecnologia garante
umamelhor experiéncia de conexao,
além de um maior alcance dentro da
casado cliente.

Com tantas facilidades, os produtos
da Claro proporcionam solugoes com-
pletas, ndoapenasemservicosdetele-
foniaebandalarga. Os clientes também
témacessoamusica, conteudo, filmes,
entre outrasaplicacdes de conexao,in-
teratividade e entretenimento, dentro
eforadecasa.®

No servico mével, a marca
esta presente em todas as
cidades pernambucanas



Todo p_emainbucano' temum cantinho preferido na sua casa.
Alem de uma comida preferida. Uma praia preferida. E uma marca preferida.

Por isso, mais uma vez, a Claro ocupa o 1° lugar no Prémio Marcas Preferidas
do Diario de Pernambuco na categoria Banda Larga. E, este ano, € tambem
vencedora na categoria Operadora de Celular.

Porque continuar conectando vocé dentro e fora de casa € 0 que nos move.
Afinal, com a Claro, vocé se conecta + com o que ama.

)) ™ Darnambuco

4
CLARO.COM.BR/PORQUECLARO C | ar

A Claro @& vencedora das categorias Internet Banda Larga e Operadora
de Celular no Prémio Marcas Preferidas 2024, do Diario de Pernambuco.



SERVICOS

s MARCA REFORCA
TITULO DE REFERENCIA
NO SETOR DE
TRANSPORTE DE
VALORES NO NORDESTE

om quase cinco décadas de
c atuacdoemPernambuco,0Gru-
po Preserve Liserve reforca a
suasoberaniaao seramarcamaislem-
bradanacategoria “Seguranca’doMar-
casPreferidas, promovido pelo Diario
dePernambuco.De 2016 a2024,aem-
presa se mantémnalideranca, se des-
tacando como referéncia no segmen-
todetransporte de valoresno Nordes-
te e o quartomais importante do pais.
‘Em2025,0Grupo PreserveLiserve
completa 50 anos e Pernambuco € o
berco danossa histéria. Ser uma mar-
ca lembrada por tantos anos, atraves
doreconhecimento dos pernambuca-
nos, € a prova de como conseguimos
consolidar onossotrabalho comética,
profissionalismo e inovacao’,comemo-
ra odiretor Comercial, Filipe Gomes.
Fundado em 1975 nas cidades de
Jodo Pessoa e do Recife, 0 Grupo tem
uma trajetoria que acompanha a evo-
lucao dasdemandas de segurangcano
Nordeste. Hoje, aempresa contacom 20
bases operacionais, distribuidas estra-
tegicamente pelas principais capitaise
cidadesnordestinas, sendo responsa-
vel pela geracaodemaisdel0mil em-
pregosdiretosnaregidoNordeste, aten-
dendoamaisdedoismil clientes,com
uma frota de 500 veiculos.
‘A seguranca privada tem condicoes
e pode ajudar de forma significativa o
Estado no combate a criminalidade’,
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Gomes: condicoes de ajudar, de forma
significativa, no combate a criminalidade

GRUPO PRESERVE
LISERVE: SINONIMO
DE SEGURANCA

explica o presidente do Grupo Preser-
ve Liserve, Agostinho Gomes. E ¢ is-
S0 0 que a empresa vem fazendo des-
deoiniciodasuatrajetoria, através da
oferta de solucoes inteligentes, tecno-
logia, qualidade, pontualidade e conti-
nuamelhoria de processo.

DeacordocomFilipe Gomes,asatisfa-
cdaodo Grupo esta em proporcionar so-
lucoes e atender aos clientes com qua-
lidade, eficiéncia e pontualidade. “Esta-
mosatentosastendénciasmundiaisde
tecnologia e segurancaparaampliar a
exceléncia dosservicos prestadosem
todososestadosem queatuamos’, com-
pleta o diretor Comercial.

O portfolio abrange uma ampla ga-
madeservigos,incluindoLogisticade
Valores, Gestdode Transporte e Trata-
mentode Valores, Seguranca Patrimo-
nial, Seguranca Eletronica, Escolta Ar-
mada, Conservacao e Limpeza Am-
biental, Terceirizacao de Mao de Obra
e Consultoria em Gestdo e Educacgao
Corporativa. Essa diversificacaorefle-
te o compromisso do Grupo em ofere-
cer solu¢des abrangentes e um atendi-
mento de exceléncia.

Com demandas crescentes, o Gru-
po Preserve Liserve se empenha para
acompanhar asexigénciasdomercado.
Paraodiretor comercial, haumaneces-
sidade permanentede seadaptarasde-
mandasdaglobalizacaoe preparar ain-
damais os seus colaboradores. ‘Tnova-

cdoetecnologiaandam demaosdadas
comaarea de Recursos Humanos. Por
1550, estamos focados em aprimorar a
nossa politica estratégica de desenvol-
vimento de pessoas, atraves da utiliza-
caodenovosrecursostecnologicosedu-
cacionais,etambémna transformacao
digitalnoRHaliadaaousodelIA”

Desde 2007 aPreserveLiserve vem
implementando um programa de ges-
taoreconhecidointernacionalmente pe-
lacertificacaoISO 9001, e esta em pro-
cesso de adocao de padroes voltados
paraResponsabilidade Ambiental, So-
cialede Saude e Seguranca Ocupacio-
nal. Para o futuro, Filipe Gomes proje-
taaexpansaodosegmentoatravésda
unidodeinteligéncia e tecnologia para
resultados de exceléncia, queirdo ele-
var o reconhecimento do Grupo Pre-
serveLiserve.®

CARIUS PONTES / DIVULGACAO
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A PREFERIDA QUE VALE OURO.

O Grupo Preserve Liserve conquista o prémio 80 n

“Marcas Preferidas” do jornal Diario de Pernambuco, premio -

pelo 8° ano. Nés sé temos a agradecer a todas ‘“Marcas Preferidas”
as pessoas que preferem a nossa marca. na categoria Seguranca.

f @ in Grupo Preserve Liserve
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GRUPO ADLIM: HA 46 ANOS
FORTE NA TERCEIRIZACAO

s EMPRESA PERNAMBUCANA EXPANDIU ATUACAO PARA 12 ESTADOS BRASILEIROS

omposto pelasrenomadasem-
c presas Adlim Terceirizacao e

AguiaVigilancia,o Grupo Adlin
comemora quatro décadas e meia de
lideranca e exceléncia nos setores de
terceirizacao personalizada, servicos
detecnologia e governanga empresa-
rial. Fundada em Pernambuco, o gru-
po expandiu sua presenca para 12 es-
tados brasileiros. O trabalho abrange
diversos segmentos econémicos, in-
cluindo comércio, industria, educa-
¢ao, saude e servicos, sempre pauta-
do pela seguranca, eficiéncia opera-
cional e qualidade.

Emmais uma demonstracdo de sua
consolidacaonacional, o Grupo Adlim
foi eleito a marca mais lembrada pelos
pernambucanosnoPrémio MarcasPre-
feridas, promovida pelo Diario de Per-
nambuco, nacategoriadeterceirizacdao
deservicos.Paraaempresa, oreconhe-
cimento € motivo de gratidao e orgu-
1ho e demonstra a for¢ca da marca em
suaterranatalapos46anosdeatuacao.

“E com gratido e respeito que rece-
bemos o reconhecimento pela valori-
zacdo damarca Adlim, que esta no co-
racao dos pernambucanos ha quase
cinco décadas, pelo terceiro ano con-
secutivo conquistando o primeiro lu-
gar na pesquisa’, comemora Cynthia
Newman, diretora da empresa. Ao lon-
godequasecincodécadas,a Adlimpro-
porcionoutrabalhoe crescimentopara
mais de 70 mil profissionais em todo o
Brasileatendeuamaisde2mil clientes.

Hoje,aempresa estd emmaisde 300

MARCAS PREFERIDAS|DIARIO DEPERNAMBUCO

DIVULGACAO

——— Grupo investe continuamente em pessoas, inovacao e tecnologia

municipios de 12 estados: Alagoas, Es-
pirito Santo, Minas Gerais, Mato Gros-
so do Sul, Pernambuco, Paraiba, Para-
na,Piaui,Rio Grande doNorte, Rio Gran-
de do Sul, Sao Paulo e Santa Catarina.
Osucessoeimpulsionado pelainova-
cdocontinuaepelaexceléncia. Aempre-
sadesenvolveu o Adlimnow, umaferra-
menta de gestao para governanca dos
servicos em tempo real, possibilitan-
dooacompanhamentodasatividades
eaidentificacdo denovas demandas.
‘OGrupo Adlim se dedicaacumprir
osrequisitoslegaisrigorosamente e au-
mentar osinvestimentos em pessoas,
recursosmateriais, equipamentos, tec-
nologia e inovacao. Com AdlimNow,
atendemos com o maximo de quali-

dade as demandas do segmento que
emprega cerca de 4,3 milhoes de pro-
fissionais no Brasil’, conta a diretora.
Ogrupo oferece oservigo Adlim Ex-
press, permitindoa contratacaorapida
deservicos pontuais, comolimpeza, jar-
dinagemeservicosadministrativos.O
Investimento continuo em pessoas,ino-
vacao etecnologia éresponsavel pelo
recebimentode certificacdes de quali-
dade,comoalSO9001:2015eDistincdo
nosServicosdeHigiene Hospitalar pe-
loInstituto Qualisa de Gestao.
Aempresaprestaservicos paramar-
casreconhecidasnopaisinteiro,como:
SmartFit, Sesc, Unilever,Unimed Recife,
IOR, Pernod Ric, ThoughtWorks, Porto
Digital, PROCAPE, entre outros.®
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Nosso crescimento vem de Deus,

Tricampea
Marcas Preferidas!

Celebrando a Exceléncia com Voceé!

Este prémio consagra a Adlim como a marca que
transcende a exceléncia em cada passo.

Oferecemos produtos e servigos com qualldade <
impecavel, superando as expectativas dos Nossos
clientes e construindo uma relagao de confianca
em todos esses anos de existéncia.

( >
A busca por solucoes inovadoras é a nossa bandeira,
impulsionando-nos a desenvolver ferramentas e
servicos que atendem as necessidades dos nossos
clientes de forma personalizada e eficaz, ano apés ano. ’

Nossa equipe dedicada é a esséncia da Adlim, pronta :
para oferecer uma experiéncia Unica, memoravel e RS

personalizada, construindo lacos fortes e duradouros
com cada cliente.

Eleita trés vezes a
marca de preferéncia
dos pernambucanos!

Prémio Marcas Preferidas 2024 promovido
pelo Diario de Pernambuco.

www.adlim.com.br
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